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Prenumerata wydawnicza indywidualna wydan drukowanych
Prenumerata wydawnicza wielu egzemplarzy wydan drukowanych
Prenumerata kolporterska wydan drukowanych

Prenumerata (od 2006)

10. Sprzedaz wydan drukowanych
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11. Inne platne formy rozpowszechniania wydan drukowanych
12. Rozpowszechnianie wydan drukowanych

13. Rozpowszechnianie bezpltatne wydan drukowanych
14. Zwroty

15. Egzemplarze nieskierowane do rozpowszechniania
16. Sprzedaz egzemplarzowa e-wydan

17. Prenumerata pojedynczych e-wydan

18. Prenumerata hurtowa e-wydan

19. Prenumerata e-wydan

20. Sprzedaz e-wydan

21. Inna ptatna dystrybucja e-wydan

22. Rozpowszechnianie e-wydan

23. Bezptatna dystrybucja e-wydan

24, Detaliczne dostepy cyfrowe

25. Hurtowe dostepy cyfrowe

26. Sprzedaz dostepow cyfrowych
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1 Tre$¢ zamieszczonych definicji jest zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP (obowigzujacym od stycznia 2020 roku), po za
szczegblnymi przypadkami oznaczonymi odpowiednimi przypisami.
2 Pojecia w stowniku zostaty przedstawiona zgodnie z kolejno$cig wystepowania w deklaracjach.
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kontrolowanego tytutu prasowego

Egzemplarze rozpowszechnione poprzez inng dystrybucje

Dystrybucja e-wydan

Egzemplarze rozpowszechnione bezptatnie ogétem

Egzemplarze nierozpowszechnione (zob. pkt. od 34 do 42)

Egzemplarze nierozpowszechnione ogétem

Egzemplarze nieskierowane do dystrybucji

Egzemplarze skierowane do dystrybucji o nieustalonej wielko$ci rozpowszechniania
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Sprzedaz egzemplarzy archiwalnych
Prenumerata (do 2005)

Dystrybucja bezptatnych e-wydan

Inna dystrybucja e-wydan

Sprzedaz egzemplarzowa mutacji cyfrowych
Prenumerata pojedynczych mutacji cyfrowych
Prenumerata hurtowa mutacji cyfrowych
Prenumerata mutacji cyfrowych

Sprzedaz mutacji cyfrowych

Inna ptatna dystrybucja mutacji cyfrowych
Rozpowszechnianie mutacji cyfrowych
Bezptatna dystrybucja mutacji cyfrowych
Rozpowszechnianie ptatne wydan cyfrowych
Bezptatna dystrybucja wydan cyfrowych
Rozpowszechnianie bezptatne



62. Egzemplarze rozestane bezpfatnie
63. Egzemplarze rozdane bezpfatnie
64. Egzemplarze rozdane lub rozestane bezptatnie
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65. Egzemplarze rozestane bezptatnie, Egzemplarze rozdane bezpfatnie
66. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa bezimienna do odbiorcow
indywidualnych
67. Egzemplarze nieskierowane do rozpowszechniania
68. Egzemplarze rozpowszechnione z oznakowanych nosnikéw/miejsc ekspozycyjnych
69. Dystrybucja mutacji cyfrowych

RODZAJE ANALIZ

Analiza zwykta

Analiza wydan

Analiza wydan z podziatem na dni tygodnia
Analiza cen

Analiza PDS

Analiza geograficzna struktura rozpowszechniania
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SREDNIE | SUMY W ANALIZACH

PARAMETRY WSPOLNE

1. Liczba wydan - jest to liczba Wydan Kontrolowanego Tytutu Prasowego w danym okresie.
O zaliczeniu Wydania do danego okresu decyduje data wydawnicza. Jezeli numer byt opatrzony datg
obejmujacg przetom miesigca (np. 25 wrzeSnia — 1 pazdziernika) zalicza si¢ go do wcze$niejszego
miesigca. Numery podwajne sg traktowane jak jedno Wydanie.

2. Naktad poniedziatki, wtorki, Srody, czwartki, piatki, soboty, niedziele (tylko dla dziennikow) —
jest to $redni nakfad jednorazowy w poszczegdlnych dniach tygodnia, np. $redni nakfad jednorazowy
w poniedziatki oblicza sie¢ dodajac Naktady ze wszystkich poniedziatkow danego miesigca i dzielac
otrzymang sume przez liczbe poniedziatkow w danym miesigcu. Wydawcy pism ukazujacych sie np. dwa
razy w tygodniu wpisujg dane w rubryki odpowiadajace tym dniom tygodnia, w ktorych ukazujq sie Wydania
pisma.

3. Nakiad (w latach 1994-2004) - jest to liczba wydrukowanych egzemplarzy Wydania Kontrolowanego
Tytutu Prasowego opatrzonego tgq samg datg wydawnicza oraz tym samym numerem.
W latach 2005-2010 do Nakfadu Pism Ptatnych zaliczato sie egzemplarze Naktadu wydrukowanego oraz
sprzedane przez wydawce E-wydania. Od 2011 roku do Naktadu Pism Ptatnych zalicza sie wytacznie
egzemplarze Nakfadu wydrukowanego. Wysoko$¢ Naktadu wydrukowanego ustala sie na podstawie
dokumentacji drukarni.

4. Sredni naktad jednorazowy - oblicza sie dodajac Naktady wszystkich Wydan Kontrolowanego
Tytutu Prasowego w danym okresie i dzielac otrzymang sume przez liczbe Wydan w danym okresie.

PISMA PLATNE

5. Sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2011 roku, w latach
1994-1999 - sprzedaz detaliczna, w latach 2000-2010 - sprzedaz egzemplarzowa) — obejmuje
egzemplarze sprzedane po Cenie Egzemplarzowej osobom prawnym, fizycznym i jednostkom
organizacyjnym nie majagcym osobowo$ci prawnej, w okresie przewidzianym do Sprzedazy
egzemplarzowej Wydania bedacego przedmiotem Sprzedazy:



- przez wydawce,
- za posrednictwem Kolporterow.

W przypadku egzemplarzy sprzedanych w Pakiecie dwoch albo wigkszej liczby aktualnych Wydan
Kontrolowanych Tytutéw Prasowych — do Sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych zalicza si¢
Sprzedaz tylko tego Kontrolowanego Tytutu Prasowego wchodzacego w sktad Pakietu, pod ktdrego nazwg
Pakiet wprowadzany jest do kolportazu, z zastrzezeniem ze Sprzedaz dokonywana jest przez wydawce lub
Kolportera osobom fizycznym, osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym nie majacym 0sobowosci
prawnej w okresie przewidzianym dla Sprzedazy egzemplarzowej tego tytutu i w cenie bedacej sumg Ceny
Egzemplarzowej najdrozszego z nich oraz co najmniej 30% Ceny Egzemplarzowe] pozostatych pism
Pakietu; Sprzedaz pozostatych pism Pakietu, z uwzglednieniem postanowien pkt 2.11 do 2.14 Regulaminu
kontroli ZKDP, zalicza sie do innych pfatnych form rozpowszechniania wydan drukowanych nawet
wowczas, gdy rozpowszechnianie czesci albo wszystkich pozostatych pism tworzacych Pakiet nastepuje
po ich petnej Cenie Egzemplarzowe;.

W przypadku Sprzedazy jednego Wydania drukowanego wspoinie z Wydaniem Cyfrowym tego
samego lub innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego - do Sprzedazy egzemplarzowej wydan
drukowanych zalicza si¢ wytacznie Sprzedaz Wydania drukowanego, jezeli nastapita po cenie nie nizszej
niz Cena Egzemplarzowa tego Wydania.

W przypadku Sprzedazy kilku Wydan drukowanych wspdlnie z Wydaniem Cyfrowym tego samego lub
innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego — nalezy stosowac sie do zasad przewidzianych dla Pakietu
Wydan drukowanych (zob. powyzej).

6. Prenumerata wydawnicza indywidualna wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2006
roku) - przy tej formie prenumeraty wydawca powinien wykaza¢, ze liczba egzemplarzy objetych
zamdwieniami, optaconymi przez jeden podmiot, nie przekracza dziewieciu.

7. Prenumerata wydawnicza wielu egzemplarzy wydan drukowanych (pojecie wprowadzone
w 2006 roku) — przy tej formie prenumeraty wydawca powinien wykazac, ze liczba egzemplarzy objetych
zamowieniami opfaconymi przez jeden podmiot nie jest mniejsza niz dziesie¢, a w przypadku zamdwien
zZtozonych przez jeden podmiot, i obejmujacych wigcej niz piecdziesiat egzemplarzy danego tytutu — wykazac,
ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone sg dla statych i dajacych sie zidentyfikowaC ostatecznych
odbiorcow:

a) powigzanych stuzbowo lub organizacyjnie z zamawiajgcym w nastepujacy sposéb:

e 53 osobami fizycznymi pozostajacymi z zamawiajgcym w stosunku pracy lub innym podobnym
w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto, kontrakcie
menadzerskim lub umowie o $wiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce
dziatalnosci gospodarczej, w ramach ktérej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz zamawiajacego ustugi
lub prace osobiscie badz poprzez jedng inng osobe fizyczna, kidra dziata w imieniu takiej osoby; lub

e sg cztonkami, akcjonariuszami lub udziatowcami zamawiajgcego na podstawie ogolnie
obowigzujacych przepisow prawa; lub

e sg czlonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne
powotane do zycia na podstawie aktu zatozycielskiego zamawiajacego,

b) bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu lojalnosciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe zamawiajacego, kierowane do osob fizycznych, stuzace do budowania oraz
podtrzymywania relacji z uczestnikami tego programu, pod warunkiem, ze zasady uczestnictwa
w programie umozliwiajg wybdr Swiadczenia w postaci prenumeraty i spetniajg facznie nastepujace
warunki:

e prenumerata jest jedng z nie mniej niz dwudziestu pieciu nagrod (roznych towaréw lub ustug)
oferowanych w programie;

e uprawnienia 0 okreslonej warto$ci przyznawane sg w zamian za $rodki pieniezne wydane
w ramach programu.



8. Prenumerata kolporterska wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2006 roku) - przy tej
formie prenumeraty wydawca powinien wykaza¢, ze posiada dokumenty ksiegowe potwierdzajgce
Sprzedaz egzemplarzy Poczcie Polskiej lub innym Kolporterom z przeznaczeniem na realizacje przyjetych
przez tych przedsiebiorcow zamowien, w tym na prenumeraty, ktérg wydawca skierowat do realizacji
Poczcie Polskiej lub innemu Kolporterowi w formie ztozenia i optacenia zaméwienia na prenumerate oraz
przekazania bazy adresowej (tzw. prenumerata przekazana). Ponadto musi nastgpi¢ odpowiednie
zmniejszenie stanu prenumeraty wydawniczej.

9. Prenumerata (od 2006 roku) — obejmuje prenumerate wydawnicza indywidualng wydan
drukowanych, prenumerate wydawnicza wielu egzemplarzy wydan drukowanych oraz prenumerate
kolporterska wydan drukowanych. Do poszczegdinych form prenumeraty zalicza sie¢ egzemplarze
sprzedane osobom fizycznym, osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym nie majagcym osobowosci
prawnej z zachowaniem tgcznie ponizszych zasad:

1. na podstawie zamoéwienia, obejmujacego dostawe, co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego,

2. po cenie znanej zamawiajgcemu w momencie sktadania zamowienia i niezmiennej w okresie
opfaconej prenumeraty, z zastrzezeniem ze $rednia cena jednego egzemplarza w tej prenumeracie nie
bedzie nizsza niz 40% $redniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szesciu miesiecy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamoéwionej Mutacji Cenowej, a jesli jest to
niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania — na podstawie $redniej Ceny Egzemplarzowe;
dotychczasowych Wydan; w przypadku gdy dany tytut prasowy lub jego mutacja rozpowszechniany jest
wylacznie w prenumeracie, obowigzuje cena prenumeraty wydrukowana na egzemplarzu lub
w egzemplarzu.

Za cykl wydawniczy w przypadku prenumeraty przyjmuje sie:

- dla dziennikdw — okres jednego miesigca kalendarzowego lub 30 nastepujgcych po sobie dni, rowniez
w przypadku wybranych Wydan, np. wytacznie Wydar magazynowych,

- dla tygodnikow, dwutygodnikow i pism ukazujacych sie dwa lub trzy razy w miesigcu — cztery kolejne
Wydania,

- dla miesiecznikow, pism ukazujacych sie nie rzadziej niz dziesie¢ razy w roku i dwumiesigcznikow —
trzy kolejne Wydania,

- dla pozostatych publikacji periodycznych ukazujacych sie rzadziej niz dziesieC razy w roku

i wydawnictw o nieregularnej czestotliwo$ci ukazywania sie — co najmniej dwa kolejne Wydania.

W przypadku prenumeraty Pakietow dwdch albo wiecej egzemplarzy aktualnych Wydan drukowanych
Kontrolowanych Tytutdw Prasowych zalicza sie je do odpowiedniej formy prenumeraty pod warunkiem, ze
spetnione zostang warunki okreslone w powyzszych punktach 1 i 2, a ponadto cena Pakietu nie bedzie
nizsza niz 40% sumy $rednich Cen Egzemplarzowych z ostatnich szeSciu miesiecy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamoéwionej Mutacji Cenowej; w przypadku
niespetnienia tego wymogu, wszystkie egzemplarze wchodzace w sktad Pakietu zalicza sie do innych
ptatnych form rozpowszechniania wydan drukowanych lub do rozpowszechniania bezptatnego wydan
drukowanych, je$li cena Pakietu jest nizsza niz 30% S$redniej Cen Egzemplarzowych z ostatnich szeSciu
miesiecy bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zaméwionej Mutacii
Cenowe;.

W przypadku prenumeraty jednego Wydania drukowanego tacznie z Wydaniem Cyfrowym - zob.
Sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych.

Srednig prenumerate jednorazowa w danym okresie oblicza sie dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy
sprzedanych w ramach danej kategorii prenumeraty w ciggu danego okresu i dzielgc uzyskang sume przez
liczbe Wydan.

10. Sprzedaz wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2011 roku) — suma sprzedazy
egzemplarzowej wydan drukowanych i wszystkich form prenumeraty Wydan drukowanych.

Wszystkich parametréw, opisanych w punktach od 5 do 10, dotyczy nastepujace zastrzezenie:

do zadnej z wyzej wymienionych form nie zalicza sie egzemplarzy:
- rozliczonych, chocby czesciowo, w formie Barteru,



- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych
nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach
i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

11. Inne platne formy rozpowszechniania wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2003 roku)
- obejmuje egzemplarze, kwalifikowane do tej formy rozpowszechniania na podstawie innych postanowien
Regulaminu kontroli ZKDP oraz egzemplarze, za ktdre wydawca przy Sprzedazy lub na podstawie Uméw
Barterowych, otrzymat nie mniej niz 30% Ceny Egzemplarzowej danego Wydania:

e niespetniajgce warunkow dla sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych i wszystkich
form prenumeraty Wydan drukowanych.

e sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego —
w liczbie nie wiekszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tego tytutu;

e sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do niekontrolowanego tytutu prasowego -
w liczbie nie wigkszej niz udokumentowane, w sposéb przewidziany w pkt 5.17 Regulaminu
kontroli ZKDP, rozpowszechnianie tego tytutu;

e dostarczone z odroczonym terminem potwierdzenia zamdwienia (zaptaty);

e sprzedane przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera,
a nastepnie rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz
rozpowszechnione nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w srodkach komunikaci,
hotelach, udostepnione do czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych,
przychodniach i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.);

e dostarczone przez wydawce na podstawie Uméw Barterowych w zamian za towary lub ustugi.

12. Rozpowszechnianie wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2011 roku) - suma
sprzedazy wydan drukowanych i innych pfatnych form rozpowszechniania wydan drukowanych.

13. Rozpowszechnianie bezptatne wydan drukowanych (pojecie wprowadzone w 2011 roku dla pism
ptatnych) — obejmuje egzemplarze promocyjne, rozpowszechnione bezptatnie oraz egzemplarze, za ktore
wydawca otrzymat mniej niz 30% Ceny Egzemplarzowej danego Wydania Do rozpowszechniania
bezpfatnego wlicza sie egzemplarze rozdane lub rozestane bezptatnie, pod warunkiem przedstawienia
sposobu dystrybucji. Do rozpowszechniania bezptatnego nie wlicza sie rozdanych bezptatnie lub
rozestanych egzemplarzy pochodzacych ze zwrotow.

14. Zwroty - obejmujg egzemplarze Pism Pfatnych, w tym Pism Branzowych, zwrécone fizycznie
wydawcy przez Kolportera lub rozliczone na podstawie protokotu zwrotéw/raportu Sprzedazy
wystawionego przez Kolportera po okresie rozpowszechniania danego Wydania Kontrolowanego Tytutu
Prasowego. Wyjatek stanowig egzemplarze danego Wydania wycofane ze Sprzedazy i skierowane do
dalszego rozpowszechniania w formie Sprzedazy egzemplarzowej lub prenumeraty w okresie aktualno$ci
Wydania (zob. pkt 2.11 do 2.13 Regulaminu kontroli ZKDP).

Srednie zwroty jednorazowe w danym okresie oblicza sie dodajac liczbe wszystkich zwrotow w ciagu
danego okresu i dzielac uzyskang sume przez liczbe Wydan.

15. Egzemplarze nieskierowane do rozpowszechniania - obejmujg egzemplarze Pism Ptatnych,
w tym Pism Branzowych, ktére nie zostaty skierowane do dystrybucji lub nie spetniajg wymogdéw opisanych
w pkt 5.17 Regulaminu kontroli ZKDP.

Srednig jednorazowa egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania w danym okresie oblicza
sie dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania w ciggu danego okresu
| dzielgc uzyskang sume przez liczbe Wydan.

16. Sprzedaz egzemplarzowa e-wydan (pojecie wprowadzone w 2005 roku) — obejmuje pojedyncze
egzemplarze sprzedane i udostepnione przez wydawce (takze za posrednictwem Kolportera Wydan
Cyfrowych) osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym nie majacym osobowos$ci prawnej,
z zachowaniem tgcznie ponizszych zasad:



1. transakcja dotyczy jednego egzemplarza danego Wydania, przy czym w przypadku, gdy jeden
ptatnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu danego Wydania do sprzedazy egzemplarzowej e-wydan
zalicza sie tylko jeden egzemplarz danego Wydania, a pozostate zakupione w ten sposéb egzemplarze nie
stanowig zadnej formy rozpowszechnienia Kontrolowanego Tytutu Prasowego,

2. po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniego Wydania drukowanego,
3. w okresie aktualnosci Wydania (zob. pkt 2.11 Regulaminu kontroli ZKDP),

4. w odniesieniu do egzemplarzy sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg
rozpowszechnionych w jakikolwiek sposob przez inny podmiot, w przypadku gdy jeden ptatnik dokonuje
kolejnych transakcji zakupu danego Wydania, a wydawca nie zakwalifikuje do sprzedazy egzemplarzowej
e-wydan tylko jednego egzemplarza danego Wydania zgodnie z pkt 1 powyzej, wéwczas zaden
egzemplarz danego Wydania podlegajacy tym transakcjom nie moze zosta¢ przez wydawce
zakwalifikowany do zadnej formy rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego.

W przypadku Sprzedazy i udostepnienia Pakietu Wydan Cyfrowych réznych tytutow — do Sprzedazy
egzemplarzowej e-wydan zalicza si¢ Sprzedaz tylko jednego wybranego E-wydania wchodzacego
w sklad Pakietu, z zastrzezeniem, ze Sprzedaz nastgpita po cenie nie nizszej niz 40% sumy Cen
Egzemplarzowych pism Pakietu; pozostate E-wydania z Pakietu zalicza si¢ do innej pfatnej dystrybucji
e-wydan.

W przypadku Sprzedazy Pakietu Wydania lub Wydan drukowanych wspéinie z E-wydaniem tego
samego lub innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego, E-wydania nie stanowig Zadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego. Po spetnieniu okre$lonych wymagan, mogg by¢
wykazywane jedynie, jako bezpfatna dystrybucja e-wydan.

17. Prenumerata pojedynczych e-wydan (pojecie wprowadzone w 2010 roku) — przy tej formie
prenumeraty wydawca powinien wykazac, ze liczba egzemplarzy objetych zamdwieniami i udostepniana
zamawiajgcemu lub wskazanym przez niego dajacym sie zidentyfikowa¢ w chwili dokonywania zakupu
uzytkownikom nie przekracza dziewigciu.

18. Prenumerata hurtowa e-wydan (pojecie wprowadzone w 2010 roku) — obejmuje zaméwienia
powyzej dziewieciu egzemplarzy, jedynie w przypadku zamowien ztozonych przez ten sam podmiot
a obejmujacych wiecej niz piecdziesieciu egzemplarzy danego tytutu nalezy wykaza¢ poprzez pisemne
o$wiadczenie zamawiajacego, zapis w umowie zawartej z zamawiajacym lub inne metody zaakceptowane
przez Zarzad ZKDP, Ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone s dla statych i dajacych sie
zidentyfikowac ostatecznych odbiorcow:

a) powigzanych stuzbowo lub organizacyjnie z zamawiajgcym w nastepujacy sposéb:

e sg osobami fizycznymi pozostajgcymi z zamawiajgcym w stosunku pracy lub innym podobnym
w skutkach do stosunku pracy opartym na umowie zlecenia, umowie o dzieto, kontrakcie
menadzerskim lub umowie o Swiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce
dziatalnosci gospodarczej w ramach, ktdrej osoba fizyczna $wiadczy na rzecz zamawiajgcego ustugi
lub prace osobiscie badz poprzez jedng inng osobe fizyczna, kidra dziata w imieniu takiej osoby; lub

e sg czlonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujgcymi inne stanowiska funkcyjne powotane
do Zycia na podstawie aktu zatozycielskiego zamawiajgcego; lub

e g cztonkami organizacji zamawiajgcej prenumerate,

b) bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu lojalno$ciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe zamawiajacego, kierowane do o0séb fizycznych, stuzace do budowania oraz
podtrzymywania relacji z uczestnikami tego programu, pod warunkiem, ze zasady uczestnictwa
w programie umozliwiajg wybor Swiadczenia w postaci prenumeraty i spetniajg tacznie nastepujace
warunki:

e prenumerata jest jedng z nie mniej niz dwudziestu pieciu nagréd (réznych towaréw lub ustug)
oferowanych w programie;



e uprawnienia o okre$lonej wartosci przyznawane sg w zamian za $rodki pieniezne wydane
w ramach programu.

19. Prenumerata e-wydan (pojecie wprowadzone w 2005 roku) — obejmuje egzemplarze sprzedane
i udostepnione przez wydawce (takze za posrednictwem Kolportera Wydan Cyfrowych) osobom fizycznym,
osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym niemajacym osobowo$ci prawnej z zachowaniem tgcznie
ponizszych zasad:

1. na podstawie zaméwienia obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu Wydawniczego,

2. po cenie znanej zamawiajgcemu w momencie skifadania zamowienia i niezmiennej w okresie
opfaconej prenumeraty, z zastrzezeniem, ze $rednia cena jednego egzemplarza w tej prenumeracie nie
bedzie nizsza niz 20% $redniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szesciu miesiecy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamoéwionej Mutacji Cenowej, a jesli jest to
niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania, na podstawie Sredniej Ceny Egzemplarzowe;
dotychczasowych Wydan.

W przypadku prenumeraty Pakietow Wydan Cyfrowych roznych tytutow — do Prenumeraty e-wydan
mozna zaliczy¢ Sprzedaz i udostepnienie tylko jednego wybranego E-wydania wchodzacego w skiad
Pakietu, z zastrzezeniem, Ze cena Pakietu nie bedzie nizsza niz 40% sumy S$rednich Cen
Egzemplarzowych z ostatnich szeSciu miesiecy bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczecia
realizacji prenumeraty i spetnione sg warunki, o ktérych mowa w powyzszych punktach 1 i 2. Pozostate
E-wydania z Pakietu zalicza si¢ do innej pfatnej dystrybucji e-wydan; w przypadku niespetnienia
ktéregokolwiek z tych warunkéw, wszystkie egzemplarze wchodzace w sktad Pakietu zalicza sie do innej
pfatnej dystrybucji e-wydan, pod warunkiem spetnienia wymogu cenowego, o ktorym mowa w pkt 3.10
Regulaminu, za$ w przypadku nie spetienia wymogu cenowego nie stanowig Zzadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego w rozumieniu Regulaminu kontroli ZKDP i jako
takie, nie moga by¢ wykazywane w deklaracjach ZKDP.

W przypadku prenumeraty Wydania lub Wydan drukowanych wspélnie z e-wydaniem — zob.
Sprzedaz egzemplarzowa e-wydan.

Za cykl wydawniczy przyjmuje sie:

- dla dziennikdw — okres jednego miesigca kalendarzowego lub 30 nastepujacych po sobie dni, réwniez
w przypadku wybranych Wydan, np. wytacznie Wydan magazynowych,

- dla tygodnikow, dwutygodnikow i pism ukazujacych sie dwa lub trzy razy w miesigcu — cztery kolejne
Wydania,

- dla miesigcznikow, pism ukazujacych sie nie rzadziej niz dziesie¢ razy w roku i dwumiesiecznikow —
trzy kolejne Wydania,

- dla pozostatych publikacji periodycznych ukazujacych sie rzadziej niz dziesieC razy w roku

i wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania sie — co najmniej dwa kolejne Wydania.

20. Sprzedaz e-wydan (pojecie wprowadzone w 2010 roku) — obejmuje egzemplarze wykazane
W sprzedazy egzemplarzowej e-wydan i prenumeracie e-wydan.

Wszystkich parametrow, opisanych w punktach od 16 do 20, dotyczy nastepujace zastrzezenie:
do zadnej z wyzej wymienionych form nie zalicza sie egzemplarzy:
- rozliczonych, chocby czesciowo, w formie Barteru,

- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych
nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach
i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

21. Inna pfatna dystrybucja e-wydan (pojecie wprowadzone w 2010 roku) — obejmuje egzemplarze,
sprzedane i udostepnione w okresie aktualnosci Wydania wg. zasady jeden egzemplarz danego
E-wydania na jednego unikalnego ostatecznego odbiorce (zob. pkt 2.11 Regulaminu kontroli ZKDP), za
ktére wydawca, przy Sprzedazy lub na podstawie Uméw Barterowych, otrzymat nie mniej niz 20% Ceny
Egzemplarzowej odpowiedniego Wydania drukowanego, i ktére:
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e zostaly dostarczone przez wydawce na podstawie Umow Barterowych w zamian za towary albo
ustugi lub chocby czesciowo rozliczonych w Barterze; lub

e zostaty sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do E-wydania innego Kontrolowanego Tytutu
Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tego tytutu; lub

e zostaly sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do E-wydania niekontrolowanego tytutu
prasowego — w liczbie nie wiekszej niz rozpowszechnianie tego tytutu udokumentowane, w sposéb
przewidziany w pkt 5.17 Regulaminu kontroli ZKDP,; lub

e zostaly sprzedane przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym przedsiebiorcéw
specjalizujgcych sie w Sprzedazy E-wydan, a nastepnie rozpowszechnione w ramach ceny
sprzedawanych towaréw lub ustug, badz rozpowszechnione nieodptatnie (np. dodane przy
zakupie, udostepnione do czytania w kawiarenkach internetowych i innych miejscach powszechnie
dostepnych); lub

e zostaly sprzedane w Pakietach, o ktérych mowa w pkt 3.4.2 i 3.6.2 Regulaminu kontroli ZKDP.

Jesli taczna liczba wykazanych egzemplarzy, o ktorych mowa powyzej, przekracza 10% sprzedazy
wydan ogdtem danego Wydania, wydawca ma obowigzek spetni¢ warunki okreslone w punkcie a) lub w
punkcie b) ponize;j:

a) umozliwi¢ weryfikacje dystrybucji do unikalnych ostatecznych odbiorcéw, ktdbrym zapewniono
dostep do E-wydania, przy czym liczba wykazanych egzemplarzy E-wydania powinna by¢ zgodna
z raportem, zawierajacym dla kazdego Udostepnionego Egzemplarza E-wydania nastepujace informacje:

- dane kontaktowe umozliwiajace identyfikacje uzytkownika i weryfikacje udostepnienia, zgodne ze

sposobem dystrybucji: adres e-mail, numer telefonu lub nazwa uzytkownika w serwisie

spoteczno$ciowym,

- data i godzina udostepnienia, np. powiadomienia w formie wiadomosci e-mail, SMS, itp.,

- tytut pisma z okre$leniem ewentualnej Mutacji Wydawniczej,

- data lub numer pierwszego Wydania,

- data lub numer ostatniego Wydania lub liczba Wydan.

Raport ten moze podlega¢ dodatkowej weryfikacji przez Audytora, zgodnie z procedurg opisang
w ,Wytycznych do kontroli” na dany rok kalendarzowy.

b) wykazaé, ze liczba deklarowanych egzemplarzy jest zgodna z liczbg pobran E-wydania przez
unikalnych ostatecznych odbiorcéw, ktére mozna zweryfikowa¢ metodami zaakceptowanymi przez Zarzad
ZKDP. W tym celu wydawca, przed pierwszym udostepnieniem E-wydan, ktére zamierza wykazaé
w deklaracji — winien zglosi¢ ten fakt Zarzadowi ZKDP i uzyska¢ jednorazowo potwierdzenie spetnienia
wymagan. Zarzad ZKDP wyda decyzje w terminie trzydziestu dni kalendarzowych od daty zgtoszenia.

22. Rozpowszechnianie e-wydan (pojecie wprowadzone w 2011 roku) — suma sprzedazy e-wydan
| innej pfatnej dystrybucji e-wydan.

23. Bezptatna dystrybucja e-wydan (pojecie wprowadzone w 2010) — do tej formy dystrybucji zalicza
sie takie egzemplarze E-wydan, ktore zostaty rozpowszechnione bezptatnie lub za cene nizsza niz 20%
Ceny Egzemplarzowej:

a) udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:

e wszystkie egzemplarze bezptatnych E-wydan zostaly zamoéwione przez odbiorce (jeden
egzemplarz na jednego odbiorce);

znany jest adres e-mail odbiorcy;

w zamdwieniu okreslono maksymalny okres zamowienia, ktory nie moze przekracza¢ jednego
Cyklu Wydawniczego;

skutecznie przestano do odbiorcy np. pocztg elektroniczng, informacje o dostepnosci bezptatnego
E-wydania, przynajmniej na poczatku okresu zamdwienia;

aktualne bezpfatne E-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla odbiorcy,

b) pobrania E-wydan udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:
e znany jest identyfikator odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia odbiorcy,



o wszystkie egzemplarze bezpfatnych E-wydan zostaty pobrane przez jednego odbiorce (jeden
egzemplarz na jeden identyfikator),
e pobranie nastgpito w okresie rozpowszechniania danego E-wydania,

Cc) pobrania E-wydan, ktore zostaty zrealizowane na rzecz odbiorcéw, zweryfikowane metodami
zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze uchwaty wskaze metody weryfikacji pobran
E-wydan, ktore pozwolg na ustalenie, czy pobrania zostaty zrealizowane na rzecz odbiorcow.

W przypadku, gdy odbiorcy udostepniono to samo E-wydanie zaréwno ptatne, jak i bezptatne do
odpowiedniej formy rozpowszechniania zalicza sie wytacznie egzemplarze sprzedanych E-wydan, pod
warunkiem spetnienia wymogdw okreslonych w Regulaminie kontroli ZKDP wtasciwych dla danej formy,
za$ egzemplarze bezptatnych E-wydan nie bedg wykazywane w deklaracii.

24, Detaliczne dostepy cyfrowe (pojecie wprowadzone w 2018 roku) — zalicza si¢ dostepy sprzedane
osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym niemajgcym osobowosSci prawnej z
zachowaniem tacznie ponizszych zasad:

1. transakcje dokonywane w danym dniu dotyczg nabycia nie wiecej niz dziewigciu dostepow przez
jednego ptatnika,

2. po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika,(Cennik” to informacja o sugerowane cenie danej wersji
Dostepu Cyfrowego w danym dniu, opublikowana w miejscu Sprzedazy Dostepow Cyfrowych),

3. aktywne, czyli wykupione dostepy w okresie aktualno$ci danego Wydania (od 1 do ostatniego dnia
Sprzedazy danych Wydan) bedace zaokraglonym do liczby catkowitej ilorazem sumy dostepdw w okresie
aktualno$ci danych Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualnosci tych Wydan,

4. do ktorych, dzieki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu dystrybuujgcego,
zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow.

5. W przypadku tacznej Sprzedazy detalicznych dostepdw cyfrowych z Wydaniami drukowanymi lub
E-wydaniami Kontrolowanego Tytutu Prasowego nalezy stosowac¢ sie do zasad, o ktorych mowa w pkt
3.3.3, 3.4.2, 3.5.3 i 3.6.2 Regulaminu kontroli ZKDP, a Dostepy Cyfrowe nie stanowig zadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego.

25. Hurtowe dostepy cyfrowe (pojecie wprowadzone w 2018 roku) — zalicza sie dostepy sprzedane
osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym niemajacym osobowosSci prawnej z
zachowaniem tgcznie ponizszych zasad:

1. transakcje dokonywane w danym dniu dotyczg nabycia wiecej niz dziewigciu dostepdéw przez
jednego pfatnika,

2. po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika,

3. aktywne, czyli wykupione dostepy w okresie aktualnosci danego Wydania (od 1 do ostatniego dnia
Sprzedazy danych Wydan) bedace zaokraglonym do liczby catkowitej ilorazem sumy dostepow w
okresie aktualnosci danych Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualnosci tych Wydan,

4. do ktorych, dzieki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego,
zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow,

5. w przypadku nabycia wigcej niz pie¢dziesieciu Dostepow Cyfrowych przez ten sam podmiot —
wykaza¢ poprzez pisemne oSwiadczenie pfatnika, zapis w umowie zawartej z ptatnikiem lub inne
metody zaakceptowane przez Zarzad ZKDP, Ze dostepy przeznaczone sg dla statych i dajacych sie
zidentyfikowa¢ ostatecznych odbiorcow:

a) powigzanych stuzbowo lub organizacyjnie z ptatnikiem w nastepujacy sposob:

e sg osobami fizycznymi pozostajgcymi z ptatnikiem w stosunku pracy lub innym podobnym w
skutkach do stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie o dzieto, kontrakcie
menedzerskim lub umowie o Swiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej przez
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Zleceniobiorce dziatalnosci gospodarczej, w ramach ktdrej osoba fizyczna Swiadczy na rzecz
zamawiajgcego ustugi lub prace osobiscie badz poprzez jedng inng osobe fizyczng, ktdra dziata w
imieniu takiej osoby; lub

e sg cztonkami organdw platnika lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powotane do
zycia na podstawie aktu zatozycielskiego pfatnika; lub

e sg cztonkami organizacji ptatnika,

b) bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu lojalno$ciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe ptatnika, kierowane do 0sob fizycznych, stuzace do budowania oraz podtrzymywania
relacji z uczestnikami tego programu, pod warunkiem ze zasady uczestnictwa w programie
umozliwiajg wybdr $wiadczenia w postaci Dostepdw Cyfrowych i spetniajg tgcznie nastepujace
warunki:

e Dostep Cyfrowy jest jedng z nie mniej niz dwudziestu pigciu nagrod (réznych towaréw lub ustug)
oferowanych w programie;

e uprawnienia o okre$lonej warto$ci przyznawane sg w zamian za $rodki pieniezne wydane w ramach
programu.

W przypadku tacznej Sprzedazy hurtowych dostepow cyfrowych z Wydaniami drukowanymi lub E-
wydaniami — zob. Detaliczne dostepy cyfrowe.

26. Sprzedaz dostepéw cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2018 roku) — suma detalicznych
dostepach cyfrowych i hurtowych dostepach cyfrowych.

Wszystkich parametrow, opisanych w punktach od 24 do 26, dotyczy nastepujace zastrzezenie:
do zadnej z wyzej wymienionych form nie zalicza sie egzemplarzy:

- rozliczonych, chocby czesciowo, w formie Barteru,

- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych
nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach
i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

27. Inna platna dystrybucja dostepow cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2018 roku) — zalicza si¢
kazdy dostep sprzedany, po cenie nie nizszej niz 1 grosz, osobom prawnym, fizycznym i jednostkom
organizacyjnym niemajacym osobowos$ci prawnej, w tym na podstawie Umow Barterowych w zamian za
towary albo ustugi lub chocby czesciowo rozliczony w Barterze, z zachowaniem tgcznie ponizszych zasad:

1. jeden dostep dla unikalnego ostatecznego odbiorcy,

2. aktywne, czyli wykupione dostepy w okresie aktualnosci danego Wydania (od 1 do ostatniego
dnia Sprzedazy danych Wydan) bedace zaokraglonym do liczby catkowitej ilorazem sumy dostepéw w
okresie aktualnosci danych Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualno$ci tych Wydan,

3. do ktdrych, dzieki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego,
zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow.

28. Sprzedaz cyfrowych form rozpowszechniania (pojecie wprowadzone w 2018 roku) - suma
sprzedazy e-wydan i sprzedazy dostepéw cyfrowych.

29. Sprzedaz wydan ogdtem w latach 2005-2010 — suma sprzedazy egzemplarzowej, sprzedazy
egzemplarzowej e-wydan, wszystkich form prenumeraty i prenumeraty e-wydan. Od 2011 roku — suma

11



sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych, sprzedazy egzemplarzowe e-wydan, wszystkich form
prenumeraty wydan drukowanych i prenumeraty e-wydan.

Do sprzedazy wydan ogétem nie zalicza sie egzemplarzy:
- rozliczonych, chocby czesciowo, w formie Barteru,

- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych
nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach
i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

Srednig Sprzedaz wydan ogdtem w danym okresie oblicza sig dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy
sprzedanych wydan ogétem w ciggu danego okresu i dzielac uzyskang sume przez liczbe Wydan.

30. Rozpowszechnianie platne razem - suma wszystkich parametréw dotyczacych
rozpowszechniania ptatnego: w latach 2005-2009 - sprzedazy wydan ogétem i innych pfatnych formy
rozpowszechniania; w 2010 roku - sprzedazy wydan ogdtem, innych pfatnych form rozpowszechniania i
innej ptatnej dystrybucji e-wydan; od 2011 roku - rozpowszechniania wydan drukowanych i
rozpowszechniania e-wydan.

31. Rozpowszechnianie bezptatne razem (dla pism pfatnych branzowych) - w latach 2006-2008) —
suma egzemplarzy rozestanych bezpfatnie i egzemplarzy rozdanych bezptatnie; od 2009 roku — suma
dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcow indywidualnych, dystrybucji adresowej do odbiorcow
hurtowych, dystrybucji adresowej bezimiennej do odbiorcow indywidualnych, dystrybucji przez gazeciarzy,
hostessy, dystrybucji z oznakowanych no$nikdw/miejsc ekspozycyjnych, dystrybucji w formie dotgczania do
innego kontrolowanego tytutu i innej dystrybucji; od 2011roku (dla pism pfatnych) - suma
rozpowszechniania bezpfatnego wydan drukowanych i bezptatnej dystrybucji e-wydar.

32. Rozpowszechnianie ogétem (pojecie wprowadzone w 1994 roku do grudnia 2004 roku dla
wszystkich pism ptatnych, od 2006 roku — wytgcznie dla pism branzowych ptatnych - stanowi sume
rozpowszechniania pfatnego i rozpowszechniania bezptatnego.

Srednie jednorazowe dla egzemplarzy rozpowszechnionych ogétem, w danym okresie oblicza sie
dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy rozpowszechnionych ogdtem w ciggu danego okresu i dzielgc
uzyskang sume przez liczbe Wydan.

33. Rozpowszechnianie ptatne: poniedziatki, wtorki, Srody, czwartki, piatki, soboty, niedziele —
Srednie rozpowszechnianie ptatne w poszczegdlnych dniach tygodnia, np. rozpowszechnianie ptatne
w poniedziatki oblicza sie dodajac sprzedaz wydan ogotem i inne ptatne formy rozpowszechniania ze
wszystkich poniedziatkow danego miesigca i dzielgc otrzymang sume przez liczbe poniedziatkow w danym
miesigcu. Wydawcy pism ukazujacych sie np. dwa razy w tygodniu wpisujg dane w rubryki odpowiadajace
tym dniom tygodnia, w ktérych ukazujg sie Wydania pisma.

PISMA BEZPLATNE

34. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa imienna do odbiorcow
indywidualnych* (pojecie wprowadzone w 2006 roku) — obejmuje egzemplarze rozpowszechnione
w formie przesytek adresowych z podaniem na przesytce nazwiska lub nazwy (firmy) odbiorcy, wedtug
zasady jeden egzemplarz dla jednego adresata. Jedynie w przypadku podania na przesytce wigkszej liczby
odbiorcéw wymienionych z imienia i nazwiska lub stanowiska, dopuszcza sie mozliwo$¢ zaliczenia do
dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcéw indywidualnych wysytki pod jeden adres wiekszej ilosci
egzemplarzy. W przypadku wysytki dwoch lub wiecej egzemplarzy do jednego odbiorcy (na przesyice
podany jeden odbiorca), do dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcéw indywidualnych mozna zaliczy¢
wytacznie 1 egzemplarz, pozostate nalezy wykazaC w innej dystrybucji, zgodnie z pkt 3.23 Regulaminu
kontroli ZKDP.
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35. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa do odbiorcow hurtowych* (pojecie
wprowadzone w 2006 roku) — obejmuje egzemplarze rozpowszechnione w formie przesytek adresowych
w celu dalszej dystrybuciji.

36. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja bezimienna do odbiorcéw indywidualnych*
(pojecie wprowadzone w 2006 roku) —od 2017 roku - obejmuje egzemplarze rozpowszechnione w formie
przesytek/dostaw na wybranym obszarze lub do wybrane] kategorii odbiorcéw, wedtug zasady jeden
egzemplarz dla jednego odbiorcy.

37. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja przez gazeciarzy, hostessy* (pojecie
wprowadzone w 2006 roku) - obejmuje egzemplarze rozdane osobom fizycznym.

38. Egzemplarze rozpowszechnione z nosnikow/miejsc ekspozycyjnych* (pojecie wprowadzone
w 2014 roku) — obejmuje egzemplarze rozpowszechnione ze stojakéw i innych no$nikéw ekspozycyjnych.

39. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja w formie dotaczania do innego
kontrolowanego tytutu prasowego* (pojecie wprowadzone w 2006 roku) - obejmuje egzemplarze
aktualnego Wydania w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tytutu do ktdrego zostaty
dotgczone.

40. Egzemplarze rozpowszechnione inna dystrybucja* (pojecie wprowadzone w 2006 roku) —
obejmuje egzemplarze rozpowszechnione w innych formach niz opisane powyzej, udokumentowane przez
wydawce, w tym egzemplarze dotgczane do niekontrolowanego tytutu prasowego w liczbie nie wigkszej niz
rozpowszechnianie tytutu do ktérego zostaty dotgczone.

41. Dystrybucja e-wydan (pojecie wprowadzone w 2009 roku) — do tej formy dystrybucji zalicza si¢
egzemplarze E-wydan, ktére zostaty rozpowszechnione bezptatnie:
a) udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:

e wszystkie egzemplarze bezptatnych E-wydan zostaly zamoéwione przez odbiorce (jeden
egzemplarz na jednego odbiorce);

znany jest adres e-mail odbiorcy;

w zamdwieniu okreslono maksymalny okres zamowienia, ktory nie moze przekracza¢ jednego
Cyklu Wydawniczego;

skutecznie przestano do odbiorcy np. pocztg elektroniczng, informacje o dostepnosci bezptatnego
E-wydania, przynajmniej na poczatku okresu zamdwienia;

aktualne bezptatne E-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla odbiorcy,

* Od stycznia 2009 roku parametry te wystepuja réwniez w deklaracjach Pism Platnych Branzowych oraz w deklaracjach
uzupetniajacych dotyczacych rozpowszechniania bezptatnego dla Pism Platnych nie branzowych.

b) pobrania E-wydan udostepnione i spetniajace facznie ponizsze warunki:

o znany jest identyfikator odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia odbiorcy,

o wszystkie egzemplarze bezptatnych E-wydan zostaty pobrane przez jednego odbiorce (jeden
egzemplarz na jeden identyfikator),

e pobranie nastgpito w okresie rozpowszechniania danego E-wydania,

c) pobrania E-wydan, ktére zostaly zrealizowane na rzecz odbiorcow, zweryfikowane metodami
zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze uchwaty wskaze metody weryfikacji pobran
E-wydan, ktore pozwolg na ustalenie, czy pobrania zostaty zrealizowane na rzecz odbiorcow.

42. Egzemplarze rozpowszechnione bezptatnie ogétem - to suma wszystkich egzemplarzy
rozpowszechnionych bezpfatnie.

Srednie jednorazowe dla egzemplarzy rozpowszechnionych bezptatnie w danej formie, w danym
okresie oblicza sie dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy rozpowszechnionych w danej formie w ciagu
danego okresu i dzielac uzyskang sume przez liczbe Wydan.

43. Egzemplarze nierozpowszechnione dystrybucja adresowa imienna do odbiorcéow
indywidualnych, Egzemplarze nierozpowszechnione dystrybucja adresowa do odbiorcow
hurtowych, Egzemplarze nierozpowszechnione dystrybucja bezimienna do odbiorcow
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indywidualnych, Egzemplarze nierozpowszechnione dystrybucja przez gazeciarzy, hostessy,
Egzemplarze nierozpowszechnione dystrybucja z nosnikéw/miejsc ekspozycyjnych, Egzemplarze
nierozpowszechnione dystrybucja w formie dotaczania do innego kontrolowanego tytutu
prasowego, Egzemplarze nierozpowszechnione inna dystrybucja (pojecia wprowadzone w 2006 roku)
- obejmujg egzemplarze Pism Bezpfatnych, w tym Pism Branzowych, pozostatych po zakonczeniu
dystrybucii, dla poszczegolnych form dystrybucii.

Srednie jednorazowe egzemplarzy nierozpowszechnionych w danej formie, w danym okresie oblicza
sie dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy nierozpowszechnionych w danej formie w ciggu danego okresu
| dzielgc uzyskang sume przez liczbe Wydan.

44, Egzemplarze nierozpowszechnione ogétem (pojecie wprowadzone w 2006 roku) — obejmuje
egzemplarze Pism Bezptatnych, w tym Pism Branzowych, z poszczegolnych form dystrybucii, ktore
pozostaty po zakoniczeniu dystrybugji.

45. Egzemplarze nieskierowane do dystrybucji (pojecie wprowadzone w 2006 roku) — obejmuje
egzemplarze, ktore nie zostaty skierowane do dystrybuciji lub nie spetniajg regulaminowych wymogow
(opisanych w pkt 5.17 Regulaminu kontroli ZKDP).

Srednig jednorazowa egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania w danym okresie obliczano
dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania w ciggu danego okresu
i dzielac uzyskang sume przez liczbe Wydan.

46. Egzemplarze skierowane do dystrybucji o nieustalonej wielkosci rozpowszechniania (pojecie
wprowadzone w 2008 roku, tylko dla pism bezpfatnych nie zgtoszonych jako branzowe) — obejmuje
egzemplarze dotaczone do niekontrolowanego tytutu prasowego. W przypadku, gdy wydawca
niekontrolowanego tytutu prasowego odmowi (w formie pisemnego oSwiadczenia) udostepnienia
dokumentacji potwierdzajacej wyniki Sprzedazy.

PISMA BRANZOWE

Kategoria pism branzowych (zaréwno ptatnych, jak i bezptatnych) zostata wprowadzona od stycznia
2006 roku. Definicje poszczegolnych parametrow dla tej kategorii pism zostaty przedstawione powyze;j.
Jesli dany parametr wystepuje tylko w deklaracjach dla pism branzowych, zostat opatrzony odpowiednim
komentarzem. Od stycznia 2009 roku do deklaracji pism branzowych ptatnych zostaty wprowadzone
nastepujace parametry (do tego momentu dotyczace wytgcznie pism bezptatnych):

o Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa imienna do odbiorcow
indywidualnych
Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa do odbiorcéw hurtowych
Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja bezimienna do odbiorcéw indywidualnych
Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja przez gazeciarzy, hostessy
Egzemplarze rozpowszechnione z nosnikéw/miejsc ekspozycyjnych
Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja w formie dotaczania do innego
kontrolowanego tytutu prasowego
Egzemplarze rozpowszechnione inna dystrybucja
e Rozpowszechnianie bezptatne razem - suma egzemplarzy wykazanych w wyzej

wymienionych kategoriach).

Definicje powyzszych parametréw zostaty zawarte w dziale PISMA BEZPLATNE.

PARAMETRY ARCHIWALE

PISMA PLATNE
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47. Sprzedaz egzemplarzy archiwalnych® (parametr wprowadzony w 1994 do grudnia 2004 roku) -
obejmowata wszystkie egzemplarze archiwalne sprzedane w danym okresie. Przez sprzedaz egzemplarzy
archiwalnych rozumiano sprzedaz egzemplarzy tych numerdw, ktére zostaly wycofane z biezacej
dystrybucji. Srednia sprzedaz jednorazowa egzemplarzy archiwalnych w danym okresie obliczano dodajac
liczbe wszystkich sprzedanych w ciggu danego okresu egzemplarzy pisma i dzielac uzyskang sume przez
liczbe Wydan dla danego okresu z deklaracji.

48. Prenumerata (do 2005 roku) — obejmowata egzemplarze:

- sprzedane przez wydawce: na podstawie zaméwienia odbiorcy, obejmujacego dostawe co najmniej
jednego cyklu wydawniczego, po cenie okreslonej przy sktadaniu zamowienia, nie nizszej jednak niz 40%
sumy Cen Egzemplarzowych za okres objety prenumeratg i niezmiennej w okresie optaconej prenumeraty,
ostatecznemu odbiorcy (osobie fizycznej lub prawnej) — bez prawa dalszej odsprzedazy oraz Poczcie
Polskiej lub innym firmom kolportazowym z przeznaczeniem na realizacje przyjetych przez te firmy
zambwien prenumeraty,

- sprzedane przez wydawce w Pakiecie dwoch lub wiecej tytutdw kontrolowanych, na podstawie
zambwienia odbiorcy, obejmujacego dostawe co najmniej jednego cyklu wydawniczego, po cenie
okre$lonej przy sktadaniu zamdwienia, nie nizszej jednak niz 50% sumy Cen Egzemplarzowych pism
wchodzacych w sktad Pakietu za okres objety prenumeratg i niezmiennej w okresie opfaconej prenumeraty,
ostatecznemu odbiorcy (osobie fizycznej lub prawnej) — bez prawa dalszej odsprzedazy oraz Poczcie
Polskiej lub innym firmom kolportazowym z przeznaczeniem na realizacje przyjetych przez te firmy
zamowien prenumeraty.

Za cykl wydawniczy w przypadku prenumeraty przyjmuje sie:

- dla dziennikdw - okres jednego miesigca, rdwniez w przypadku poszczegdlnych Wydan,

- dla tygodnikow, dwutygodnikow i pism ukazujgcych sie dwa lub trzy razy w miesigcu — cztery

kolejne Wydania,

- dla miesiecznikow, pism ukazujacych sie nie rzadziej niz dziesie¢ razy w roku i dwumiesiecznikow

— trzy kolejne Wydania,

- dla pozostatych publikacji periodycznych ukazujacych sie rzadziej niz dziesie¢ razy w roku i

wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania sie — co najmniej dwa kolejne Wydania.

Srednig prenumerate jednorazowa w danym okresie oblicza sie dodajac liczbe wszystkich egzemplarzy
sprzedanych w ramach prenumeraty w ciggu danego okresu i dzielac uzyskang sume przez liczbe Wydan.

49. Dystrybucja bezptatnych e-wydan* (w 2009 roku) — do tej formy dystrybucji zaliczano takie
e-wydania pism ptatnych (w tym branzowych), ktére zostaty rozpowszechnione bezptatnie lub nie spetniaty
wymogow okre$lonych w par. 9 Regulaminu kontroli ZKDP w czesci dotyczacej e-wydan. W przypadku,
gdy odbiorcy udostepniono zaréwno ptatne, jak i bezptatne aktualne e-wydania tego samego
kontrolowanego tytutu prasowego, do odpowiedniej formy rozpowszechniania zaliczano wytacznie:

a. egzemplarze sprzedanych e-wydan, po cenie nie nizszej niz okre$lona w Regulaminie kontroli
ZKDP, za$ egzemplarze bezptatnych e-wydan nie bedg wykazane w deklaracii;

b. egzemplarze bezplatnych e-wydan, jesli sprzedaz ptatnych egzemplarzy e-wydan nastapita po
cenie nizszej niz okreslona w par. 9 ust. 3 i ust. 5 Regulaminu kontroli ZKDP.

Do dystrybucji bezptatnych e-wydan zaliczano e-wydania spetniajace tacznie ponizsze warunki:

a. wszystkie egzemplarze bezptatnych e-wydan zostaty zamowione przez odbiorce;

b. znany jest adres e-mail odbiorcy, z ktérego zostato wystane zamowienie;

c. okreslony jest minimalny okres zaméwienia, zgodnie z par. 1 ust. 2 lit. k) Regulaminu kontroli
ZKDP oraz maksymalny okres zaméwienia, ktory nie moze przekraczac jednego roku;

d. skutecznie przestano do odbiorcy, poczty elektroniczna, informacje o dostepnosci bezptatnego
e-wydania, przynajmniej na poczatku kazdego cyklu wydawniczego;

e. aktualne bezptatne e-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla odbiorcy.

3 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym do grudnia 2004 roku.
4 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym w 2009 roku.
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50. Inna dystrybucja e-wydan® (w 2010) - do tej formy dystrybucji (nie wchodzacej w sktad
rozpowszechniania pism ptatnych) zaliczano egzemplarze wykazane w innej ptatnej dystrybucji e-wydan
i bezptatnej dystrybucji e-wydan.

51. Sprzedaz egzemplarzowa mutacji cyfrowych® (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017
roku) — obejmuje pojedyncze egzemplarze sprzedane i udostepnione przez wydawce (takze za
posrednictwem Kolportera Wydan Cyfrowych) osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym
nie majacym osobowosci prawnej, z zachowaniem facznie ponizszych zasad:

1. transakcja dotyczy jednego egzemplarza danego Wydania, przy czym w przypadku, gdy jeden
ptatnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu danego Wydania do sprzedazy egzemplarzowej mutacji
cyfrowej zalicza sie tylko jeden egzemplarz danego Wydania, a pozostate zakupione w ten sposéb
egzemplarze nie stanowig zadnej formy rozpowszechnienia Kontrolowanego Tytutu Prasowego,

2. po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniego Wydania drukowanego,
3. w okresie aktualno$ci Wydania (zob. pkt 2.11 Regulaminu kontroli ZKDP),

4. w odniesieniu do egzemplarzy sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg
rozpowszechnionych w jakikolwiek sposob przez inny podmiot, w przypadku gdy jeden ptatnik dokonuje
kolejnych transakcji zakupu danego Wydania, a wydawca nie zakwalifikuje do sprzedazy egzemplarzowej
mutacji cyfrowej tylko jednego egzemplarza danego Wydania zgodnie z pkt 1 powyzej, wowczas zaden
egzemplarz danego Wydania podlegajacy tym transakcjom nie moze zosta¢ przez wydawce
zakwalifikowany do zadnej formy rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego.

W przypadku Sprzedazy i udostepnienia Pakietu Wydan Cyfrowych réznych tytutdw — do Sprzedazy
egzemplarzowej mutacji cyfrowej zalicza sie tylko jednej wybranej Mutacji Cyfrowej wchodzacej
w sklad Pakietu, z zastrzezeniem, ze Sprzedaz nastgpita po cenie nie nizszej niz 40% sumy Cen
Egzemplarzowych pism Pakietu; pozostate Mutacje Cyfrowe z Pakietu zalicza sie do innej pfatnej
dystrybucji mutacji cyfrowych.

W przypadku Sprzedazy Wydania lub Wydan drukowanych wspéinie z Mutacjg Cyfrowg tego samego
lub innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego, Mutacje Cyfrowe nie stanowig Zzadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego. Po spetieniu okre$lonych wymagan, mogg by¢
wykazywane jedynie jako bezpfatna dystrybucja mutacji cyfrowych.

W przypadku sprzedazy egzemplarzowej mutacji cyfrowych w systemie raportujgcym sumaryczng
Sprzedaz w danym okresie, bez mozliwo$ci rozbicia na poszczegoine Wydania, wydawca po uzyskaniu
zgody Zarzadu ZKDP, moze zaliczy¢ do sprzedazy egzemplarzowej mutacji cyfrowych liczbe sprzedanych
Wydan bedacg zaokraglonym do liczby catkowitej ilorazem sumy sprzedanych egzemplarzy i liczby Wydan
w okresie.

W przypadku wyzej opisanego wyjatku istnieje obowigzek umieszczenia w Uwagach do deklaracji
nastepujacej informacji wg wzoru ponizej:

- W rubryce sprzedaz egzemplarzowa mutacji cyfrowych wykazano zgodnie z zasadami 3.14.1
Regulaminu kontroli ZKDP (liczba) egzemplarzy”.

52. Prenumerata pojedynczych mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017
roku) - przy tej formie prenumeraty wydawca powinien wykaza¢, ze liczba egzemplarzy objetych
zamowieniem
I udostepniana zamawiajgcemu lub wskazanym przez niego dajacym sie zidentyfikowa¢ w chwili
dokonywania zakupu uzytkownikom nie przekracza dziewigciu.

W przypadku Sprzedazy prenumeraty pojedynczych mutacji cyfrowych w systemie raportujgcym
sumaryczng Sprzedaz w danym okresie, bez mozliwosci wskazania Wydania od ktdrego rozpoczyna sig¢
prenumerata, po uzyskaniu zgody Zarzadu ZKDP, wydawca moze zaliczy¢ do prenumeraty pojedynczych

5 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym w 2010 roku.
6 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym w 2017 roku dla wszystkich parametréw opisanych w punktach
od 51 do 60.
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mutacji  cyfrowych, liczbe sprzedanych prenumerat bedaca rdznica pomiedzy liczbg przyjetych
(optaconych) prenumerat a liczbg prenumerat, z ktorych zrezygnowali klienci.

W przypadku wyzej opisanego wyjatku istnieje obowigzek umieszczenia w Uwagach do deklaracii
nastepujacej informacji wg wzoru ponizej:

- W rubryce prenumerata pojedynczych mutacji cyfrowych wykazano zgodnie z zasadami pkt 3.14.2
Regulaminu kontroli ZKDP (liczba) egzemplarzy”.

53. Prenumerata hurtowa mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) —
jw. Prenumerata hurtowa e-wydan.

54. Prenumerata mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) — jw.
Prenumerata
e-wydan.

55. Sprzedaz mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) — obejmuje
egzemplarze wykazane w sprzedazy egzemplarzowej mutacji cyfrowych i prenumeracie mutacji cyfrowych.

Wszystkich parametréw, opisanych w punktach od 24 do 28, dotyczy nastepujace zastrzezenie:
do zadnej z wyzej wymienionych form nie zalicza sie egzemplarzy:
- rozliczonych, chocby czesciowo, w formie Barteru,

- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym Kolportera, a nastepnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnionych
nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach
i innych miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

56. Inna platna dystrybucja mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku)
— obejmuje egzemplarze Mutacji Cyfrowych, ktére zostaty sprzedane i udostepnione w okresie aktualnosci
Wydania (zob. pkt 2.11 Regulaminu kontroli ZKDP), za ktére wydawca przy Sprzedazy lub na podstawie
Umoéw Barterowych, otrzymat nie mniej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniego Wydania
drukowanego
i ktore:
e nie spetiajg warunkow okreslonych dla sprzedazy egzemplarzowej mutacji cyfrowych lub
prenumeraty mutacji cyfrowych; lub
e zostaly sprzedane w Pakietach, o ktérych mowa w pkt 3.4.2 i 3.6.2 Regulaminu kontroli ZKDP; lub
e zostaly dostarczone przez wydawce na podstawie Umow Barterowych w zamian za towary albo
ustugi lub chocby czesciowo rozliczonych w Barterze; lub
e zostaly sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do E-wydania lub Mutacji Cyfrowej innego
Kontrolowanego Tytutu Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie
tego tytutu; lub
e zostaly sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania E-wydania lub Mutacji Cyfrowej
niekontrolowanego tytutu prasowego — w liczbie nie wigkszej niz rozpowszechnianie tego tytutu
udokumentowane, w sposob przewidziany w pkt 5.17 Regulaminu kontroli ZKDP; lub
e zostaly sprzedane przez wydawce lub za jego wiedzg przez inny podmiot, w tym przedsiebiorcéw
specjalizujgcych sie w Sprzedazy E-wydan lub Mutacji Cyfrowych, a nastepnie rozpowszechnione
w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug, badZz rozpowszechnione nieodptatnie (np.
dodane przy zakupie, udostepnione do czytania w kawiarenkach internetowych i innych miejscach
powszechnie dostepnych).

57. Rozpowszechnianie mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) —
suma sprzedazy mutacji cyfrowych i innej ptatnej dystrybucji mutacji cyfrowych.

58. Bezptatna dystrybucja mutacji cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) —
do tej formy dystrybuciji zalicza sie takie egzemplarze Mutacji Cyfrowych, ktére zostaty rozpowszechnione
bezptatnie lub za cene nizsza niz 20% Ceny Egzemplarzowej:

a) udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:
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e wszystkie egzemplarze bezptatnych Mutacji Cyfrowych zostaty zamdwione przez odbiorce (jeden
egzemplarz na jednego odbiorce);

e znany jest adres e-mail odbiorcy;

e w zamowieniu okreslono maksymalny okres zamdwienia, ktory nie moze przekraczac¢ jednego
Cyklu Wydawniczego;

e skutecznie przestano do odbiorcy np. pocztg elektroniczng, informacje o dostepnosci bezptatnej
Mutacji Cyfrowej, przynajmniej na poczatku okresu zaméwienia;

e  aktualna bezptatna Mutacja Cyfrowa jest dostepna do przegladania lub zapisania dla odbiorcy,

b) pobrania Mutacji Cyfrowych udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:

e znany jest identyfikator odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia odbiorcy,

o wszystkie egzemplarze bezptatnych Mutacji Cyfrowych zostaty pobrane przez jednego odbiorce
(jeden egzemplarz na jeden identyfikator),

e pobranie nastapito w okresie rozpowszechniania danej Mutacji Cyfrowych,

c) pobrania Mutacji Cyfrowych, ktdre zostaty zrealizowane na rzecz odbiorcow, zweryfikowane
metodami zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze uchwaty wskaze metody
weryfikacji pobran Mutacji Cyfrowych, ktére pozwolg na ustalenie, czy pobrania zostaty zrealizowane
na rzecz odbiorcow.

W przypadku, gdy odbiorcy udostepniono tg samg Mutacje Cyfrowg zaréwno pfatng, jak i bezptatng do
odpowiedniej formy rozpowszechniania zalicza sie wytacznie egzemplarze sprzedanych Mutacji Cyfrowych,
pod warunkiem spetnienia wymogow okreslonych w Regulaminie kontroli ZKDP wtasciwych dla danej
formy, za$ egzemplarze bezptatnych Mutacji Cyfrowych nie bedg wykazywane w deklaracii.

59. Rozpowszechnianie ptatne wydan cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017
roku) — suma rozpowszechniania e-wydan i rozpowszechniania mutacji cyfrowych.

60. Bezptatna dystrybucja wydan cyfrowych (pojecie wprowadzone w 2012 do grudnia 2017 roku) —
suma bezptatnej dystrybucji e-wydan i bezptatnej dystrybucji mutacji cyfrowych.

61. Rozpowszechnianie bezptatne (pojecie wprowadzone w 2006 roku dla pism pfatnych ,nie
branzowych” do grudnia 2010 roku) — obejmowato egzemplarze promocyjne, rozpowszechnione bezptatnie
oraz egzemplarze, za ktdre wydawca otrzymat mniej niz 30% Ceny Egzemplarzowej danego Wydania. Do
rozpowszechniania bezptatnego wliczato sie¢ egzemplarze rozdane lub rozestane bezpfatnie, pod
warunkiem przedstawienia sposobu dystrybucji. Do rozpowszechniania bezpfatnego nie wliczato sie
rozdanych bezpfatnie lub rozestanych egzemplarzy pochodzacych ze zwrotow.

62. Egzemplarze rozestane bezptatnie (pojecie wprowadzone w 2005 roku dla czasopism pfatnych,
od 2006 roku dla pism branzowych ptatnych do grudnia 2009 roku) — obejmowato egzemplarze nie
spetniajace wymogdw rozpowszechniania ptatnego. Do tej kategorii zaliczato sie egzemplarze rozestane
bezptatnie, pod warunkiem przedstawienia sposobu dystrybucji. Nie wliczato sie rozestanych bezpfatnie
egzemplarzy pochodzacych ze zwrotéw.

63. Egzemplarze rozdane bezptatnie (pojecie wprowadzone od 2005 roku dla czasopism ptatnych, od
2006 roku dla pism branzowych pfatnych do grudnia 2009 roku) — obejmowato egzemplarze nie spetniajace
wymogow rozpowszechniania ptatnego. Do tej kategorii byty zaliczane egzemplarze rozdane bezptatnie,
pod warunkiem przedstawienia sposobu dystrybuciji. Nie wliczato si¢ rozdanych bezptatnie egzemplarzy
pochodzacych ze zwrotow.

64. Egzemplarze rozdane lub rozestane bezptatnie (pojecie wprowadzone w 2003 roku do grudnia
2004 dla wszystkich pism ptatnych, od 2005 roku tylko dla dziennikéw ptatnych do grudnia 2009 roku) —
obejmowato egzemplarze nie spetniajace wymogdw rozpowszechniania ptatnego. Do tej kategorii zaliczano
egzemplarze rozdane lub rozestane bezptatnie, pod warunkiem przedstawienia sposobu dystrybuciji. Nie
wliczano rozdanych lub rozestanych bezpfatnie egzemplarzy pochodzacych ze zwrotow.
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PISMA BEZPLATNE

65. Egzemplarze rozestane bezptatnie, Egzemplarze rozdane bezptatnie’ (pojecie wprowadzone
w 1994 do grudnia 2005 roku) - obejmowato wszystkie egzemplarze Pism Bezptatnych skierowane do
rozpowszechniania, pod warunkiem przedstawienia kosztéw i sposobow dystrybucii.

66. Egzemplarze rozpowszechnione dystrybucja adresowa bezimienna do odbiorcow
indywidualnych®* (pojecie wprowadzone w 2006 do grudnia 2016 roku) — obejmuje egzemplarze
rozpowszechnione w formie przesytek/dostaw na wybranym obszarze, bez podania nazwiska odbiorcy,
wedtug zasady jeden egzemplarz pod jeden adres.

67. Egzemplarze nieskierowane do rozpowszechniania (pojecie wprowadzone w 1994 do grudnia
2005 roku) - obejmowato egzemplarze biezacego numeru, ktoére nie zostaty skierowane do biezacej
dystrybuciji.

68. Egzemplarze rozpowszechnione z oznakowanych nosnikow/miejsc ekspozycyjnych®
(pojecie wprowadzone w 2006 roku do grudnia 2013 roku) — obejmowato egzemplarze rozpowszechnione
ze stojakow i innych no$nikéw ekspozycyjnych, oznaczonych logo kontrolowanego tytutu prasowego.

69. Dystrybucja mutacji cyfrowych'0 (pojecie wprowadzone w 2016 do grudnia 2017 roku) — do tej
formy dystrybucji zalicza si¢ egzemplarze Mutacji Cyfrowych, ktére zostaty rozpowszechnione bezpfatnie:

a) udostepnione i spetniajace facznie ponizsze warunki:

o wszystkie egzemplarze bezptatnych Mutacji Cyfrowych zostaty zaméwione przez odbiorce (jeden
egzemplarz na jednego odbiorce);

e znany jest adres e-mail odbiorcy;

e W zamowieniu okreslono maksymalny okres zamowienia, ktory nie moze przekracza¢ jednego
Cyklu Wydawniczego;

e skutecznie przestano do odbiorcy np. pocztg elektroniczng, informacje o dostepnosci bezptatnej
Mutacji Cyfrowej, przynajmniej na poczatku okresu zaméwienia;

¢ aktualna bezptatna Mutacja Cyfrowa jest dostepna do przegladania lub zapisania dla odbiorcy,

b) pobrania Mutacji Cyfrowych udostepnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:

o znany jest identyfikator odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny identyfikator urzadzenia odbiorcy,

o wszystkie egzemplarze bezptatnych Mutacji Cyfrowych zostaty pobrane przez jednego odbiorce
(jeden egzemplarz na jeden identyfikator),

e pobranie nastapito w okresie rozpowszechniania danej Mutacji Cyfrowe;j,

c) pobrania Mutacji Cyfrowych, ktére zostaly zrealizowane na rzecz odbiorcow, zweryfikowane
metodami zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze uchwaty wskaze metody weryfikacji
pobran Mutacji Cyfrowych, ktére pozwolg na ustalenie, czy pobrania zostaty zrealizowane na rzecz
odbiorcow.

7 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym w 2005 roku.

¥ Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowiazujacym w 2016 roku

9 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowigzujacym od stycznia 2006 roku.

* Od stycznia 2009 roku parametry te wystepujg réwniez w deklaracjach Pism Platnych Branzowych oraz w deklaracjach
uzupetniajacych dotyczacych rozpowszechniania bezptatnego dla Pism Ptatnych nie branzowych.

10 Definicja zgodna z Regulaminem kontroli ZKDP obowiazujacym w 2017 roku.
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RODZAJE ANALIZ

ANALIZA ZWYKLA - podaje Srednie zestawienie wartosci liczonych na podstawie danych
pochodzacych z tabeli Naktad i rozpowszechnianie w podziale na wydania (o ile istnieje) lub z pierwsze;
sekcji deklaracii.

ANALIZA WYDAN (obowigzuje od 2004 roku) — w przypadku Pism Platnych i Pism Bezptatnych tabele
Naktad i rozpowszechnianie w podziale na wydania wypetniajg wydawcy dziennikéw, tygodnikdw,
dwutygodnikdw i pism ukazujgcych sie dwa lub trzy razy w miesigcu oraz miesigcznikow i ,pism rzadkich”
nie zgtoszonych, jako branzowe. Tabela posiada analogiczne rubryki jak tabela z pierwszej sekcji deklaracii
i wypetnia si¢ je na podobnych zasadach, z tg roznica, ze zamiast $rednich jednorazowych nalezy podac
liczbe egzemplarzy wtasciwg dla danego Wydania.

ANALIZA WYDAN Z PODZIALEM NA DNI TYGODNIA - umozliwia zestawienie usrednionych danych
dla wybranych dni tygodnia - dostepna wytacznie dla dziennikdw.

ANALIZA CEN (obowigzuje od 2006 roku) - tabele Naklad i rozpowszechnianie w podziale na
mutacje cenowe wypetniajg tylko wydawcy Pism Ptatnych, w przypadku jesli w danym miesigcu
wystepowata wiecej niz jedna Cena Egzemplarzowa (w podziale na Wydania, ze wzgledu na obszar
dystrybucii, czy dofgczenie gadzetu). W tabeli nalezy podac cene danego Wydania, petny Naktad Wydania
drukowanego z tg Ceng Egzemplarzows, jego Sprzedaz egzemplarzowg i zwroty. Nalezy podac te dane
dla wszystkich Mutacji Cenowych, jak rowniez dla wszystkich Wydan w danym miesigcu réznigcych sie
cena. W zwigzku z powyzszym wielkos¢ Naktadu poszczegélnych mutacji cenowych danego Wydania
powinna sumowac si¢ w wielkoS¢ naktadu tego Wydania podang w tabeli ,Naktad i rozpowszechnianie
w podziale na wydania” pomniejszonego o Sprzedaz i prenumerate e-wydan.

ANALIZA PDS (obowigzuje od 2007 roku) — w deklaracjach informacje o Pierwszym Dniu Sprzedazy
podajg tylko wydawcy tytutow ptatnych nie zgtoszonych jako branzowe: tygodnikdw, dwutygodnikdw,
miesiecznikdéw i pism ,rzadkich”. Dla dziennikéw data wydawnicza stanowi jednoczesnie PDS. Termin
Pierwszy Dzien Sprzedazy (PDS) jest to najwczes$niejsza z dat wprowadzenia Wydania Pisma Ptatnego do
Sprzedazy egzemplarzowej przez ktéregokolwiek Kolportera, a jedynie w przypadku dystrybucji wytacznie
we wilasnym zakresie (bez posrednictwa Kolportera), bedzie to dzien, w ktdrym dokonano pierwszej
transakcji Sprzedazy.

ANALIZA GEOGRAFICZNA STRUKTURA ROZPOWSZECHNIANIA - do grudnia 2004 roku
podstawe dla Pism Pfatnych stanowito rozpowszechnianie ogdtem; od 2005 roku - podaje si¢ Srednie
miesieczne rozpowszechnianie pfatne dla danego okresu, dla Pism Branzowych od 2006 roku — srednie
miesieczne rozpowszechnianie ogotem, dla Pism Bezptatnych od 2000 roku egzemplarze
rozpowszechnione bezpfatnie ogétem, w podziale na wojewddztwa (dla dziennikéw od 2005 roku — réwniez
na dni tygodnia).

Eksport obejmuje wszystkie egzemplarze rozpowszechnione za granica. Nieustalone obejmujg
egzemplarze, dla ktérych wydawca nie jest w stanie ustali¢ miejsca rozpowszechniania.

DEKLARACJE UZUPELNIAJACE PISM PLATNYCH DLA ROZPOWSZECHNIANIA BEZPLATNEGO
(obowigzujg od 2009 roku) — w przypadku Pism Ptatnych (z wytaczeniem Pism Branzowych), ktorych co
najmniej 30% Sredniego naktadu jednorazowego rozpowszechniane jest bezptatnie, wydawca zobowigzany
jest przekazac deklaracje uzupetniajace, wedtug wzoréw dla pism bezptatnych niebranzowych.
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SREDNIE | SUMY W ANALIZACH

SREDNIA - oznacza érednig warto$¢ (na jedno Wydanie) za wybrany okres; jest to suma
rozpowszechnionych egzemplarzy podzielona przez liczbe Wydan w danym okresie.

SUMA - oznacza globalng warto$¢ rozpowszechnionych egzemplarzy (wszystkich Wydan) za wybrany
okres; jest to iloczyn $rednich warto$ci (na jedno Wydanie) i liczby Wydan w danym okresie.

Przyktad:

Typ pisma: dziennik
Okres: styczen — marzec 2014 (3 miesigce)
Parametr: sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych

Sprzedaz
Miesiace/Lata egzevrv“y‘:j'z'rf"wa Razy Liczba wydan SUMA Podzielié Liczba SREDNIA
drukowanych
2014-01 18031 X 2 396 682 . 2 18031
2014-02 18244 X 20 364 880 . 20 18244
2014-03 18284 X 21 383 964 . 21 18284
63 1145526 . 63 18183
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