
URZĄD PATENTOWY

RZF,CZYPO SPOLITEJ POLSKIEJ

SWIADECTWO OCHRONNE
Na podstawie przepisów ustawy z dnia 30 czerwca2000 r. Prawo
własności przemysłowej (tekst jednolity: Dz.IJ. z2003 r. Nr 119,
poz. 1II7 zpoźn. zm.) zostało udzielone narzecz:

ZWIĄZEK KONTROLI DYS TRYBUCJI PRA SY, W ar szaw a,

Polska.

PRAWO OCHROI{NE
NR 216850

NA ZNAK TOWAROWY
przedstawiony w niniej szym świadectwie

Prawo ochronne

trwa od: 2008-01-14

Warszawa, 2009-08-25

Z upoważnienia Prezesa
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Klasyfikacja elementów graficznych: 9.7.25 20.7.l 27 .5.1
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Data zgłoszenia: 2008-01-14

Numer zgłoszenia; 335094

Pierwszeństwo:

Data wydania decyzji o udzieleniu prawa ochronnego: 2009-05-25

Numer prawa ochronnego: 216850

o udzieleniu prawa ochronnego ogłoszono w WUP 1ll2009

Uprawniony ZWIĄZEK KONTROLI DYSTRYBUC JI PRASY, Warszawa, Polska.

Wykaz towarów przyporządkowanych do odpowiednich klas towarowych: 16 broszury, czasopisma, druki'
dzienniki, formularze, gazety, kalendarze, kartki okolicznościowe, katalogi, kopeńy, materiały piśmienne, naklejki
adresowe, nalepki, notesy, okładki na dokumenĘ, ołówki, papier, plansze, plakaĘ reklamowe, prospekty, przybory do
pisania, publikacje drukowane, reprodukcje graficzne, szyldy zpapieru lub z tektury i kartonu, torebki do pakowania z
papieru lub z tworzyw sztucznych, zakJadki do ksiązek 35 usĘi w zakręsie badania opinii publicznej i badania rynku
prasowego' kolumny reklamowe w prasie, rozpowszechnianie materiałów reklamowych, promocja sprzedaĘ,
publikowanie i rozpowszechnianię tekstów i ogłoszeń reklamowych, reklama osób trzecich, reklama prasowa' radiowa,
telewizyjna i internetowa' transkrypcja informacji 41 organizowanie i prowadzenie konkursów i plebiscytów'
organizowanie i prowadzenie konferencji, kongresów, seminariów' sympozjów, zjazdów 42tworzenie i utrzymywanie
stron intrnetowych, prace badawczo-rozwojowe w zakresie rynku prasowego, mvłaszcza reklam prasowych i
czytelnictwa prasy


