URZAD PATENTOWY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

SWIADECTWO OCHRONNE

Na podstawie przepisow ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo
wlasnos$ci przemystowej (tekst jednolity: Dz. U. z 2003 r. Nr 119,
poz. 1117 z p6ézn. zm.) zostalo udzielone na rzecz:

ZWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCII PRASY, Warszawa,
Polska.

PRAWO OCHRONNE
NR 216850

NA ZNAK TOWAROWY

przedstawiony w niniejszym swiadectwie

Prawo ochronne
trwa od: 2008-01-14

Warszawa, 2009-08-25

Z upowaznienia Prezesa
Ay 71 .
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mgr Marcin Zakrzewski
NACZELNIK WYDZIALU




/NAK TOWAROWY

HAKtAI] KﬂNTHﬂLﬂWANY
THIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCU! PRASY

Klasyfikacja elementéw graficznych: 9.7.25 20.7.1 27.5.1



Data zgloszenia: 2008-01-14

Numer zgloszenia: 335094

Pierwszenstwo:

Data wydania decyzji o udzieleniu prawa ochronnego: 2009-05-25

Numer prawa ochronnego: 216850

O udzieleniu prawa ochronnego ogltoszono w WUP 11/2009
Uprawniony:ZWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCIJI PRASY, Warszawa, Polska.

Wykaz towaréw przyporzadkowanych do odpowiednich klas towarowych: 16 broszury, czasopisma, druki,
dzienniki, formularze, gazety, kalendarze, kartki okolicznosciowe, katalogi, koperty, materialy piémienne, naklejki
adresowe, nalepki, notesy, oktadki na dokumenty, otéwki, papier, plansze, plakaty reklamowe, prospekty, przybory do
pisania, publikacje drukowane, reprodukcje graficzne, szyldy z papieru lub z tektury i kartonu, torebki do pakowania z
papieru lub z tworzyw sztucznych, zaktadki do ksiazek 35 ustugi w zakresie badania opinii publicznej i badania rynku
prasowego, kolumny reklamowe w prasie, rozpowszechnianie materialéw reklamowych, promocja sprzedazy,
publikowanie i rozpowszechnianie tekstow i ogloszen reklamowych, reklama 0séb trzecich, reklama prasowa, radiowa,
telewizyjna i internetowa, transkrypcja informacji 41 organizowanie i prowadzenie konkurséw i plebiscytow,
organizowanie i prowadzenie konferencji, kongreséw, seminariow, sympozjéw, zjazdéw 42 tworzenie i utrzymywanie
stron intrnetowych, prace badawczo-rozwojowe w zakresie rynku prasowego, zwlaszcza reklam prasowych i
czytelnictwa prasy



