Regulamin kontroli nakladu i dystrybucji prasy
zarejestrowanej w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
(tekst jednolity obowiazujacy od 1 stycznia 2019 r.)

Na podstawie par. 18 ust. 2 ,,Statutu Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy” uchwala si¢, co nastgpuje:

1 DEFINICJE/SLOWNIK POJEC'

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

1.6

1.7

,Kontrolowany Tytut Prasowy” to publikacja periodyczna, zarejestrowana w sgdowym Rejestrze
Dziennikéw 1 Czasopism oraz w ZKDP, ukazujaca si¢ nie rzadziej niz raz w roku, opatrzona na
pierwszej stronie stalym tytutem, numerem biezacym i datg. Kontrolowany Tytul Prasowy to
rowniez Wydanie Specjalne tytutu prasowego zarejestrowanego w ZKDP, wpisane do sadowego
Rejestru Dziennikoéw i Czasopism tego tytulu, ukazujace si¢ nie rzadziej niz raz w roku, zgodnie
z okreslong tam czgstotliwos$cia, opatrzone na pierwszej stronie numerem biezacym, data i statym
tytutem, pod ktérym zostato przez wydawce zgloszone do rejestru ZKDP. Ze wzgledu na dzief
edycji lub obszar dystrybucji wydawca moze wprowadzi¢ dodatkowy znak stowno-graficzny
jako uzupelienie tytulu prasowego. Kontrolowane Tytuly Prasowe ze wzgledu na obszar
dystrybucji (z pominigciem prenumeraty Wydan drukowanych i cyfrowych form
rozpowszechniania) dziela si¢ na:

1.1.1 pisma lokalne, ktére rozpowszechniane s3 w wybranych przez wydawce powiatach
potozonych na obszarze nie wigcej niz trzech wojewodztw,

1.1.2 pisma regionalne, ktdre rozpowszechniane sa przez wydawce we wszystkich
powiatach polozonych co najmniej w jednym wojewddztwie, ale nie na terenie catego
obszaru Rzeczypospolitej Polskiej,

1.1.3 pisma ogolnopolskie, ktore rozpowszechniane sa we wszystkich wojewodztwach na
obszarze Rzeczpospolitej Polskiej;

,,Pismo Platne” to Kontrolowany Tytut Prasowy zawierajacy informacje o cenie;

,»Pismo Bezptatne” to Kontrolowany Tytul Prasowy niezawierajacy informacji o cenie
i rozpowszechniany bezptatnie. Odbiorca moze ponosi¢ co najwyzej koszty dostawy;

,Pismo Branzowe” to ptatny albo bezptatny Kontrolowany Tytul Prasowy skierowany do osob
zwigzanych z dang branza lub zawodem i po§wigcony problematyce okreslonej gatezi gospodarki
lub grupy zawodowej. O zakwalifikowaniu tytulu prasowego do grupy Pism Branzowych
decyduje, na wniosek wydawcy, Zarzad ZKDP. Od decyzji Zarzadu przystuguje prawo
odwotania do Sadu Kolezenskiego;

»,Wydanie” to wszystkie egzemplarze Kontrolowanego Tytulu Prasowego opatrzone ta samg data
wydawnicza i numerem. Wydania o taczonej numeracji (podwdjne, potrdjne itd.) sa traktowane
jako jedno Wydanie. W jednym Wydaniu moga wystepowaé Mutacje Wydawnicze lub Mutacje
Cenowe;

,Mutacja Wydawnicza” to cz¢$¢ Nakladu Wydania Kontrolowanego Tytutu Prasowego rozniaca
si¢ aktualno$cia lub obszarem dystrybucji. R6znice nie moga pozbawia¢ danego numeru jego
istotnych cech;

,Mutacja Cenowa” to cze$¢ Nakladu Wydania Kontrolowanego Tytutu Prasowego réznigca si¢

Wersalikami i pismem pogrubionym zapisano tytuly dzialéw niniejszego regulaminu.



1.8

1.9

Ceng Egzemplarzows;

,»E-wydanie” to elektroniczna wersja przynajmniej jednej z Mutacji Wydawniczych
Kontrolowanego Tytulu Prasowego, niezmienna przez caly okres rozpowszechniania
przewidziany dla danej czgstotliwosci, ktora zachowuje istotne cechy wydania drukowanego, w
szczegblnosei identyfikacje Wydania (data i numer Wydania), format liniowy (w postaci
paginacji lub innej metody przegladania zawartosci od poczatku do konca), winiet¢ oraz zawiera
ten sam w formie i tre$ci material prasowy (w szczegdlno$ci materiat redakcyjny, komunikaty,
ogloszenia i reklamy) co wydanie drukowane. Wymog catkowitej zgodnosci E-wydania
z wydaniem drukowanym nie dotyczy insertow i gadzetow. Jezeli w wydaniu drukowanym
znajdujg si¢ materialy redakcyjne, do publikacji ktérych w innych polach eksploatacji wydawca
nie ma praw, materiaty te moga by¢ usuni¢te z E-wydania, co nie stanowi w tym przypadku
naruszenia wymogu tozsamos$ci formy i tre$ci. Material prasowy w E-wydaniu moze by¢
dodatkowo rozszerzony lub zaadaptowany w sposdb pozwalajacy na wykorzystanie mozliwo$ci
technologicznych;

»Dostep Cyfrowy” to sprzedany cyfrowy zbiodr tresci powiazanych z wydaniem drukowanym
jednego lub kilku Kontrolowanych Tytutéw Prasowych. W przypadku, gdy dostep cyfrowy
powigzany jest z kilkoma Kontrolowanymi Tytulami Prasowymi, wydawca wskazuje, dla
ktérego z nich (wylacznie jednego) deklarowane sa dane dla danego roku kalendarzowego. Do
Dostepow Cyfrowych nie zalicza si¢ dostepow do pojedynczych materiatdw prasowych;

1.10 ,,Cennik” to informacja o sugerowanej cenie danej wersji Dostepu Cyfrowego w danym dniu,

opublikowana w miejscu Sprzedazy Dostepow Cyfrowych;

1.11 ,Naktad” to liczba wydrukowanych egzemplarzy Wydania Kontrolowanego Tytutu Prasowego

opatrzonego ta samg datg wydawniczg oraz tym samym numerem,

1.12 ,Sredni Naktad Jednorazowy” to liczba egzemplarzy Kontrolowanego Tytulu Prasowego

podzielona przez liczb¢ Wydan w danym okresie;

1.13 Za ,,Cykl Wydawniczy” przyjmuje sig:

1.13.1 dla dziennikéw — okres jednego miesigca kalendarzowego lub 30 nastgpujacych po
sobie dni rowniez w przypadku wybranych Wydan, np.: wylacznie Wydan
magazynowych,

1.13.2 dla tygodnikow, dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu
— cztery kolejne Wydania,

1.13.3 dla miesigcznikéw, pism ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku i
dwumiesigcznikow — trzy kolejne Wydania,

1.13.4 dla pozostatych publikacji periodycznych ukazujacych si¢ rzadziej niz dziesi¢¢ razy w
roku i wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania si¢ — co najmniej dwa
kolejne Wydania.

1.14 ,,Wydanie Specjalne lub Nadzwyczajne” to takie Wydanie Kontrolowanego Tytulu Prasowego,

ktore nie jest mutacja a na pierwszej stronie zawiera wszystkie oznaczenia wymagane dla
Kontrolowanego Tytutu Prasowego i przez swoja zawarto$¢ merytoryczng lub numer kolejny lub
date Wydania (badz por¢ wydania w danym dniu) rézni si¢ od Kontrolowanego Tytutu
Prasowego. Wydania spetniajagce ww. wymagania i nieposiadajace odrgbnego rejestru sadowego
(z wylaczeniem wydan specjalnych, o ktorych mowa w pkt 1.1) moga by¢ na wniosek wydawcy
objete kontrola, lecz nie podlegaja one wpisowi do rejestru ZKDP. Dla potrzeb kontroli Nakladu



1 dystrybucji prasy kazdy numer Wydania Specjalnego lub Nadzwyczajnego jest traktowany jak
odrgbny tytul prasowy i wymaga sporzadzenia odrebnej deklaracji na podstawie wymaganych
dokumentow;

1.15 ,,Wydanie Niedzielne” to Wydanie Kontrolowanego Tytulu Prasowego ukazujace si¢
w niedziele, ktore dla potrzeb kontroli i dystrybucji prasy wydawca moze zgtosi¢ jako odrebny
tytut prasowy;

1.16 ,,Pierwszy Dzien Sprzedazy” (PDS) to najwczesniejsza z dat wprowadzenia Wydania Pisma
Platnego do sprzedazy egzemplarzowej przez ktoregokolwiek Kolportera, a jedynie
w przypadku dystrybucji wylacznie we wlasnym zakresie (bez posrednictwa Kolportera) to
dzien, w ktorym dokonano pierwszej transakcji Sprzedazy;

1.17 ,Dane ZKDP” to archiwalne zagregowane dane o Naktadach i rozpowszechnianiu
Kontrolowanych Tytutow Prasowych lub Sprzedazy Dostgpow Cyfrowych zebrane przez ZKDP
na podstawie deklaracji wydawcow-cztonkéw ZKDP, wedtug wzoréw wymienionych w pkt 2.7
niniejszego regulaminu, opublikowane przez ZKDP w formie elektronicznej lub zeszytowej;

1.18 ,,Dane Opracowane” to dane powstale w wyniku operacji matematycznych i/lub statystycznych
na Danych ZKDP;

1.19 ,Postugiwanie si¢ Danymi ZKDP Iub Danymi Opracowanymi” to kazdy sposob
przekazania/uzycia tych danych;

1.20 ,,Prezentacja” oznacza Poslugiwanie si¢ Danymi ZKDP i/lub Danymi Opracowanymi jednego
i/lub kilku wydawcow (za ich zgoda) bez mozliwosci wykorzystania danych dotyczacych
niekontrolowanych tytutow prasowych;

1.21 ,,Porownanie” oznacza poslugiwanie si¢ wylacznie Danymi ZKDP jednego i/lub kilku
wydawcow lub Danymi Opracowanymi, ktore nie jest Prezentacja;

1.22 ,Pakiet” to oferta tacznego zakupu co najmniej dwoch aktualnych Wydan Kontrolowanych
Tytuléw Prasowych po cenie ustalonej dla tej oferty, pod warunkiem ze kazdy z tych tytutéw
mozna zakupi¢ oddzielnie w danej formie rozpowszechniania. W przypadku prenumeraty
Pakietow pism o réznych czgstotliwosciach ukazywania si¢ na rynku oferta musi dotyczy¢
najdtuzszego z Cykli Wydawniczych;

1.23 ,,Cena Egzemplarzowa” to umieszczona w sposob trwaly cena, wiasciwa dla danego wydania
drukowanego, przewidziana dla sprzedazy egzemplarzowej; ilekro¢ w niniejszym regulaminie
jest mowa o cenie, nalezy rozumiec¢, ze jest to cena wyrazona w PLN, zawierajaca wlasciwa
stawke VAT;

1.24 ,Udostgpniony Egzemplarz E-wydania” to egzemplarz, do ktorego, dzigki technologii
pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu dystrybuujacego E-wydania, zapewniony jest dostep
na rzecz ostatecznych odbiorcow;

1.25 ,Barter” lub ,,Umowa Barterowa” oznacza porozumienie, na podstawie ktorego dochodzi do
zbycia przez wydawce egzemplarzy Kontrolowanych Tytutéw Prasowych Iub Dostepow
Cyfrowych w zamian za towary lub ustugi innych podmiotow, bez lub z czgsciowym
wynagrodzeniem pieni¢znym, niekoniecznie w ramach jednej transakcji z jednym podmiotem
(barter wielostronny);

1.26 ,,Autokorekta” oznacza przedstawienie, po ztozeniu deklaracji, nowych danych zmieniajacych
wielko$ci podane w deklaracji, wraz z wyja$nieniem,;



1.27 ,Kolporter” to firma zaopatrujgca i rozliczajaca punkty, w ktorych odbywa si¢ Sprzedaz prasy po
Cenie Egzemplarzowej i/lub firma prowadzaca prenumeratg;

1.28 ,,Audytor” — biegly rewident lub jednostka, o ktérej mowa w art. 47 ustawy z dnia 7 maja
2009 r. o biegtych rewidentach i ich samorzadzie, podmiotach uprawnionych do badania
sprawozdan finansowych oraz o nadzorze publicznym (tj. Dz.U. z 2009 r. nr 77 poz. 649
z p6zn.zm.), z ktérymi ZKDP zawart umowg;

1.29 ,,Rejestr Dziennikow i Czasopism” oznacza rejestr dziennikow i czasopism, o ktorym mowa w
art. 23a Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz.U. z 1984 nr 5 poz. 24 z p6zn.
zm.);

1.30 ,,Sprzedaz” oznacza zawarcie umowy sprzedazy w rozumieniu art. 535 Kodeksu cywilnego
(Dz.U. 1964 nr 16 poz. 93 ze zm.)., przez ktéra sprzedawca zobowigzuje si¢ przenie$¢ na
kupujacego wilasno$¢ rzeczy i wyda¢ mu rzecz, a kupujacy zobowigzuje si¢ rzecz odebraé
i zaplaci¢ sprzedawcy ceng;

1.31 ,,Administrator” oznacza administratora danych osobowych w rozumieniu rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych);

1.32 ,Dane Osobowe” oznaczaja wszelkie dane przedlozone przez wydawce-czlonka celem
umozliwienia weryfikacji deklaracji o wysokosci Naktadu i dystrybucji prasy stanowiace dane
osobowe w rozumieniu rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogblne rozporzadzenie o ochronie danych), w szczegdlnosci dane umozliwiajace
identyfikacj¢ kontrahentow lub odbiorcow Kontrolowanych Tytuléw Prasowych bedacych
osobami fizycznymi.

2 ZASADY OGOLNE

2.1 Kontroli w ZKDP podlega wylacznie tytut prasowy, ktory zostat zarejestrowany w ZKDP przez
wydawce-cztonka ZKDP.

2.2 Nadzor nad rzetelnoscia informacji o wysokosci Naktadu i rozpowszechnianiu Kontrolowanych
Tytutow Prasowych z uwzglednieniem struktury geograficznej i sposobow dystrybucji
wykonuja:

2.2.1 wydawcy indywidualnie poprzez:

2.2.1.1 skladanie deklaracji o Nakladach i rozpowszechnianiu Kontrolowanych
Tytuléw Prasowych z uwzglednieniem sposobow dystrybucji i struktury
geograficznej w podziale na wojewodztwa,

2.2.1.2 poddanie si¢ kontroli, ktorg przeprowadza Audytor;
2.2.2  Zarzad ZKDP poprzez:
2.2.2.1 zbieranie i archiwizowanie deklaracji wydawcow,

2.2.2.2 organizowanie procesu kontroli Nakladu 1 rozpowszechniania
Kontrolowanych Tytutéw Prasowych oraz udostgpnianie wynikow kontroli,



23

24

2.5

2.6

2.7

2.2.2.3 rozpatrywanie skarg (protestow) zlozonych przez zainteresowanych
cztonkow ZKDP, dotyczacych informacji zawartych w deklaracjach
o wysokosci Naktadow i rozpowszechnianiu, jak rowniez wszelkich innych
materiatach, w ktorych przywotane sg Dane ZKDP.

Wydawca zglasza do rejestracji przez ZKDP dziennik albo czasopismo, ktére wydaje
i zamierza podda¢ kontroli. Do wniosku o wpisanie do rejestru ZKDP dotacza si¢ potwierdzenie
rejestracji sadowej i egzemplarz okazowy. Jezeli wydawca zglasza do rejestracji tytut prasowy
jeszcze przed opublikowaniem pierwszego numeru, do wniosku dotacza wydruk ostatecznej
wersji strony tytulowej (z numeracja i datg) oraz strony redakcyjnej (ze ,,stopka”). Wzoér wniosku
okresla zatacznik E do regulaminu. Wydawca-cztonek Zwigzku zobowiazany jest do przesylania
Zarzadowi aktualizacji danych zawartych we wniosku, w terminie 14 dni od ich zmiany.

O wpisie tytulu prasowego decyduje Zarzad ZKDP w terminie trzydziestu dni od zlozenia
wniosku. W przypadku odmowy wpisu Zarzad jest zobowigzany uzasadni¢ decyzj¢ na pismie.
Od decyzji Zarzadu wydawcy przystuguje odwotanie do Zjazdu. Odwolanie wnosi si¢ za
posrednictwem Zarzadu w terminie czternastu dni od dnia dorgczenia decyzji.

Od daty wpisu do rejestru ZKDP (po optaceniu wpisowego) wydawcy przyshuguja prawa
i obowiazki, w szczego6lnosci prawo uzywania w Kontrolowanym Tytule Prasowym numeru
rejestru 1 znaku ZKDP.

Wydawca, aby zamieszcza¢ w deklaracjach dane o bezptatnej dystrybucji E-wydan wszystkich
typOw pism, ma obowiazek:

2.6.1 przed pierwszym bezplatnym udostgpnieniem E-wydan, ktore zamierza wykazaé¢ w
deklaracji, zglosi¢ ten fakt Zarzadowi ZKDP i uzyska¢ jednorazowo potwierdzenie
spetnienia wymagan okreslonych w pkt 3.12 niniejszego regulaminu. Zarzad ZKDP w
terminie czternastu dni kalendarzowych przed okre§lonym w niniejszym regulaminie
terminem zlozenia pierwszej deklaracji, zawierajacej dane o bezplatnej dystrybucji
e-wydan, wyda decyzje w sprawie spetniania przez wydawce tych wymagan;

2.6.2 podda¢ si¢ wyrywkowemu sprawdzeniu przez Biuro ZKDP dotyczacemu spetnienia
wymagan okreslonych w pkt 3.12 niniejszego regulaminu za okres, w ktorym
wykazywane sg te E-wydania, a w przypadku ich niespetnienia ztozy¢ Autokorekte w
odniesieniu do bezplatnej dystrybucji e-wydan nie pozniej niz przed zlozeniem
kolejnej deklaracji. W razie niezlozenia Autokorekty w wymaganym terminie
Zarzadowi ZKDP przystuguje prawo do odrzucenia deklaracji, do ktérych wydawca
winien ztozy¢ Autokorekty, w cze$ci dotyczacej E-wydan.

Wydawcy wykonuja swoje obowiazki w nastepujacy sposob:

2.7.1 wydawcy przekazuja deklaracje wedtug wzorow stanowiagcych zalaczniki: A-1, A-2,
A-3 (dla Pism Ptatnych), B-1, B-2, B-3 (dla Pism Bezptatnych), C-1, C-2, C-3 (dla
Pism Branzowych Platnych) oraz D-1, D-2, D-3 (dla Pism Branzowych Bezptatnych);

2.7.2 deklaracje dziennikow sktadane sa do konca miesigca nast¢pujacego po miesigcu
deklarowanym (dopuszczalna zwloka wynosi dwa dni robocze). Sporzadza si¢ je
wedtug wzorow stanowiagcych zataczniki:

2.7.2.1 dla Pism Platnych — wg zatacznika A-1,
2.7.2.2 dla Pism Bezptatnych — wg zatacznika B-1,

2.7.2.3 dla Pism Branzowych Ptatnych — wg zalacznika C-1,



2.73

2.74

2.7.5

2.7.6

2.7.7

2.7.2.4 dla Pism Branzowych Bezptatnych — wg zatgcznika D-1;

deklaracje tygodnikow oraz dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy
w miesigcu skladane sa do pigtnastego dnia drugiego miesigca nastepujacego po
miesigcu deklarowanym. Sporzadza si¢ je wedlug wzorow stanowiagcych zataczniki:

2.7.3.1 dla Pism Ptatnych — wg zatacznika A-2,

2.7.3.2 dla Pism Bezptatnych — wg zatacznika B-2,

2.7.3.3 dla Pism Branzowych Ptatnych — wg zalacznika C-2,
2.7.3.4 dla Pism Branzowych Bezptatnych — wg zalacznika D-2;

deklaracje miesigcznikow i pism ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku
sktadane s3 do pictnastego dnia drugiego miesigca nastgpujacego po miesigcu
deklarowanym. Deklaracje pism ukazujacych si¢ rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku i
wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania si¢ skladane sa do pigtnastego
dnia drugiego miesigca nastgpujacego po okresie deklarowanym. Sporzadza si¢ je w
formie zatacznikow:

2.7.4.1 dla Pism Ptatnych — wg zatacznika A-3,

2.7.4.2 dla Pism Bezptatnych — wg zatacznika B-3,

2.7.4.3 dla Pism Branzowych Ptatnych — wg zalacznika C-3,
2.7.4.4 dla Pism Branzowych Bezptatnych — wg zalacznika D-3;

w przypadku Kontrolowanych Tytuldéw Prasowych, ktéorych Mutacje Wydawnicze
ukazuja si¢ z 16zng czgstotliwoscia lub, ze wzgledu na obszar dystrybucji, egzemplarze
zostaly oznaczone inng data wydawnicza i/lub numerem, wydawcy przekazuja
odrgbne deklaracje. Przy publikacji deklaracje opatrzone zostaja komentarzem, ze
dotycza jednego Kontrolowanego Tytutu Prasowego;

w przypadku Pism Platnych (z wylagczeniem Pism Branzowych), ktérych co najmnie;j
30% s$redniego Naktadu jednorazowego rozpowszechniane jest bezptatnie, wydawca
zobowigzany jest przekaza¢ deklaracje uzupetniajace wedlug wzoréow stanowiacych
zataczniki B-1, B-2, B-3 — odpowiednio do deklaracji, o ktorych mowa powyzej w pkt
2.7.2.1,2.7.3.112.7.4.1, wylacznie w zakresie kolumn oznaczonych numerami 1, 2
i od 11 do 17 wraz z tabela geograficznej struktury rozpowszechniania.
Jednoczesnie wydawcom Pism Platnych (w tym Pism Branzowych) i Pism
Bezptatnych przystuguje prawo do poréwnywania danych o rozpowszechnianiu
bezptatnym; dane z poszczegdlnych pol deklaracji uzupetniajacych, o ktérych mowa
powyzej, moga by¢ porownywane z danymi z odpowiadajacych im pol deklaracji Pism
Bezptatnych, a w przypadku Pism Branzowych — dane z deklaracji C-1, C-2, C-3
z danymi z odpowiadajacych pol deklaracji Branzowych Pism Bezptatnych;

gdy po zlozeniu deklaracji wydawca otrzyma nowe dane, zmieniajace wielkosci
podane w deklaracji, zobowigzany jest niezwlocznie przedstawi¢ Zarzadowi
Autokorekte. Autokorekte nalezy przedstawi¢ takze Audytorowi podczas kontroli.
Autokorekta udostgpniana jest przy najblizszej publikacji danych ZKDP. Prawo do
zlozenia korekty wygasa w terminie trzech miesigcy od daty zlozenia deklaracji
podlegajacej korekcie, chyba ze Zarzad ZKDP na pisemny wniosek wydawcy termin
ten przedtuzy. Termin na ztozenie Autokorekty w obu przedstawionych przypadkach



2.7.8

2.7.9

2.7.10

nie moze uplyna¢ pdzniej niz w dniu rozpoczgcia kontroli zwyczajnej. Wyjatek
stanowig tytuty, ktore nie zostaty poddane kontroli zwyczajnej, gdyz nie znalazly si¢
na liscie, o ktorej mowa w pkt 5.7 niniejszego regulaminu. Dla tych tytuldw termin na
ztozenie Autokorekty mija z dniem 15 maja. Autokorekcie podlegaja takze deklaracje
poddane kontroli wstgpnej, o ktorej mowa w pkt 2.7.9 niniejszego regulaminu;

wydawca zobowigzany jest podda¢ kazdy z Kontrolowanych Tytutow Prasowych co
najmniej jeden raz na 3 lata kontroli zwyczajnej, sprawdzajacej rzetelno$¢ deklaracji, i
pokry¢ jej koszty zgodnie z cennikiem kontroli zatwierdzonym przez Zarzad ZKDP, z
wylaczeniem Pism Branzowych, ktore poddawane sg kontroli raz w roku. Kontrole
przeprowadza Audytor;

nowy wydawca-cztonek ZKDP dodatkowo zobowigzany jest poddac si¢ kontroli
wstepnej, sprawdzajacej rzetelno$¢ deklaracji, i pokry¢ jej koszty zgodnie z cennikiem
kontroli zatwierdzonym przez Zarzad ZKDP. Kontrol¢ przeprowadza Audytor na
podstawie porozumienia pomi¢dzy wydawca a Audytorem, zawartego nie pozniej niz
W wymaganym przez niniejszy regulamin terminie zlozenia pierwszej deklaracji.
Kontrola obejmuje:

2.7.9.1 w przypadku tytutow, o ktérych mowa w pkt 2.9.1, 2.9.2, 2.9.3 niniejszego
regulaminu:

2.79.1.1 trzy pierwsze opublikowane przez ZKDP deklaracje, pod
warunkiem ze do przeprowadzenia kontroli zwyczajnej pozostang
co najmniej dwie deklaracje w danym roku;

2.79.1.2 cztery pierwsze opublikowane przez ZKDP deklaracje, pod
warunkiem ze beda to wszystkie deklaracje w danym roku,

2.79.2 w przypadku tytulow, o ktorych mowa w pkt 2.9.4 i 2.9.5 niniejszego
regulaminu, pierwsza opublikowana przez ZKDP deklaracje.

kontrola, o ktorej mowa w pkt 2.7.9, powinna si¢ zakonczy¢ nie pdzniej niz miesigc po
zlozeniu ostatniej z deklaracji objetych kontrolg. Skorygowane w wyniku kontroli
wstepnej dane podlegaja publikacji niezwlocznie po przyjeciu protokotu kontroli przez
Zarzad ZKDP i zlozeniu przez wydawcg Autokorekty. Termin na zlozenie takiej
Autokorekty uplywa nie p6zniej niz w dniu ztozenia kolejnej deklaracji, o ktérej mowa
wpkt2.7.9.112.7.9.2.

2.8 Do obowigzkéw Zarzadu ZKDP nalezy:

2.8.1

2.8.2

2.83

2.84

opracowanie instrukcji wypekliania deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu
1 dystrybucji prasy;

udostepnianie cztonkom ZKDP danych zawartych w deklaracjach wydawcow w ciagu
jednego miesigca od uptywu termindéw okreslonych w pkt 2.7.2,2.7.312.7.4;

udostepnianie skontrolowanych danych;

po zakonczeniu kontroli zwyczajnych publikacja na stronie internetowej ZKDP
komunikatu o $rednim rocznym Naktadzie i $redniej rocznej wiasciwej dla formy
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytulu Prasowego.

2.9 Kontrolowane Tytuly Prasowe, o ktérych mowa w pkt 1.1-1.4, dzielg si¢ w zalezno$ci od

czgstotliwoscei ich ukazywania na pigé kategorii:



2.9.1 dzienniki;

2.9.2 tygodniki, dwutygodniki i pisma ukazujace si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu;
2.9.3 miesigczniki i pisma ukazujace si¢ nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku;
2.9.4 publikacje periodyczne ukazujace si¢ rzadziej niz dziesig¢ razy w roku;

2.9.5 wydawnictwa o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania sie.

2.10 Podstawe wyliczen geograficznej struktury rozpowszechniania w podziale na wojewddztwa (dla
ptatnych dziennikow oraz ptatnych tygodnikow lokalnych z wylaczeniem Pism Branzowych)
stanowi, w przypadku:

2.10.1 Pisma Platnego — rozpowszechnianie platne razem, stanowigce sume
rozpowszechniania wydan drukowanych 1 rozpowszechniania e-wydan;

2.10.2 Pisma Bezptatnego, w tym Pisma Branzowego — egzemplarze rozpowszechnione
bezptatne ogotem;

2.10.3 Pisma Branzowego Platnego — rozpowszechnianie ogolem, stanowiace sume
rozpowszechniania platnego razem 1 rozpowszechniania bezplatnego wydan
drukowanych.

2.11 Rozpowszechnieniem Wydania jest jego rozpowszechnienie w okresie zgodnym
z zarejestrowang dla Kontrolowanego Tytutu Prasowego czgstotliwoscia ukazywania sig,
z zachowaniem zasady, ze Wydanie nastepne wycofuje poprzednie. W przypadku E-wydania
rozpowszechnienie moze nastgpi¢ wezesniej niz wydania drukowanego i trwaé nie dtuzej niz do
godziny 6.00 czasu obowiazujacego w Polsce w dniu zakonczenia Sprzedazy Wydan
drukowanych, z zastrzezeniem, ze okres rozpowszechniania obu wersji bedzie identyczny.

2.12 W uzasadnionych przypadkach, w szczego6lnos$ci duzej liczby dni §wigtecznych w okresie
rozpowszechniania, wyjatkowej aktualnosci materialow redakcyjnych oraz dla Wydan
magazynowych dziennikéw, dopuszczalne jest wykazywanie w deklaracjach wynikéw
jednoczesnego rozpowszechniania nie wigcej niz dwoch Wydan Kontrolowanego Tytutu
Prasowego. Dhluzszy okres rozpowszechniania musi dotyczy¢ calego Wydania, a nie
poszczegodlnych Mutacji Cenowych lub Mutacji Wydawniczych i nie moze przekraczac:

2.12.1 dla dziennikoéw — jednego dnia (z wylaczeniem niedziel i $wiat); a

2.12.2 dla pozostatych kategorii Kontrolowanych Tytutlow Prasowych, o ktorych mowa w pkt
2.9.2 - 2.9.4 — jednego okresu przewidzianego dla danej czgstotliwosci;

2.12.3 dla wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania si¢ — Pierwszego Dnia
Sprzedazy (dla Pism Platnych) lub rozpoczgcia dystrybucji (dla Pism Bezptatnych)
kolejnego (trzeciego) Wydania, tak aby jednoczesnemu rozpowszechnianiu podlegaty
wylacznie ostatnie Wydanie i Wydanie bezposrednio je poprzedzajace.

2.13 Wyjatki, o ktérych mowa w punkcie poprzedzajacym nie maja zastosowania do E-wydan. Do
E-wydan stosuje si¢ wylacznie zasady okreslone w pkt 2.11.

2.14 W odniesieniu do Pakietow stosuje si¢ nastgpujace zasady:

2.14.1 za okres rozpowszechniania Pakietu przyjmuje si¢ okres zgodny z zarejestrowang
czgstotliwoscia ukazywania si¢ Kontrolowanego Tytulu Prasowego, pod ktérego
nazwa Pakiet zostal wprowadzony do kolportazu, z zastrzezeniem, ze data rozpoczgcia



i zakonczenia Sprzedazy Pakietu bedzie taka sama jak data rozpoczgcia i zakonczenia
Sprzedazy danego Wydania tytutu, pod ktdrego nazwag Pakiet zostat wprowadzony do
kolportazu;

2.14.2 w przypadku wydtuzenia okresu rozpowszechniania Wydania Kontrolowanego Tytutlu
Prasowego, pod ktérego nazwa Pakiet zostal wprowadzony do kolportazu,
z uwzglednieniem pkt 2.12 powyzej, okres rozpowszechnienia pozostalych pism
Pakietu moze ulec odpowiedniemu wydtuzeniu;

2.14.3 w sytuacjach, o ktorych mowa w pkt 2.14.1 1 2.14.2 powyzej, wylacznie w odniesieniu
do pozostatych pism Pakietu, dopuszczalne jest wykazywanie w deklaracjach
wynikdéw jednoczesnego rozpowszechniania wigcej niz dwoch Wydan, a wydtuzony
okres rozpowszechniania moze dotyczy¢ tylko tych egzemplarzy Wydania, ktore
objete zostaty Sprzedazg w formie Pakietu;

2.14.4 pozostate Kontrolowane Tytuly Prasowe wchodzace w sklad Pakietu, mogg by¢
zaliczone do innych platnych form rozpowszechniania wydan drukowanych na
zasadach okre$lonych w pkt 3.3.2 po spetnieniu, facznie, nastepujacych warunkow:

2.14.4.1 datarozpoczecia ich Sprzedazy w Pakiecie nie moze wyprzedzaé Pierwszego
Dnia Sprzedazy danego Wydania,

2.14.4.2 Wydania tych tytuldéw muszg by¢ aktualne w dniu rozpoczecia Sprzedazy
Pakietu.

2.15 Egzemplarze wchodzace w sktad Pakietu nie spelniajace powyzszych warunkéw okresu
rozpowszechnienia, okreslonych w pkt 2.14, nie stanowig zadnej z form rozpowszechniania
Kontrolowanego Tytutu Prasowego w rozumieniu niniejszego regulaminu.

3 FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
3.1 Do form rozpowszechniania Pism Ptatnych, w tym Pism Branzowych Platnych, zalicza sig:
3.1.1 rozpowszechnianie platne razem’, na ktore sktada sie:
3.1.1.1 rozpowszechnianie wydan drukowanych, na ktore sktada sie:
3.1.1.1.1  sprzedaz wydan drukowanych, na ktorg sktada si¢
3.1.1.1.1.1 sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych,

3.1.1.1.1.2 prenumerata wydawnicza indywidualna wydan
drukowanych,

3.1.1.1.1.3 prenumerata wydawnicza wielu egzemplarzy wydan
drukowanych,

3.1.1.1.1.4 prenumerata kolporterska wydan drukowanych;
3.1.1.1.2  inne platne formy rozpowszechniania wydan drukowanych;

3.1.1.2  rozpowszechnianie e-wydan, na ktore sktada sie:

7 Kursywa zapisano okre$lenia wystepujace w deklaracjach stanowiacych zataczniki: A-1, A-2, A-3,
B-1,B-2, B-3, C-1, C-2, C-3, D-1, D-2, D-3 do niniejszego regulaminu, skladanych przez wydawcow
zgodnie z pkt 2.7



3.1.1.2.1 sprzedaz e-wydan, na ktora sktada sig:
3.1.1.2.1.1 sprzedaz egzemplarzowa e-wydan,
3.1.1.2.1.2 prenumerata pojedynczych e-wydan,
3.1.1.2.1.3 prenumerata hurtowa e-wydan;
3.1.1.2.2  inna platna dystrybucja e-wydan;
3.1.2 rozpowszechnianie bezplatne razem, na ktére sktada sie:
3.1.2.1 rozpowszechnianie bezptatne wydan drukowanych,
3.1.2.2 bezplatna dystrybucja e-wydan;

3.1.3  rozpowszechnianie ogotem (dotyczy wytacznie Pism Platnych Branzowych), na ktore
sktada sie:

3.1.3.1 rozpowszechnianie ptatne razem (pkt 3.1.1),
3.1.3.2 rozpowszechnianie bezptatne wydan drukowanych (pkt 3.1.2.1);
3.1.4  cyfrowe formy rozpowszechniania, na ktore sktada sie:
3.1.4.1 rozpowszechnianie e-wydan (pkt 3.1.1.2),
3.1.4.2 Dostepy Cyfrowe, na ktére sktada sie:
3.1.42.1 sprzedaz dostepow cyfrowych, na ktora sktadaja sig:
3.1.4.2.1.1 detaliczne dostepy cyfrowe,
3.1.4.2.1.2 hurtowe dostgpy cyfrowe;
3.1.4.2.2  inna ptatna dystrybucja dostepow cyfrowych,
3.1.4.3 bezplatna dystrybucja e-wydan (pkt 3.1.2.2).

Sprzedaz dostegpow cyfrowych 1 sprzedaz e-wydan tworza w sumie sprzedaz cyfrowych form
rozpowszechniania.

3.2 Do zadnej z form rozpowszechniania wchodzacych w sktad sprzedazy wydan ogolem (bedacej
sumg sprzedazy wydan drukowanych 1 sprzedazy e-wydan) lub sprzedazy dostgpow cyfrowych
(bedacej suma detalicznych dostepow cyfrowych i hurtowych dostepdw cyfrowych) nie zalicza si¢
egzemplarzy:

3.2.1 rozliczonych, choéby czesciowo, w formie Barteru;

3.2.2 sprzedanych przez wydawceg lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym
Kolportera, a nastepnie rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towarow
lub ustug badz rozpowszechnionych nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane
w srodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do czytania w punktach ustugowych,
lokalach gastronomicznych, kawiarenkach internetowych, przychodniach i innych
miejscach powszechnie dostepnych, itp.).

3.3 Do sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych zalicza sig:

3.3.1 egzemplarze sprzedane po Cenie Egzemplarzowej osobom prawnym, fizycznym
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333

334

i jednostkom organizacyjnym niemajacym osobowosci prawnej, w okresie
przewidzianym do Sprzedazy egzemplarzowej Wydania bg¢dacego przedmiotem
Sprzedazy:

3.3.1.1 przez wydawce,
3.3.1.2 za poSrednictwem Kolporterow;

w przypadku egzemplarzy sprzedanych w Pakiecie dwoch albo wigkszej liczby
aktualnych Wydan Kontrolowanych Tytuldéw Prasowych — Sprzedaz tylko tego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego wchodzacego w sktad Pakietu, pod ktérego nazwa
Pakiet wprowadzany jest do kolportazu, z zastrzezeniem, ze Sprzedaz dokonywana jest
przez wydawce lub Kolportera osobom fizycznym, osobom prawnym i jednostkom
organizacyjnym niemajacym osobowosci prawnej w okresie przewidzianym dla
Sprzedazy egzemplarzowej tego tytutu i w cenie bedacej suma Ceny Egzemplarzowej
najdrozszego z nich oraz co najmniej 30% Ceny Egzemplarzowej pozostalych pism
Pakietu; Sprzedaz pozostatych pism Pakietu, z uwzglgdnieniem postanowien pkt 2.11 -
2.14, zalicza si¢ do innych platnych form rozpowszechnienia wydan drukowanych
nawet wowczas, gdy rozpowszechnianie czg$ci albo wszystkich pozostatych pism
tworzacych Pakiet nastepuje po ich pelnej Cenie Egzemplarzowej;

w przypadku Sprzedazy:

3.3.3.1 Wydania drukowanego wspoélnic z E-wydaniem tego samego lub innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — wylacznie Sprzedaz Wydania
drukowanego, jezeli nastapita po cenie nie nizszej niz Cena Egzemplarzowa
tego Wydania,

3.3.3.2 Wydan drukowanych wspolnie z E-wydaniem tego samego lub innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — nalezy stosowa¢ si¢ do zasad,
o ktorych mowa w pkt 3.3.2;

w przypadkach, o ktérych mowa w pkt 3.3.3.1 i 3.3.3.2 cena E-wydania nie ma
wplywu na spelnienie wymogu cenowego, za$ E-wydania nie stanowig zadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytulu Prasowego w rozumieniu niniejszego
regulaminu, a jedynie egzemplarze spetniajace wymogi, o ktorych mowa w pkt 3.12,
moga by¢ wykazywane jako bezplatna dystrybucja e-wydan.

3.4 Do sprzedazy egzemplarzowej e-wydan zalicza sig¢:

34.1

pojedyncze egzemplarze sprzedane i udostgpnione przez wydawce (takze za
posrednictwem podmiotu dystrybuujacego E-wydania) osobom prawnym, fizycznym
i jednostkom organizacyjnym niemajagcym osobowosci prawnej z zachowaniem
Iacznie ponizszych zasad:

3.4.1.1 transakcja dotyczy jednego egzemplarza danego Wydania, przy czym
w przypadku gdy jeden ptatnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu danego
Wydania, do sprzedazy egzemplarzowej e-wydan zalicza si¢ tylko jeden
egzemplarz danego Wydania, a pozostale zakupione w ten sposob
egzemplarze nie stanowia zadnej formy rozpowszechnienia Kontrolowanego
Tytutu Prasowego, o ktorych mowa w pkt 3.1 niniejszego regulaminu,

34.1.2 po cenie nie nizszej niz 20% Ceny Egzemplarzowej odpowiedniego
Wydania drukowanego,
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343

3.4.1.3 wedlug zasad, o ktérych mowa w pkt 2.11 niniejszego regulaminu,

3.4.14 w odniesieniu do egzemplarzy sprzedanych przez wydawce lub za jego
wiedza rozpowszechnionych w jakikolwiek sposdb przez inny podmiot,
w przypadku gdy jeden ptatnik dokonuje kolejnych transakcji zakupu danego
Wydania, a wydawca nie zakwalifikuje do sprzedazy egzemplarzowej
e-wydan tylko jednego egzemplarza danego Wydania zgodnie z pkt 3.4.1.1
powyzej, zaden egzemplarz danego Wydania podlegajacy tym transakcjom
nie moze zosta¢ przez wydawce zakwalifikowany do zadnej formy
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytulu Prasowego, o ktorych mowa w
pkt 3.1 niniejszego regulaminu;

w przypadku Sprzedazy i udostgpnienia Pakietu E-wydan roznych tytutow — Sprzedaz
tylko jednego wybranego E-wydania wchodzacego w sktad Pakietu, z zastrzezeniem,
ze Sprzedaz nastapita po cenie nie nizszej niz 40% sumy Cen Egzemplarzowych pism
Pakietu; pozostate E-wydania z Pakietu zalicza si¢ do innej platnej dystrybucji
e-wydan;

w przypadku Sprzedazy Pakietow sktadajacych si¢ z Wydan drukowanych i E-wydan
— stosuje si¢ zasady, o ktorych mowa w pkt 3.3.3 niniejszego regulaminu.

3.5 Do prenumeraty wydan drukowanych zalicza si¢ prenumerate wydawniczq indywidualng wydan

drukowanych, prenumerate wydawniczq wielu egzemplarzy wydan drukowanych oraz

prenumerate kolporterskq wydan drukowanych:

3.5.1

do poszczegoélnych form prenumeraty zalicza si¢ egzemplarze sprzedane osobom
fizycznym, osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym niemajacym osobowosci
prawnej, z zachowaniem lacznie ponizszych zasad:

3.5.1.1 napodstawie zamdéwienia, obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu
Wydawniczego,

3.5.1.2 po cenie znanej zamawiajagcemu w momencie skladania zamdwienia
i niezmiennej w okresie optaconej prenumeraty, z zastrzezeniem, ze srednia
cena jednego egzemplarza w tej prenumeracie nie bedzie nizsza niz 40%
sredniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szesciu miesi¢gcy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamowionej
Mutacji Cenowej, a jesli jest to niemozliwe z uwagi na krotki okres
wydawania, na podstawie $redniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych
Wydan; w przypadku gdy dany tytut prasowy lub jego mutacja
rozpowszechniany jest wylacznie w prenumeracie, obowigzuje cena
prenumeraty wydrukowana na egzemplarzu lub w egzemplarzu,

3.5.1.3 w zaleznosci od formy prenumeraty wydawca powinien:

3.5.1.3.1 przy prenumeracie wydawniczej indywidualnej  wydan
drukowanych — wykazaé, ze liczba egzemplarzy objetych
zamoOwieniami optaconymi przez jeden podmiot nie przekracza
dziewigciu;

3.5.1.3.2 przy prenumeracie wydawniczej wielu egzemplarzy wydan
drukowanych — wykaza¢, ze liczba egzemplarzy objetych
zamoOwieniami oplaconymi przez jeden podmiot nie jest mniejsza
niz dziesi¢¢, a w przypadku zamowien zlozonych przez jeden
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podmiot i obejmujacych wigcej niz pigcdziesiat egzemplarzy
danego tytutu — wykazaé, ze prenumerowane egzemplarze
przeznaczone sa dla statych 1 dajacych si¢ zidentyfikowac
ostatecznych odbiorcow:

3.5.1.3.2.1 powigzanych  stuzbowo lub organizacyjnie
z zamawiajgcym w nastgpujacy sposob:

3.5.1.3.2.1.1 sg osobami fizycznymi pozostajacymi
z zamawiajagcym w stosunku pracy lub
innym podobnym w skutkach do
stosunku pracy opartym na
umowie-zlecenia, umowie o dzieto,
kontrakcie menedzerskim lub umowie
o $wiadczenie ustug, w tym w ramach
prowadzonej przez zleceniobiorce
dziatalnosci gospodarczej, w ramach
ktérej osoba fizyczna $wiadczy na
rzecz zamawiajacego ustugi lub prace
osobiscie badz poprzez jedna inna
osobg fizyczna, ktora dziata w imieniu
takiej osoby; lub

3.5.1.3.2.1.2 sa cztonkami, akcjonariuszami lub
udzialowcami  zamawiajagcego  na
podstawie ogolnie obowigzujacych
przepisow prawa; lub

3.5.1.3.2.1.3 s3 czlonkami organdw zamawiajacego
Iub osobami zajmujacymi inne
stanowiska funkcyjne powolane do
zycia na podstawie aktu
zatozycielskiego zamawiajacego,

3.5.1.3.2.2 bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu
lojalnosciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe zamawiajacego, kierowane do o0sob
fizycznych,  sluzace do  budowania  oraz
podtrzymywania relacji z uczestnikami tego
programu, pod warunkiem ze zasady uczestnictwa w
programie umozliwiaja wybor §wiadczenia w postaci
prenumeraty i spetniaja tacznie nastgpujace warunki:

3.5.1.3.2.2.1 prenumerata jest jedng z nie mniej niz
dwudziestu pigciu nagrod (réznych
towarow lub uslug) oferowanych
W programie;

3.5.1.3.2.2.2 uprawnienia o okreslonej wartosci
przyznawane s3 w zamian za $rodki
pieni¢zne wydane w ramach programu,

3.5.1.3.3 przy prenumeracie kolporterskiej wydan drukowanych — posiadac
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352

353

354

dokumenty ksiggowe potwierdzajace Sprzedaz egzemplarzy
Poczcie Polskiej lub innym Kolporterom z przeznaczeniem na
realizacj¢ przyjetych przez tych przedsigbiorcow zamoéwien,
W tym na prenumeraty, ktéorg wydawca skierowal do realizacji
Poczcie Polskiej lub innemu Kolporterowi w formie ztozenia
i optacenia zamdwienia na prenumerat¢ oraz przekazania bazy
adresowej (tzw. prenumerata przekazana). Ponadto musi nastapi¢
odpowiednie zmniejszenie stanu prenumeraty wydawniczej;

w przypadku prenumeraty Pakietow dwoch albo wigcej egzemplarzy aktualnych
Wydan drukowanych Kontrolowanych Tytulow Prasowych zalicza si¢ je do
odpowiedniej formy prenumeraty pod warunkiem, ze spelnione zostang warunki
okreslone w pkt 3.5.1.1 1 3.5.1.3, a ponadto cena Pakietu nie bgdzie nizsza niz 40%
sumy $rednich Cen Egzemplarzowych z ostatnich sze$ciu miesigcy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamowionej Mutacji
Cenowej; w przypadku niespelnienia tego wymogu wszystkie egzemplarze wchodzace
w sktad Pakietu zalicza si¢ do innych platnych form rozpowszechniania wydan
drukowanych lub do rozpowszechniania bezptatnego wydan drukowanych, jesli cena
Pakietu jest nizsza niz 30% S$redniej Cen Egzemplarzowych z ostatnich szesciu
miesiecy bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty
zamowionej Mutacji Cenowej;

w przypadku prenumeraty:

3.5.3.1 Wydania drukowanego tacznie z E-wydaniem tego samego lub innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — wylacznie Sprzedaz Wydania
drukowanego, jezeli nastgpita po cenie Pakietu nie nizszej niz okreslona w
pkt 3.5.1.2,

3.5.3.2 Wydan drukowanych tacznie z E-wydaniami tego samego lub innego
Kontrolowanego Tytutu Prasowego — nalezy stosowac si¢ do zasad, o ktérych
mowa w pkt 3.5.2;

w przypadkach, o ktérych mowa w pkt 3.5.3.1 oraz 3.5.3.2, cena E-wydan nie ma
wplywu na spelienie wymogu cenowego, za§ E-wydania nie stanowig zadnej z form
rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego w rozumieniu niniejszego
regulaminu, a jedynie egzemplarze spetniajagce wymogi, o ktérych mowa w pkt 3.12,
moga by¢ wykazywane jako bezplatna dystrybucja e-wydan.

3.6 Do prenumeraty e-wydan zalicza sig:

3.6.1

egzemplarze sprzedane i udostgpnione przez wydawce (takze za posrednictwem
podmiotu dystrybuujacego E-wydania) osobom fizycznym, osobom prawnym i
jednostkom organizacyjnym niemajacym osobowosci prawnej z zachowaniem tgcznie
ponizszych zasad:

3.6.1.1 na podstawie zamdwienia obejmujacego dostawe co najmniej jednego Cyklu
Wydawniczego,

3.6.1.2 po cenie znanej zamawiajagcemu w momencie skladania zamdwienia
i niezmiennej w okresie optaconej prenumeraty, z zastrzezeniem, ze srednia
cena jednego egzemplarza w tej prenumeracie nie bedzie nizsza niz 20%
sredniej Ceny Egzemplarzowej z ostatnich szesciu miesigcy bezposrednio
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3.6.1.3

poprzedzajacych termin rozpoczgcia realizacji prenumeraty zamowionej

Mutacji Cenowej, a jesli jest to niemozliwe z uwagi na krotki okres

wydawania, na podstawie $redniej Ceny Egzemplarzowej dotychczasowych

Wydan,

w zalezno$ci od formy prenumeraty wydawca powinien:

3.6.1.3.1

3.6.1.3.2

przy prenumeracie pojedynczych e-wydan — wykazaé, ze liczba
egzemplarzy  objetych  zamoéwieniami i1 udostgpniana
zamawiajagcemu lub wskazanym przez niego dajacym si¢
zidentyfikowa¢ w chwili dokonywania zakupu uzytkownikom nie
przekracza dziewigciu,

przy prenumeracie hurtowej e-wydan obejmujacej zamoOwienia
powyzej dziewigciu egzemplarzy, jedynie w przypadku
zaméwien zlozonych przez ten sam podmiot, a obejmujacych
wigcej niz pigédziesigeiu egzemplarzy danego tytulu — wykazac
poprzez pisemne o§wiadczenie zamawiajacego, zapis w umowie
zawartej z zamawiajacym lub inne metody zaakceptowane przez
Zarzad ZKDP, ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone sg
dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowaé ostatecznych
odbiorcow:

3.6.1.3.2.1 powiazanych  stuzbowo lub  organizacyjnie
z zamawiajagcym w nastgpujacy sposob:

3.6.1.3.2.1.1 s3 osobami fizycznymi pozostajacymi
z zamawiajagcym w stosunku pracy lub
innym podobnym w skutkach do
stosunku pracy opartym na
umowie-zlecenia, umowie o dzielo,
kontrakcie menedzerskim Iub umowie
o $wiadczenie ustug, w tym w ramach
prowadzonej przez zleceniobiorcg
dzialalno$ci gospodarczej, w ramach
ktorej osoba fizyczna $wiadczy na
rzecz zamawiajacego ushugi lub prace
osobiscie badz poprzez jedng inna
osobe fizyczna, ktora dziata w imieniu
takiej osoby; lub

3.6.1.3.2.1.2 sg czlonkami organdow zamawiajacego
lub osobami zajmujacymi inne
stanowiska funkcyjne powotane do
zycia na podstawie aktu
zatozycielskiego zamawiajacego; lub

3.6.1.3.2.1.3 sg cztonkami organizacji zamawiajacej
prenumerate,

3.6.1.3.2.2 bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu
lojalnosciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe zamawiajacego, kierowane do o0sob
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fizycznych,  sluzace do  budowania  oraz
podtrzymywania relacji z uczestnikami tego
programu, pod warunkiem ze zasady uczestnictwa w
programie umozliwiaja wybor §wiadczenia w postaci
prenumeraty i spetniajg tacznie nastgpujace warunki:

3.6.1.3.2.2.1 prenumerata jest jedng z nie mniej niz
dwudziestu pigciu nagrod (réznych
towarow lub uslug) oferowanych
W programie;

3.6.1.3.2.2.2 uprawnienia o okreslonej wartosci
przyznawane s3 w zamian za $rodki
pieni¢zne wydane w ramach programu.

3.6.1.4 W przypadku zamowienia obejmujacego kilka Kontrolowanych Tytutow
Prasowych przeznaczonych dla odbiorcow opisanych w pkt 3.6.1.3.2.1 nie
ma wymogu dokumentowania, dla kogo przeznaczone sa zakupione
egzemplarze, jezeli tytuly objete zamowieniem wydawane s przez:

3.6.1.4.1 conajmniej czterech, ale nie wigcej niz osmiu wydawcow, o ile na
zadnego z wydawcow (lub Grupe w rozumieniu ,,Statutu ZKDP”)
nie przypada wigcej niz 50% og6lnej liczby prenumerat objetych
zamoOwieniem lub  wigcej] niz  dwiescie  prenumerat
ktéregokolwiek z tytutdéw, a na kazdego z co najmniej dwoch
wydawcow przypada nie mniej niz po 10% ogolnej liczby
prenumerat objetych takim zamowieniem; lub

3.6.1.4.2 conajmniej dziewigciu wydawcdw, o ile na zadnego z wydawcoOw
(lub Grupeg, w rozumieniu ,,Statutu ZKDP”) nie przypada wigcej
niz 50% ogolnej liczby prenumerat objetych zamowieniem lub
wigcej niz dwiescie prenumerat ktoregokolwiek z tytutow; lub

3.6.1.4.3 co najmniej trzech wydawcow, jesli zamowienie zostato ztozone
przez podmioty wymienione w art. 3 ust. 1 pkt 1), 2), 3) oraz 3a)
Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych
wskutek przeprowadzenia przetargu ograniczonego lub przetargu
nieograniczonego na podstawie przepisow tej ustawy;

3.6.1.4.4 mniej niz trzech wydawcow, a zamowienie zostato ztozone przez
podmioty wymienione w art. 3 ust. 1 pkt 1), 2), 3) oraz 3a) Ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zaméwien publicznych
wskutek  przeprowadzenia przetargu ograniczonego lub
niecograniczonego na podstawie przepisow tej ustawy, pod
warunkiem ze informacje o liczbie zamowionych egzemplarzy
poszczegodlnych tytutdow prasowych oraz o ich przeznaczeniu dla
pracownikow zamawiajacego w takim przetargu zostaly
udost¢pnione publicznie.

3.6.2 W przypadku prenumeraty Pakietow E-wydan réznych tytulow — Sprzedaz i
udostepnienie tylko jednego wybranego E-wydania wchodzacej w sklad Pakietu, z
zastrzezeniem, ze cena Pakietu nie bedzie nizsza niz 40% sumy Srednich Cen
Egzemplarzowych z ostatnich szeéciu miesigcy bezposrednio poprzedzajacych termin
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rozpoczgcia realizacji prenumeraty i spelnione sa warunki, o ktorych mowa w pkt
3.6.1.113.6.1.3; pozostate E-wydania z Pakietu zalicza si¢ do innej platnej dystrybucji
e-wydan; w przypadku niespetnienia ktoregokolwiek z tych warunkow wszystkie
egzemplarze wchodzace w sklad Pakietu zalicza si¢ do innej platnej dystrybucji
e-wydan pod warunkiem spelnienia wymogu cenowego, o ktorym mowa w pkt 3.10,
za§ w przypadku niespelnienia wymogu cenowego, o ktorym mowa w pkt 3.10,
E-wydania nie stanowia zadnej z form rozpowszechniania Kontrolowanego Tytulu
Prasowego w rozumieniu niniejszego regulaminu i jako takie nie moga by¢
wykazywane w deklaracjach ZKDP.

3.6.3 W przypadku prenumeraty Pakietow skladajacych si¢ z Wydan drukowanych i
E-wydan stosuje si¢ zasady, o ktorych mowa w pkt 3.5.3 niniejszego regulaminu.

3.7 W przypadku obnizenia Ceny Egzemplarzowej w okresie objetym prenumeratg w takim stopniu,
ze warto$¢ egzemplarzy dostarczonych zamawiajagcemu w tym okresie jest nizsza niz cena
prenumeraty, oraz przedluzenia prenumeraty przez wydawce w stopniu koniecznym do
wyczerpania powstatej nadwyzki dostarczone egzemplarze mozna zaliczy¢ do odpowiedniej
formy prenumeraty.

3.8 Do innych ptatnych form rozpowszechniania wydan drukowanych zalicza si¢ egzemplarze
kwalifikowane do tej formy rozpowszechniania na podstawie innych postanowien niniejszego
regulaminu oraz egzemplarze, za ktore wydawca, przy Sprzedazy lub na podstawie Umdw
Barterowych, otrzymat nie mniej niz 30% Ceny Egzemplarzowej danego Wydania:

3.8.1 niespelniajagce warunkéw okreslonych w pkt 3.3.113.5.1;

3.8.2 sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do innego Kontrolowanego Tytulu
Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tego tytutu;

3.8.3 sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do nieckontrolowanego tytutu prasowego —
w liczbie nie wigkszej niz udokumentowane, w sposob przewidziany w pkt 5.17,
rozpowszechnianie tego tytutu;

3.8.4 dostarczone z odroczonym terminem potwierdzenia zamowienia (zaplaty);

3.8.5 sprzedane przez wydawce lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym Kolportera,
a nastgpnie rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz
rozpowszechnione nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach
komunikacji, hotelach, udostepnione do czytania w punktach uslugowych, lokalach
gastronomicznych, przychodniach i innych miejscach powszechnie dostgpnych, itp.);

3.8.6 dostarczone przez wydawce na podstawic Umow Barterowych w zamian za towary lub
ustugi.

3.9 Przez rozpowszechnianie bezptatne wydan drukowanych Pism Platnych rozumie si¢ egzemplarze
promocyjne, rozpowszechnione bezptatnie oraz egzemplarze, za ktére wydawca otrzymal mniej
niz 30% Ceny Egzemplarzowej danego Wydania. Do rozpowszechniania bezplatnego wlicza si¢
egzemplarze rozdane lub rozestane bezplatnie pod warunkiem przedstawienia sposobu
dystrybucji. W  odniesieniu do  Pism  Branzowych oraz w  przypadku,
o ktorym mowa w pkt 2.7.6, spetnione muszg by¢ warunki okre§lone w pkt 3.16 do 3.25 oraz pkt
5.15 do 5.18. Do rozpowszechniania bezpfatnego nie wlicza si¢ rozdanych bezplatnie lub
rozestanych egzemplarzy pochodzacych ze zwrotoéw.

3.10 Do innej platnej dystrybucji e-wydan zalicza si¢ egzemplarze sprzedane i udostgpnione wg
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zasady jeden egzemplarz danego E-wydania na jednego unikalnego ostatecznego odbiorce,

z zachowaniem wymogow, o ktéorych mowa w pkt 2.11 niniejszego regulaminu, za ktére

wydawca, przy Sprzedazy lub na podstawie Uméw Barterowych, otrzymat nie mniej niz 20%

Ceny Egzemplarzowej odpowiedniego Wydania drukowanego, i ktore:

3.11

3.12

3.10.1

3.10.2

3.10.3

3.104

3.10.5

zostaty dostarczone przez wydawce na podstawie Umow Barterowych w zamian za
towary albo ustugi lub cho¢by czesciowo rozliczone w Barterze; lub

zostaly sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do E-wydania innego
Kontrolowanego Tytulu Prasowego — w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane
rozpowszechnianie tego tytutu; lub

zostaly sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do E-wydania niekontrolowanego
tytutlu prasowego — w liczbie nie wickszej niz rozpowszechnianie tego tytulu
udokumentowane w sposob przewidziany w pkt 5.17; lub

zostaly sprzedane przez wydawce lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym
przedsigbiorcow specjalizujacych si¢ w Sprzedazy E-wydan, a nastepnie
rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towarow lub ustug badz
rozpowszechnione nieodptatnie (np. dodane przy zakupie, udostgpnione do czytania
w kawiarenkach internetowych i innych miejscach powszechnie dostgpnych); lub

zostaty sprzedane w Pakietach, o ktorych mowa w pkt 3.4.213.6.2.

Jezeli aczna liczba wykazanych egzemplarzy, o ktéorych mowa w pkt 3.10.1-3.10.4,

przekracza 10% sprzedazy wydan ogotem danego Wydania, wydawca powinien:

3.11.1

3.11.2

umozliwi¢ weryfikacj¢ dystrybucji z pkt 3.10.1- 3.10.4 do unikalnych ostatecznych
odbiorcow, ktorym zapewniono dostep do E-wydania albo

wykazaé, ze liczba deklarowanych egzemplarzy z pkt 3.10.1- 3.10.4 jest zgodna
z liczbg pobran E-wydania.

Do bezptatnej dystrybucji e-wydan Pism Platnych zalicza si¢ takie egzemplarze E-wydan,

ktore zostaly rozpowszechnione bezplatnie lub za ceng nizszg niz 20% Ceny Egzemplarzowe;:

3.12.1

3.12.2

udostepnione i spetniajace facznie ponizsze warunki:

3.12.1.1 wszystkie egzemplarze bezplatnych E-wydan zostaly zamowione przez
odbiorce (jeden egzemplarz na jednego odbiorcg),

3.12.1.2 znany jest adres e-mail odbiorcy,

3.12.1.3 w zamo6wieniu okre§lono maksymalny okres zamdwienia, ktéry nie moze
przekraczac jednego Cyklu Wydawniczego,

3.12.1.4 skutecznie przestano do odbiorcy, np. poczta elektroniczng, informacje
o dostgpnosci bezptatnego E-wydania, przynajmniej na poczatku okresu
zamoOwienia,

3.12.1.5 aktualne bezptatne E-wydanie jest dostgpne do przegladania lub zapisania dla
odbiorcy;

pobrania E-wydan udostgpnione i spetniajace tacznie ponizsze warunki:

3.12.2.1 znany jest identyfikator odbiorcy (np. adres e-mail) lub unikalny
identyfikator urzadzenia odbiorcy,
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3.123

3.124

3.12.2.2 wszystkie egzemplarze bezptatnych E-wydan zostaty pobrane przez odbiorce
(jeden egzemplarz na jeden identyfikator),

3.12.2.3 pobranie nastgpilo w okresie rozpowszechniania danego E-wydania;

pobrania E-wydan, ktére zostaly zrealizowane na rzecz uzytkownikow,
zweryfikowane metodami zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze
uchwaly wskaze metody weryfikacji pobran E-wydan, ktére pozwolg na ustalenie, czy
pobrania zostaly zrealizowane na rzecz uzytkownikow.

W przypadku gdy odbiorcy udostepniono to samo E-wydanie zarowno ptatne, jak i
bezptatne, do odpowiedniej formy rozpowszechniania zalicza si¢ wylacznie
egzemplarze sprzedanych E-wydan, pod warunkiem spelnienia wymogow
okreslonych w niniejszym regulaminie wlasciwych dla danej formy, za§ egzemplarze
bezptatnych E-wydan nie beda wykazane w deklaracji.

3.13 Do detalicznych dostepow cyfrowych zalicza si¢:

3.13.1

3.13.2

dostepy sprzedane osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym
niemajacym osobowos$ci prawnej z zachowaniem tacznie ponizszych zasad:

3.13.1.1 transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia nie wigcej niz
dziewigciu dostgpow przez jednego platnika,

3.13.1.2 po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika,

3.13.1.3 aktywne, czyli wykupione dostgpy w okresie aktualnosci danego Wydania
(od 1 do ostatniego dnia Sprzedazy danych Wydan) bedace zaokraglonym do
liczby calkowitej ilorazem sumy dostgpow w okresie aktualnosci danych
Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualnosci tych Wydan,

3.13.1.4 do ktorych, dzieki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu
dystrybuujacego, zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow.

W przypadku lacznej Sprzedazy detalicznych dostepow cyfrowych z Wydaniami
drukowanymi lub E-wydaniami Kontrolowanego Tytutu Prasowego nalezy stosowac
si¢ do zasad, o ktorych mowa w pkt 3.3.3,3.4.2, 3.5.3 1 3.6.2 niniejszego regulaminu, a
Dostepy Cyfrowe nie stanowia zadnej z form rozpowszechniania Kontrolowanego
Tytutu Prasowego.

3.14 Do hurtowych dostepdw cyfrowych zalicza sig:

3.14.1

dostepy sprzedane osobom prawnym, fizycznym i jednostkom organizacyjnym
niemajacym osobowos$ci prawnej z zachowaniem tacznie ponizszych zasad:

3.14.1.1 transakcje dokonywane w danym dniu dotycza nabycia wigcej niz dziewigciu
dostgpow przez jednego platnika,

3.14.1.2 po cenie nie nizszej niz 20% od Cennika,

3.14.1.3 aktywne, czyli wykupione dostepy w okresie aktualnosci danego Wydania
(od 1 do ostatniego dnia Sprzedazy danych Wydan) bedace zaokraglonym do
liczby calkowitej ilorazem sumy dostgpow w okresie aktualnosci danych
Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualnosci tych Wydan,

3.14.1.4 do ktorych, dzieki technologii pozostajacej w statej dyspozycji podmiotu

19



dystrybuujacego, zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow,

3.14.1.5 w przypadku nabycia wigcej niz pi¢cdziesigciu Dostepow Cyfrowych przez
ten sam podmiot — wykazaé poprzez pisemne o§wiadczenie platnika, zapis w
umowie zawartej z ptatnikiem lub inne metody zaakceptowane przez Zarzad
ZKDP, ze dostepy przeznaczone sg dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowac
ostatecznych odbiorcow:

3.14.1.5.1 powiazanych stuzbowo Iub organizacyjnie z platnikiem w
nastepujacy sposob:

3.14.1.5.1.1 sg osobami fizycznymi pozostajgcymi z ptatnikiem w
stosunku pracy lub innym podobnym w skutkach do
stosunku pracy opartym na umowie-zlecenia, umowie
o dzielo, kontrakcie menedzerskim lub umowie o
$wiadczenie ustug, w tym w ramach prowadzonej
przez zleceniobiorce dziatalnoSci gospodarczej, w
ramach ktorej osoba fizyczna $§wiadczy na rzecz
zamawiajacego ustugi lub pracg osobiscie badz
poprzez jedng inng osobe fizyczna, ktora dziata w
imieniu takiej osoby; lub

3.14.1.5.1.2 sa czlonkami organow platnika lub osobami
zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne powotane do
zycia na podstawie aktu zatozycielskiego ptatnika;
lub

3.14.1.5.1.3 sg czlonkami organizacji platnika,

3.14.1.5.2 bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu
lojalnosciowego, rozumianego jako dziatanie marketingowe
ptatnika, kierowane do osob fizycznych, stuzace do budowania
oraz podtrzymywania relacji z uczestnikami tego programu, pod
warunkiem ze zasady uczestnictwa w programie umozliwiaja
wybor $wiadczenia w postaci Dostgpéw Cyfrowych i spetniaja
Iacznie nastepujace warunki:

3.14.1.5.2.1 Dostgp Cyfrowy jest jedna z nie mniej niz
dwudziestu pieciu nagréod (réoznych towaréw lub
ustug) oferowanych w programie;

3.14.1.5.2.2 uprawnienia o okreslonej wartosci przyznawane sg w
zamian za S$rodki pieni¢zne wydane w ramach
programu.

3.14.1.6 W przypadku 1lacznej Sprzedazy hurtowych dostepow cyfrowych z
Wydaniami drukowanymi Iub E-wydaniami Kontrolowanego Tytulu
Prasowego nalezy stosowac si¢ do zasad, o ktorych mowa w pkt 3.3.3, 3.4.2,
3.5.313.6.2 niniejszego regulaminu, a Dostepy Cyfrowe nie stanowig zadnej
z form rozpowszechniania Kontrolowanego Tytutu Prasowego.

3.15 Do innej platnej dystrybucji dostgpow cyfrowych zalicza sig:
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3.16

3.17

3.18

3.19

3.20

3.21

3.15.1 kazdy dostep sprzedany, po cenie nie nizszej niz 1 grosz, osobom prawnym, fizycznym
i jednostkom organizacyjnym niemajagcym osobowos$ci prawnej, w tym na podstawie
Umoéw Barterowych w zamian za towary albo ustugi lub cho¢by czesciowo rozliczony
w Barterze, z zachowaniem tacznie ponizszych zasad:

3.15.1.1 jeden dostep dla unikalnego ostatecznego odbiorcy,

3.15.1.2 aktywne, czyli wykupione dostepy w okresie aktualnosci danego Wydania
(od 1 do ostatniego dnia Sprzedazy danych Wydan) bgdace zaokraglonym do
liczby catkowitej ilorazem sumy dostgpoéw w okresie aktualnosci danych
Wydan i liczby dni kalendarzowych w okresie aktualnosci tych Wydan,

3.15.1.3 do ktorych, dzigki technologii pozostajacej w stalej dyspozycji podmiotu
dystrybuujacego, zapewniony jest dostep na rzecz ostatecznych odbiorcow.

Do egzemplarzy rozpowszechnionych bezplatnie ogotem Pism Bezplatnych, w tym Pism
Branzowych Bezptatnych, zalicza sig:

3.16.1 dystrybucje adresowq imienng do odbiorcow indywidualnych;

3.16.2 dystrybucje adresowq do odbiorcow hurtowych;

3.16.3 dystrybucje bezimienng do odbiorcow indywidualnych,

3.16.4 dystrybucje przez gazeciarzy, hostessy,

3.16.5 dystrybucje z nosnikow/miejsc ekspozycyjnych,

3.16.6 dystrybucje w formie dolgczania do innego kontrolowanego tytutu prasowego,
3.16.7 inng dystrybucje;

3.16.8 dystrybucje e-wydan.

Do dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcow indywidualnych zalicza si¢ egzemplarze
rozpowszechnione w formie przesytek adresowych z podaniem na przesylce nazwiska lub
nazwy (firmy) odbiorcy, wedlug zasady jeden egzemplarz dla jednego adresata. Jedynie
w przypadku podania na przesylce wigkszej liczby odbiorcow wymienionych z imienia
i nazwiska lub stanowiska dopuszcza si¢ mozliwos$¢ zaliczenia do dystrybucji adresowej
imiennej do odbiorcéw indywidualnych wysylki pod jeden adres wigkszej liczby egzemplarzy.
W przypadku wysytki dwoch lub wigcej egzemplarzy do jednego odbiorcy (na przesyice
podany jeden odbiorca), do dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcow indywidualnych
mozna zaliczy¢ wylacznie 1 egzemplarz, pozostale nalezy wykaza¢ w innej dystrybucji,
zgodnie z pkt 3.23.

Do dystrybucji adresowej do odbiorcow hurtowych zalicza si¢ egzemplarze rozpowszechnione
w formie przesytek adresowych w celu dalszej dystrybucji.

Do dystrybucji bezimiennej do odbiorcow indywidualnych zalicza si¢ egzemplarze
rozpowszechnione w formie przesylek/dostaw na wybranym obszarze lub do wybranej
kategorii odbiorcow, wedtug zasady jeden egzemplarz dla jednego odbiorcy.

Do dystrybucji przez gazeciarzy, hostessy zalicza si¢ egzemplarze rozdane osobom fizycznym.

Do dystrybucji z nosnikow/miejsc ekspozycyjnych zalicza si¢ egzemplarze rozpowszechnione
ze stojakow 1 innych no$nikoéw ekspozycyjnych.

21



3.22 Do dystrybucji w formie dolqczania do innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego zalicza sig

rozpowszechnione egzemplarze aktualnego Wydania w liczbie nie wigkszej niz
zadeklarowane rozpowszechnianie tytutu, do ktorego zostaty dotaczone.

3.23 Do innej dystrybucji zalicza si¢ egzemplarze rozpowszechnione w innych formach niz opisane

w pkt 3.16.1 — 3.16.6, udokumentowane przez wydawce, w tym egzemplarze dolaczane do
niekontrolowanego tytutu prasowego w liczbie nie wigkszej niz rozpowszechnianie tytulu, do
ktérego zostaly dotaczone.

3.24 Do dystrybucji e-wydan Pism Bezptatnych zalicza si¢ E-wydania spelniajace tacznie warunki,

o ktorych mowa w pkt 3.12.1 lub 3.12.2, lub takie pobrania E-wydan, ktore zostaly
zrealizowane na rzecz uzytkownikow, zweryfikowane metodami zaakceptowanymi przez
Zarzad ZKDP. Zarzad w drodze uchwaty wskaze metody weryfikacji pobran E-wydan, ktore
pozwola na ustalenie, czy pobrania zostaty zrealizowane na rzecz uzytkownikow.

3.25 W przypadku gdy wydawca niekontrolowanego tytulu prasowego odmoéwi (w formie

pisemnego o$wiadczenia) udostgpnienia dokumentacji potwierdzajacej wyniki Sprzedazy,
o ktorej mowa w pkt 5.17, egzemplarze dotaczone do tego niekontrolowanego tytutu
prasowego zalicza si¢ do egzemplarzy skierowanych do dystrybucji o nieustalonej wielkosci
rozpowszechniania.

326 W przypadku watpliwosci co do formy rozpowszechniania (dla Pism Platnych) lub

kwalifikacji formy dystrybucji (dla Pism Bezptatnych) — rozstrzyga Zarzad ZKDP. Od decyzji
Zarzadu przystuguje odwotanie do Sadu Kolezenskiego.

4 ZWROTY I EGZEMPLARZE NIEROZPOWSZECHNIONE

4.1

Zwroty to egzemplarze Pism Platnych, w tym Pism Branzowych, zwrdcone fizycznie wydawcy
przez Kolportera lub rozliczone na podstawie protokolu zwrotéw/raportu Sprzedazy
wystawionego przez Kolportera po okresie rozpowszechniania danego Wydania
Kontrolowanego Tytutu Prasowego. Wyjatek stanowiag egzemplarze danego Wydania wycofane
ze Sprzedazy i skierowane do dalszego rozpowszechniania w formie Sprzedazy egzemplarzowej
lub prenumeraty w okresie zgodnym z wymogami pkt 2.11 do 2.13 niniejszego regulaminu.

4.2 Egzemplarze nierozpowszechnione to egzemplarze Pism Bezptatnych, w tym Pism Branzowych,
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pozostate po zakonczeniu dystrybucji.

Egzemplarze, ktore nie zostaty skierowane do dystrybucji lub nie spelniaja wymogdw opisanych
w pkt 5.17, zalicza si¢ do egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania.

5 ZASADY KONTROLI

5.1

5.2

5.3

Kontroli zwyczajnej Naktadu i rozpowszechniania podlegaja co najmniej raz na 3 lata wszystkie
Kontrolowane Tytuty Prasowe, z wylaczeniem Pism Branzowych, ktére poddawane sg kontroli
raz w roku. Kontrola zwyczajna obejmuje rok kalendarzowy poprzedzajacy wyznaczony termin
kontroli.

Kontroli zwyczajnej nie podlegaja Kontrolowane Tytuly Prasowe, jezeli kontrola wstepna,
o ktorej mowa w pkt 2.7.9, lub kontrola nadzwyczajna, o ktorej mowa w pkt 5.9, objeta wszystkie
deklaracje ztozone przez wydawce za rok kalendarzowy, ktérego dotyczylaby kontrola
zZwyczajna.

Kontrola odbywa si¢ przy zachowaniu zasad poufnosci i ochrony danych, okreslonych

22



54

5.5

5.6

5.7

5.8

59

5.10

5.11

5.12

5.13

W porozumieniu zawieranym pomi¢dzy wydawca a Audytorem.

Zarzad ZKDP dokonuje wyboru Audytorow na zasadach konkursowych ustalonych
w zalgczniku F do niniejszego regulaminu.

Zarzad ZKDP zawiera z Audytorem umowe na przeprowadzenie kontroli okreslonych tytutlow
prasowych i kieruje go do wydawcy, ktory zobowiazany jest zawrze¢ z nim odrgbne
porozumienie, bedace zalacznikiem do wyzej wymienionej umowy. Termin kontroli ustala
Zarzad ZKDP, ktoéry moze upowazni¢ Audytora (Audytoréw) do samodzielnego ustalenia
terminu z wydawcg. Kontrole zwyczajne powinny zakonczy¢ si¢ do 30 czerwca roku, w ktorym

si¢ odbywaja.

Cztonek ZKDP ma prawo zglosi¢ do Zarzadu ZKDP zastrzezenia co do bezstronnosci Audytora.
W przypadku uznania przez Zarzad ZKDP zasadno$ci zastrzezen Zarzad ZKDP dokonuje
zmiany Audytora.

Zarzad ZKDP zatwierdza ,,Wytyczne do kontroli” do konca roku poprzedzajacego rok, ktorego
dotyczg Wytyczne, ,,Cennik oplat za kontrole” na dany rok kalendarzowy i liste tytutdéw
prasowych objetych kontrolg zwyczajna.

Wydawca przygotowuje dokumentacj¢ uprawniajaca do kwalifikacji do zadeklarowanej formy
rozpowszechniania zgodnie z ,,Wytycznymi do kontroli” na rok objety kontrola.

Gdy Zarzad ZKDP otrzyma wiarygodne informacje podwazajace rzetelnos¢ kontroli zwyczajnej
lub deklaracji wydawcy, zarzadza kontrole nadzwyczajng w zakresie, ktory uzna za niezbedny.
Kontrola nadzwyczajna moze by¢ takze przeprowadzona na wniosek wydawcy lub innego
cztonka ZKDP. Kontrole nadzwyczajng wykonuja Audytorzy w terminie ustalonym przez
Zarzad. Wydawca nie moze sprzeciwi¢ si¢ dokonaniu kontroli.

Wydawca jest zobowiazany do posiadania dokumentacji (w tym archiwizacji egzemplarzy
okazowych wydan drukowanych E-wydan i Cennika) umozliwiajacej weryfikacje rzetelno$ci
deklaracji. Audytor przeprowadzajacy kontrole¢ sprawdza prawidlowos¢ zadeklarowanych
danych przez kontrole Naktadu, rozpowszechniania i struktury geograficznej, obejmujaca co
najmniej dwa miesigce kontrolowanego okresu.

Audytor przeprowadza kontrole dwoch innych, dowolnie wybranych miesiecy, jezeli kontrola
wykaze rozbieznos$ci przewyzszajace:

5.11.1 1% danych wykazanych w ktorejkolwiek z rubryk deklaracji dotyczacych: Naktadu
(w tym Pism Bezptatnych), rozpowszechniania (z wylaczeniem rozpowszechniania
bezptatnego), zwrotéw, badz Dostepow Cyfrowych; lub

5.11.2 5% danych wykazanych w pozostalych rubrykach deklaracji Pism Bezptatnych
i dotyczacych egzemplarzy Pism Platnych rozpowszechnionych bezptatnie; lub

5.11.3 5% danych wykazanych w ktorejkolwiek z rubryk deklaracji dotyczacych
geograficznej struktury rozpowszechniania, o ktérej mowa w pkt 2.10.

Jesli w wyniku kontroli przeprowadzonej na podstawie pkt 5.11 w ktérymkolwiek
z kontrolowanych miesigcy stwierdzone zostang rozbieznosci, Audytor przeprowadza kontrolg
pozostalych miesiecy kontrolowanego okresu. Na pisemny wniosek wydawcy oraz po
zasiggnigciu opinii Audytora Zarzad ZKDP ma prawo odstapienia od kontroli kolejnych
miesigcy.

Kontrole wysokosci Naktadu wydrukowanego przeprowadza si¢ na podstawie dokumentacji
drukarni. Jezeli Nakltad wydrukowany podany w deklaracji jest rézny od wynikajacego
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z dokumentacji drukarni, Audytor wyjasni t¢ r6znic¢ na podstawie dokumentow stwierdzajacych
rzeczywista wielkos$¢ tego Naktadu skierowanego do rozpowszechniania.

5.14 Kontrole wysokosci Sprzedazy, w tym E-wydan i Dostgpéw Cyfrowych, przeprowadza si¢ na
podstawie dokumentacji wydawcy, a w przypadku gdy transakcja odbywa si¢ za posrednictwem
Kolporteréw lub podmiotéw dystrybuujacych E-wydania — z mozliwos$cia wykorzystania
dokumentacji udostgpnionej przez te podmioty lub innych metod zaakceptowanych przez Zarzad
ZKDP.

5.15 Kontrola rozpowszechniania Pism Bezptatnych, w tym Pism Branzowych, obejmuje wysoko§¢
Naktadu, geograficzng struktur¢ rozpowszechniania oraz formy dystrybucji.

5.16 Wydawca Pisma Bezplatnego zobowiazany jest do udostgpnienia Audytorowi nastgpujacych
dokumentéw (z zachowaniem zasad pkt 5.3 i z zastrzezeniem, ze dokumentacja wymieniona w
pkt 5.16.3 - 5.16.5 nie dotyczy druku we wlasnej drukarni wydawcy):

5.16.1 zlecen/zamoéwien/umowy na druk;

5.16.2 pokwitowanych przez odbiorce dokumentow wydania Nakladu z drukarni
(specyfikacje, WZ itp.) zawierajacych informacje o liczbie wydanych egzemplarzy
oraz tytul i numer Wydania;

5.16.3 faktur za papier, druk lub wydrukowane egzemplarze, zawierajacych informacje
o liczbie wydrukowanych egzemplarzy, tytut i numer Wydania;

5.16.4 umowy z posrednikiem (zamoéwienia) wraz z kserokopiami dokumentow posrednika,
o ktérych mowa w pkt 5.16.1 - 5.16.3 powyzej, z wylaczeniem informacji o cenie;

5.16.5 dowodow zaplaty nalezno$ci na podstawie otrzymanych faktur, o ktérych mowa w pkt
5.16.3 Iub 5.16.4, lub wezwan do zaplaty.

5.17 Wydawca Pisma Bezptatnego zobowigzany jest ponadto udostgpni¢ Audytorowi dokumenty
wymienione w ,,Wytycznych do kontroli” na dany rok, potwierdzajace odpowiednie formy
dystrybucji, o ktorych mowa w pkt 3.16.

5.18 W przypadku rozpowszechniania w formie dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcow
indywidualnych 1 dystrybucji adresowej do odbiorcow hurtowych Audytor przeprowadza
weryfikacj¢ ostatecznych odbiorcéw prasy. Powyzsza weryfikacja powinna przebiega¢ zgodnie z
procedura opisang w ,,Wytycznych do kontroli” na dany rok kalendarzowy.

5.19 W przypadku rozpowszechniania w formie innej platnej dystrybucji e-wydan, przy
deklarowaniu liczby egzemplarzy wigkszej niz 10% sprzedazy wydan ogolem danego
Wydania, wydawca ma obowiagzek spetni¢ warunki okreslone w pkt 5.19.1 lub w pkt 5.19.2
ponizej:

5.19.1 Liczba wykazanych egzemplarzy E-wydania powinna byé zgodna zraportem,
zawierajacym dla kazdego Udostgpnionego Egzemplarza E-wydania nastgpujace
informacje, ktére moga podlega¢ dodatkowej weryfikacji przez Audytora:

5.19.1.1 dane kontaktowe umozliwiajace identyfikacje uzytkownika i weryfikacje
udostgpnienia, zgodne ze sposobem dystrybucji: adres e-mail, numer telefonu
lub nazwa uzytkownika w serwisie spotecznosciowym;

5.19.1.2 data i godzina udostgpnienia, np. powiadomienia w formie wiadomosci
e-mail, SMS, itp.;
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5.20

5.21

5.22

5.19.1.3 tytul pisma z okresleniem ewentualnej Mutacji Wydawnicze;j;
5.19.1.4 data lub numer pierwszego Wydania;
5.19.1.5 data lub numer ostatniego Wydania lub liczba Wydan,

5.19.2 Liczba wykazanych egzemplarzy E-wydania powinna byé zgodna z liczba pobran
przez unikalnych ostatecznych odbiorcow, ktére mozna zweryfikowa¢ metodami
zaakceptowanymi przez Zarzad ZKDP. W tym celu wydawca, przed pierwszym
udostgpnieniem E-wydan, ktére zamierza wykaza¢ w deklaracji — winien zglosi¢ ten
fakt Zarzadowi ZKDP i uzyska¢ jednorazowo potwierdzenie spetlnienia wymagan.
Zarzad ZKDP wydadecyzj¢ w terminie trzydziestu dni kalendarzowych od
daty zgloszenia.

Przy ponownym zgloszeniu tytulu prasowego do rejestru ZKDP Zarzad zleca objecie kontrola
okresu dwunastu miesiecy poprzedzajacych date wniosku o ponowne wpisanie do rejestru.
W uzasadnionych przypadkach Zarzad moze wyznaczy¢ inny okres, ktory zostanie poddany
tej kontroli. Wydawca zobowigzany jest do przygotowania dokumentacji umozliwiajacej
przeprowadzenie kontroli. Zarzad odstapi od zlecenia kontroli przy ponownym zgloszeniu
tytutu, gdy wydawca wykaze, ze przygotowanie dokumentacji nie jest mozliwe. Zarzad moze
réwniez odstapic¢ od zlecenia kontroli przy ponownym zgloszeniu tytutu, jesli wszystkie dane
zostaly lub/i zostang poddane kontroli zwyczajnej lub tytut nie ukazywat si¢. Jesli wydawca
podda si¢ kontroli przy ponownym zgloszeniu tytulu lub dane zostaty lub/i zostana poddane
kontroli zwyczajnej, Zarzgd ZKDP moze, na wniosek wydawcy, zwolni¢ go z kontroli
wstepnej.

W przypadku odstgpienia od kontroli przy ponownym przyjeciu tytutu, a takze w przypadku
ustania cztonkostwa w ZKDP (par. 13 ,,Statutu ZKDP”’) Zarzad ZKDP jest zobowigzany
usung¢ wszelkie Dane ZKDP, ktore nie zostang poddane kontroli, z wylaczeniem Danych
ZKDP, za okreslony rok kalendarzowy, dla tych tytutow, ktore nie znalazty si¢ na liscie, o
ktorej mowa w pkt 5.7 niniejszego regulaminu.

Po zakonczeniu kontroli Audytor sporzadza protokot kontroli, ktory potwierdza zgodnos¢ lub
wskazuje na niezgodnos$¢ stanu faktycznego z deklaracjami wydawcy i nie moze zawierad
informacji, ktore wykraczalyby ponad dane zawarte w tych deklaracjach. W przypadku
niezgodnosci w protokole nalezy opisa¢ ich przyczyny. Protok6t musi zawierac:

5.22.1 termin przeprowadzenia kontroli wraz z doktadng nazwa i adresem Audytora;

5.22.2 oznaczenie Kontrolowanego Tytutu Prasowego, czgstotliwos$¢ jego ukazywania sig,
nazwe¢ wydawcy i jego adres, podstawe prawng przeprowadzenia kontroli (pkt 2.7.9,
pkt 5.1 w zw. z pkt 2.7.8, pkt 5.9, pkt 5.11 lub pkt 5.20) oraz stwierdzenie zgodnosci
danych z deklaracji z wynikami kontroli;

5.22.3 informacj¢ o sprawdzeniu wysokos$ci Naktadu i rozpowszechniania z uwzglednieniem
struktury geograficznej w podziale na wojewddztwa w co najmniej dwoch miesigcach
kontrolowanego okresu oraz informacj¢ o zgodnosci Nakladu opublikowanego
w Kontrolowanym Tytule Prasowym z wynikami kontroli;

5.22.4 jako zataczniki — wyniki kontroli, w tym stwierdzone rozbieznosci w stosunku do
deklaracji wydawcy;

5.22.5 podpisy Audytora i wydawcy.
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5.23

5.24

5.25

5.26

Jezeli z przyczyn lezacych po stronie wydawcy kontrola nie zostata wszczgta albo nie zostata
zakonczona w terminie, o ktérym mowa w pkt 5.5 lub w terminie zakreslonym przez Zarzad
ZKDP w przypadku przeprowadzania ktorejkolwiek kontroli, w tym kontroli zwyczajnej, jesli
Zarzad przedluzy termin jej zakonczenia, protokot kontroli sporzadzony przez Audytora musi
zawierac:

5.23.1 jezeli kontrola nie zostata wszczeta:
5.23.1.1 doktadna nazwe i adres Audytora i wydawcy,
5.23.1.2 planowang datg¢ rozpoczecia i zakonczenia kontroli,
5.23.1.3 oznaczenie Kontrolowanego Tytulu Prasowego,
5.23.1.4 omoéwienie przyczyn, ktére uniemozliwily przeprowadzenie kontroli,
5.23.1.5 podpis Audytora;
5.23.2 jezeli kontrola pomimo jej wszczecia nie zostata zakonczona:

5.23.2.1 daneiinformacje, o ktorych mowa w pkt 5.22, znane Audytorowi lub zebrane
przez niego w trakcie niezakonczonej kontroli,

5.23.2.2 oméwienie przyczyn, ktore uniemozliwity zakonczenie kontroli, w tym
sposob utrudniania przez wydawce przeprowadzenia kontroli, jezeli takie
zdarzenie(-a) wystapito(-y),

5.23.2.3 podpis Audytora.

Przeprowadzajac kontrole, o ktorych mowa w rozdziale ZASADY KONTROLI, Audytor jest
zobowigzany stosowac niniejszy regulamin w brzmieniu obowigzujagcym w okresie(-ach)
objetym(-ych) dana kontrola.

W przypadku, o ktorym mowa w pkt 5.22, Audytor dostarcza Zarzadowi ZKDP protokot
kontroli podpisany przez wydawce. Wydawca moze w terminie dwudziestu jeden dni od daty
dorgczenia protokolu zglosi¢ do niego zastrzezenia lub wyjasnienia. Wyniki kontroli
zatwierdza Zarzad i kieruje je do publikacji. Dla tytulow prasowych nieobjetych kontrola
zwyczajna za dany rok kalendarzowy dane z deklaracji zyskuja status wynikow kontroli.

W przypadku, o ktorym mowa w pkt 5.23 Audytor dostarcza Zarzadowi ZKDP protokot
kontroli bez podpisu wydawcy. Wydawca moze, w terminie czternastu dni od daty dorgczenia
mu przez Zarzad protokohu, zglosi¢ do niego zastrzezenia lub wyjasnienia. Po otrzymaniu
zastrzezen lub wyjasnien wydawcy albo bezskutecznym uptywie powyzszego terminu na ich
zgloszenie Zarzad podejmuje dalsze dzialania przewidziane w Statucie ZKDP lub niniejszym
regulaminie.

6 POSLUGIWANIE SIE DANYMI I ZNAK ZKDP

6.1 Wydawca bedacy cztonkiem ZKDP ma prawo umieszcza¢ w Kontrolowanym Tytule Prasowym

oraz materiatach reklamowych dotyczacych tego tytutu prasowego znak (logo) ZKDP. Znak ten

moze by¢ reprodukowany bez naruszen w piSmie i materialach reklamowych po otrzymaniu

przez wydawcg pisemnego potwierdzenia o zarejestrowaniu tytutu prasowego w rejestrze ZKDP.

Nieuprawnione uzycie znaku stanowi naruszenie ,,Statutu ZKDP”.

6.2 Cztonkowie ZKDP postugujac si¢ Danymi ZKDP lub Danymi Opracowanymi — niezaleznie od

przestrzegania regul poprawnego wnioskowania oraz regul ustawowych dotyczacych zasad
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6.3

6.4

6.5

6.6

6.7

zapobiegania i zwalczania nieuczciwej konkurencji — powinni stosowac si¢ do zasad okreslonych
W niniejszym regulaminie.

Czlonkowie ZKDP powinni dolozy¢ nalezytej staranno$ci w celu zapewnienia, ze inne podmioty
dziatajace na ich zlecenie beda przy Postugiwaniu si¢ Danymi ZKDP Iub Danymi
Opracowanymi stosowac si¢ do zasad okreslonych w niniejszym regulaminie.

Rekomendacje zawarte w niniejszym regulaminie nie majg zastosowania do:

6.4.1 dziennikarskich materiatow prasowych — w stosunku do takich materialow, cztonkom
ZKDP oraz Zarzadowi ZKDP przystuguja srodki prawne przewidziane w powszechnie
obowigzujacych przepisach Prawa prasowego, w tym w szczego6lnosci prawo do
wniosku o opublikowanie sprostowania; oraz

6.4.2 danych wykorzystywanych w materialach wewnetrznych wydawnictwa lub Grupy
w rozumieniu ,,Statutu ZKDP”.

Cztonkowie ZKDP powinni postugiwa¢ si¢ Danymi ZKDP lub Danymi Opracowanymi
w formie Prezentacji lub Poréwnania zgodnie z rekomendacjami zawartymi w niniejszym
regulaminie.

Cztonkowie ZKDP nie powinni wykorzystywac jednoczesnie réznych form postugiwania si¢
danymi (tj. Prezentacji lub Poréwnania w jednostce przekazu rozumianej jako np. strona
w wersji drukowanej Iub elektronicznej, odstona internetowa, slajd multimedialny, spot radiowy,
telewizyjny lub multimedialny).

Przy Postugiwaniu si¢ Danymi ZKDP lub Danymi Opracowanymi cztonkowie ZKDP powinni
przestrzegac tacznie ponizszych zasad:

6.7.1 stosowac przyjeta w niniejszym regulaminie terminologi¢ (poj¢cia);

6.7.2 przy wykorzystaniu w jednym przekazie réznych form (Prezentacji, Porownania)
oznaczy¢ nazwg formy kazda jednostke tego przekazu;

6.7.3 wskazac petng nazwe tytutu/tytutow;
6.7.4 wskaza¢ okres, ktorego te dane dotycza;

6.7.5 wymieni¢ obszar dystrybucji tytulu/tytutéw dla tych danych w przypadku
wykorzystania danych z tabeli geograficznej struktury rozpowszechniania;

6.7.6 wskaza¢ zrédlo informacji, w tym nazwe rubryki deklaracji (np. ZKDP,
rozpowszechnianie platne razem, lipiec 2013 lub opracowano na podstawie Danych
ZKDP, sprzedaz wydan ogotem, lipiec 2013 lub rozpowszechnianie bezptatne ogotem,
lipiec 2013);

6.7.7 przy postugiwaniu si¢ Srednig jednorazowa lub sumg egzemplarzy wskaza¢ w opisie
liczbe Wydan dla kazdego z tytuldéw w analizowanym okresie, a w przypadku
wykorzystania danych dla tytutow o taczonej numeracji uzupetnic opis o liczbe Wydan
taczonych (np. ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, styczen - czerwiec 2013, 24
Wydania, w tym 2 Wydania aczone);

6.7.8 w przypadku gdy dla danego tytulu wudzial E-wydan w danej formie
rozpowszechniania, wykorzystanej w danym przekazie, jest wickszy niz 5%,
poshugujac si¢ Danymi ZKDP oraz Danymi Opracowanymi, na ktore sktadaja si¢ dane
dotyczace Wydan drukowanych i E-wydan danego tytutu prasowego lub tytutow
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prasowych, cztonkowie ZKDP powinni:

6.7.8.1 wskazaé, jaki procentowy udziat oraz ile egzemplarzy E-wydan obejmuje
liczba bezwzgledna okreslajaca dang forme rozpowszechniania danego tytutu
prasowego i/lub danych tytutdéw prasowych,

6.7.8.2 w przypadku przekazow graficznych wyraznie odznaczy¢ cz¢s¢ przekazu, tak
aby oznaczenie odzwierciedlato udzial E-wydan danego tytutu prasowego
i/lub danych tytulow prasowych w ogdlnej liczbie odnoszacej si¢ do danych
form rozpowszechniania danego tytulu prasowego i/lub danych tytutow
prasowych.

6.8 Przy opracowywaniu danych cztonkowie ZKDP powinni przestrzegac¢ tacznie ponizszych zasad:

6.8.1

6.8.2

6.8.3

6.8.4

6.8.5

6.8.6

dane powinny pochodzi¢ z tych samych, odpowiadajacych sobie pol deklaracji,
z zastrzezeniem pkt 6.9;

dane powinny dotyczy¢ tego samego typu pisma (albo ptatne, albo bezptatne, albo
branzowe), z wylaczeniem sytuacji, o ktérej mowa w ostatnim zdaniu pkt 2.7.6
niniejszego regulaminu;

dane powinny dotyczy¢ tego samego okresu rozpowszechniania, za wyjatkiem pism
wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego okresu, przy czym taki niepelny okres
powinien zosta¢ odpowiednio opisany;

dane powinny dotyczy¢ tej samej czgstotliwosci ukazywania sig;
dane powinny by¢ opisane w sposob umozliwiajacy ich weryfikacje;

wyniki opracowania danych moga by¢ zaokraglane, przy czym rekomendowane jest
dokonywanie zaokraglen w nastgpujacy sposob:

6.8.6.1 przy wielkosciach ponizej 100 000 egzemplarzy — do pelnych setek,

6.8.6.2 przy wielkosciach powyzej 100 000 egzemplarzy — do pelnych tysigcy.

6.9 W przypadku Prezentacji, przy opracowywaniu danych réznych typéw pism, za odpowiadajace

sobie uznaje si¢ nastgpujace rubryki:

6.9.1

6.9.2

Sredni Naktad Jednorazowy — dla wszystkich typow pism; oraz

suma rozpowszechniania platnego razem i rozpowszechniania bezplatnego — dla Pism
Platnych odpowiada rozpowszechnianiu ogolem — dla Pism Platnych Branzowych
1 rozpowszechnianiu bezptatnemu ogotem — dla Pism Bezptatnych.

6.10 Przy Prezentacji dane powinny dotyczy¢ tego samego okresu rozpowszechniania, przy czym

mozliwe jest wykorzystanie danych tytutdéw wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego okresu,

z zastrzezeniem, ze taki niepetny okres powinien zosta¢ odpowiednio opisany.

6.11 Przy Prezentacji mozliwe jest:

6.11.1 wykorzystanie danych roznigcych si¢ ze wzgledu na typ pisma przy zastosowaniu

nastepujacych rubryk: Naktad, suma rozpowszechniania platnego razem
1 rozpowszechniania bezplatnego — dla Pism Platnych, rozpowszechnianie ogotem —
dla Pism Platnych Branzowych 1 rozpowszechnianie bezptatne — dla Pism
Bezptatnych, a ponadto wskazania typow;
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6.11.2 wykorzystanie danych rozniacych si¢ ze wzgledu na czgstotliwos¢, przy czym
rekomendowane jest wskazanie tych czestotliwosci,

6.11.3 wykorzystanie danych roznigcych si¢ ze wzgledu na obszar dystrybucji, przy czym
rekomendowane jest wskazanie tych obszarow.

6.12 Przy dokonywaniu Poréwnania czlonkowie ZKDP powinni przestrzega¢ tacznie ponizszych
zasad:

6.12.1 dane powinny dotyczy¢ tego samego okresu rozpowszechniania, przy czym mozliwe
jest wykorzystanie danych tytutdw wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego
okresu, z zastrzezeniem, ze takie niepelne okresy powinny zosta¢ opisane;

6.12.2 dane powinny dotyczy¢ tego samego typu pisma (albo platne, albo bezptatne, albo
branzowe), z wylaczeniem sytuacji, o ktérej mowa w ostatnim zdaniu pkt 2.7.6
niniejszego regulaminu;

6.12.3 dane powinny dotyczy¢ tych samych obszarow dystrybucji (tzn. mozna poréwnywac
pisma ogoélnopolskie z ogdlnopolskimi, regionalne/lokalne z regionalnymi/lokalnymi
rozpowszechnianymi na takim samym obszarze, regionalne/lokalne z ogdlnopolskimi
w czesci dotyczacej rozpowszechniania pism ogodlnopolskich na obszarze dystrybucji
poréwnywanych pism regionalnych/lokalnych, jak rowniez mozna porownywac jeden
tytul z sumg tytutéw, sume tytuldw z sumga tytutow).

6.13 W przypadku wykorzystania przy dokonywaniu Poréwnania danych réznigcych si¢ ze wzgledu
na czgstotliwos¢ rekomendowane jest wskazanie tych czgstotliwosci oraz postugiwanie si¢:

6.13.1 wylacznie $rednimi jednorazowymi (przez co rozumie si¢ iloraz sumy egzemplarzy
przez liczb¢ Wydan w danym okresie); oraz

6.13.2 Por6éwnanie pojedynczych tytulow.

6.14 Przy Porownaniu nie powinno si¢ wykorzystywa¢ danych z tabeli ,Nakfad
i rozpowszechnianie w podziale na Mutacje Cenowe”.

6.15 Informacja o Nakladzie drukowana na egzemplarzu lub w egzemplarzu nie powinna rézni¢ si¢
wiegcej niz o 10% od danych przekazanych w deklaracjach.

6.16 W sprawach nie okreslonych w pkt od 6.2 do 6.15 oraz w sprawach wyktadni zawartych w nich
postanowien rozstrzyga Zarzad ZKDP, podejmujac decyzje w drodze uchwal. Zarzad moze
podja¢ uchwalg z wlasnej inicjatywy lub na wniosek cztonka ZKDP.

6.17 ZKDP udostgpnia swoim cztonkom oprogramowanie do korzystania z Danych ZKDP. Zasady
korzystania z oprogramowania okresla Zarzad ZKDP w drodze uchwaty.

7 KOSZTY KONTROLI

7.1 Koszty kontroli, o ktorej mowa w pkt 2.7.9 oraz pkt 5.1 w zw. z pkt 2.7.8, pkt 5.9, pkt 5.11 lub pkt
5.20, pokrywa w cato$ci wydawca, przy czym w przypadku kontroli, o ktérej mowa w pkt 5.9,
tylko wtedy, jezeli w jej wyniku stwierdzono, ze deklaracje, kontrola zwyczajna lub
opublikowane dane byly nierzetelne. W razie niepotwierdzenia si¢ zarzutéw koszty kontroli
pokrywa wnioskodawca.

7.2 W przypadku gdy wydawca nie udostgpni Audytorowi dokumentacji w wyznaczonym
w harmonogramie terminie lub nie ureguluje zaptaty za kontrole w wyznaczonym terminie,
zobowigzany bedzie do zaptaty dodatkowych 20% pelnych kosztow kontroli.
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7.3

7.4

W przypadku gdy Audytor z wilasnej winy nie przystapi do kontroli w wyznaczonym
w harmonogramie terminie lub nie dotrzyma terminu zakonczenia audytu, wydawcy przyshuguje
prawo do 20% znizki liczonej od petnych kosztow kontroli.

Na wniosek wydawcy Kontrolowany Tytut Prasowy wykresla si¢ z rejestru ZKDP. Wydawca
traci wowczas prawo uzywania znaku (logo) ZKDP dla tego tytutu.

8 DANE OSOBOWE

8.1

8.2

8.3

8.4

8.5

Ilekro¢ przeprowadzenie kontroli bedzie si¢ wigzaé z przetwarzaniem Danych Osobowych przez
Audytora, Administrator zawrze z Audytorem stosowng umowe o przetwarzanie Danych
Osobowych.

W przypadku, gdy w kontroli bierze udzial przedstawiciel Zarzadu ZKDP, Administrator zawrze
umowe o przetwarzanie Danych Osobowych réwniez z ZKDP. Zarzad ZKDP moze umocowac
przedstawiciela Zarzadu ZKDP do zawarcia umowy w imieniu ZKDP.

Przetwarzanie Danych Osobowych, o ktorym mowa w pkt 8.1 i 8.2 begdzie mialo na celu
wylacznie administracje i kontrolg deklaracji i danych o ktorych mowa w pkt 8.1.

Umowa o przetwarzanie Danych Osobowych, o ktorej mowa w pkt 8.1 i 8.2, zawiera¢ bedzie w
szczegblnosci sposob, cel i1 srodki techniczne ochrony i przetwarzania Danych Osobowych.

Jezeli jest to mozliwe, przetwarzanie Danych Osobowych, o ktorym mowa w pkt 8.1 1 8.2,
odbywaé si¢ bedzie przy uzyciu $rodkoéw technicznych i urzadzen wydawcy-czitonka lub
Administratora.

9 ZALACZNIKI

Nastepujace zalaczniki stanowig integralng cze$¢ niniejszego regulaminu:

A-1

Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla dziennikow
ptatnych,

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Platne),

Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu i dystrybucji dla miesigcznikow,
pism ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesie¢ razy w roku, publikacji periodycznych ukazujacych
si¢ rzadziej niz dziesig¢ razy w roku oraz wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania
si¢ (Pisma Platne),

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla dziennikéw
bezptatnych.

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Bezptatne),

Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla miesigcznikow,
pism ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku, publikacji periodycznych ukazujacych
si¢ rzadziej niz dziesig¢ razy w roku oraz wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania
si¢ (Pisma Bezptatne),

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu i dystrybucji dla dziennikow
branzowych platnych,
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Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Branzowe Platne),

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla miesiecznikow,
pism ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku, publikacji periodycznych ukazujacych
si¢ rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku oraz wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania
si¢ (Pisma Branzowe Platne),

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Naktadu i dystrybucji dla dziennikow
branzowych bezptatnych,

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci Nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (Pisma Branzowe
Bezptatne),

Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysoko$ci Naktadu i dystrybucji dla miesiecznikow,
pism ukazujacych si¢ nie rzadziej dziesig¢¢ razy w roku, publikacji periodycznych ukazujacych si¢
rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku oraz wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania si¢
(Pisma Branzowe Bezptatne),

Zgloszenie tytulu prasowego do rejestru ZKDP,

Regulamin wyboru Audytoréw.
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Zatacznik A1 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla dziennikéw ptatnych

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU I DYSTRYBUCJI PRASY

Cagstotliwosc ukazywania sie:

Tytut pisma:
Wydawea: Cenaegz:
Okres: Cena prenumeraty:
TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN DRUKOWANYCH, E-WYDAN | DOSTEPOW CYFROWYCH
i | Spreedaze-
drukowanych wyda ogtlem cyfrowyeh
Tabela Chol 15 | Tabela F kol (142) Tabela F kol. 12
Miesiao
0 T T 7
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PISM PLATNYCH
. hane | Bezplaina | Rozpowszechnia
Sproadat o- anephtne | bezplaine e bezpiatne
drkowanych wydan ogolem drukowanych e ewydan it et | i p
Tabela Col 15 | TabelaF kol 6 192 Tabela C kol 17 TabelaF kol & 4o |TebelClolfTabelaFol 8
Miesiao 18 9
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
TABELA C: §
Nokiad Formy rozpowszechniani wydat drukowanych
Egemplarze
Prenumerata Inne pltne ieskieronane
Prenumerata Prenumerata |  Sprzedaz formy 2Zwroty do
przedat jawnicza eqemplrzy | kolporterska ot | rozpowszech | anie wydat
Sredninaked | eqzemplarzowa | indywiduanawydari | wydar wydan | drukowanych | niania wydas | drukowanych [ e bezp nia
Miesiae Liczbawydat | poniedziaki work stody covarti piatk soboty | niedzioe | jednorazowy duowanych | crukonanyeh | druowanyen |(1+12+13+14)| arukowanyen | (15+18) | arukomanyen
T 7 g T T T T T T T T T T T T K TS T
TABELA D: NAKLA W PODZIALE NA WYDANIA
Nakiad Formy razpowszechniani wyGan Grukowanych
Eqremplarze
Prenumerata Inne pline ieskierowane
Prenumerata Prenumerata | Sprzedaz form) 2oty do
Sprzedaz wydavwnicza eqemplrzy | koportersia | wydani [ rozpowszech | e wydar
egzemplarzowa | indywidualna wydar | wydar wydan | drukowanych | niania wydas | drukowanyeh | e bezpiatne wy nia
Data wydania Nakiad dowanych | arukowanyen | dnowanyen | (11+12+13+14)| arukowanycn | (15+16) | rukowanyeh
T T T T T T T T T T Ty iy
TABELA E: NAKLAD | WYDAN PODZIALENA
Nokiad Formy rozpowszechniana vyan drukowanych
Egemplarze
Prenumerata Inne platne ieskerowane
Prenumerata Prenumerata |  Sprzedaz formy 2Zwroty do
Spreedaz wydawnicza eqemplrzy | koporersta | wydan [ rozpowszech | ianie wydar
egzemplarzowa | indywiduana wydar | wydai wydan | drukowanych | niania wydas | drukowanych | e bezp nia
Deta wydania Cena Nakiad duowanych | crukonanyeh | drowanyen |(1+12+13+14)| arukowanyen | (15+18) | arukomanye
T T T T T T T TS T T Ty iy
‘TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Ewydania Dostepy cyfiowe
Sprzedaz
Imapetna | oyomych form
Sorzedat | Prenumerata | ooy » Sprzadaz o | 2P Bezplana | peioine dysirybucia
Datawydania hurtowa e-wydaf wydan (2+5) | OYsbucae- | hninie e- oyfrowe cyfrowych (10+11) | dostepow
wydar wydan wydan | wydan (6+7)]  wydan Py Y i e nia (6+ 12)
cyfrowych
T T T T T T T T T T
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Zatacznik A2 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla tygodnikéw, dwutygodnikéw i pism ukazujach sie dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Ptatne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKELADU I DYSTRYBUCJI PRASY

Tytul pisma: Caestotliwos¢ ukazywania sie:
Wydawca: Cena egz.:
Okres: Cena prenumeraty:

TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN DRUKOWANYCH, E-WYDAR | DOSTEPOW CYFROWYCH

Sprzedaz
wydat | Sprzedaze- | Spraedaz wydan | Sprzedaz dostepow
druk wydaii ogdtem cyfrowych
h
Tabela C
Mosis w5 | ToelaFrol? (142 Tabela F kol. 13
0 1 3 4
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PISM PLATNYCH
Sprzeda
wydai | Sprzedaze- | Sprzedaz wydan ydaih anie bezplaine | 2°ZPna | Rozpowszechni
. . : 18 | dystrybucia | anie bezplatne
wydatt ogdlem drukowanych nie e-wydart | e platne razem wydatt i
ewydan razem
h drukowanych
Tabela C Tabela C kol. | Tabela
Mosis wors | TabelaFroL7 152 Tabela C kol. 17 Tabela F kol.9 45 T o 10 748
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
TABELA C: SREDNIE ROZPOWSZECHNIANIE WYDAK DRUKOWANYCH
Nakiad Fomy wydai drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Prenumerata |  wydawnicza Inne platne nieskierowane
Sprzedaz wydawnicza wielu Prenumerata formy Zwroty do
indywiduaina | egzemplarzy | kolporterska [Sprzedaz wydatt
Liczba Sredninakiad | wydari wydai wydai wydari | dukowanych | amawydari | - drukowanych | e bezplatne wydari ia
Miesiac wydai jednorazowy | drukowanych | drukowanyeh | drukowanych (11+12+13+1¢) | drukowanyeh | (15 +16) drukowanych
T 7 3 7 5 3 7 7 7 70 il i T3 7 75 75 77 T 79 )
TABELA D: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAK DRUKOWANYCH W PODZIALE NA WYDANIA
NaKiad Fomy wydai drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Pierwsa Prenumerata |  wydawnicza Inne platne nieskierowane
Numer tygodnia amy Sprzedaz | wydawnicza wielu Prenumerata formy Zuroly do
wola | indywiduaina | egzemplarzy | kolporterska [Sprzedaz wydatt
przedazy wydath wydath wydarh wydan | dukowanych | amawydan | drukowanych | e bezpiatne wydan ia
Nakiad | drukowanyeh | drukowanych | drukowanych (11+12+13+1¢) | drukowanyeh | (15 +16) drukowanych
T 7 T 7T T T T 75 75 T T i i)
TABELA E: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAR DRUKOWANYCH W PODZIALE NA MUTACJE CENOWE
Nakiad Fomy wydai drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Prenumerata |  wydawnicza Inne platne nieskierowane
Plerwszy Zwrol &
Numer tygodnia [ cena Sprzedaz | wydawnicza wiels | Prenumerata formy y
wola | indywiduaina | egzemplarzy | kolporterska [Sprzedaz wydatt
przedazy wydath wydath wydath wydan | dukowanych | amawydan | drukowanych | e bezpiatne wydan ia
Nakiad | drukowanyeh | drukowanych | drukowanych (11+12+13+1¢) | drukowanyeh | (15 +16) drukowanych
T 7 T 7T T T T 75 75 T T i i)
TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Evydania Dostepy cyfrowe
- Sprzedaz
Pewizy Spredaz | Innapaina | oy form
pii Sprzedaz | Prenumerata naptna | Rozpowsze | - Bezpleina | Detaczne [ Hurowe dostepy|  dostepow | cystnbucia [ oouszechnia
Numer tygodnia 'Zen | eqzemplarzowa | pojedynczyche- | Prenumerata hurtowa e- | Prenumerata e- | Sprzedaz e-wydari| dystrybucia e- | chnianie - | dystrybucia e- oy o cyffowe cyffowych dostepon | g (7413)
wroku spreedazy e-wydaf wydafh wydati wydafl (4+5) 1+ wydat  |wyda (7+8)]  wydart (11+12) cyfrowych
T 7 3 T 5 3 7 7 7 70 il i 5 7 G
Sredno
TABELA G: STRUKTURA
wojewddztwo fozpowszechnianie platne razem procent wojewddztwo rozpowszechnianie platne razem procent wojewodztwo razem PATE T procent
1. Dolnosiaskie 7. Mazowieckie 3. Swietokrzyskie
2 Kujawsko-pomorskie 8_Opolskie 4 Warniisko-mazurskie
3. Lubelskie 9. Podkarpackie 5 wilkopolskie
4 Lubuskie 10. Podiaskie 6. Zachodniopomorskie
5 Lodzkie 11 Pomorskie 7_Eksport
6. Malopolskie 12. Slaskie 8. Nieustalone
AZEN




Zatacznik A3 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucii prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér ji dla miesigcznikow, pism j sig nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku, ikacji periodyczny

dziesigc razy w roku oraz wy ictw o nieregularnej i ywania si¢ (Pisma Platne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU I DYSTRYBUCJI PRASY

sig rzadziej niz

Tytut pisma: Caestotliwosc ukazywania sie:
Cena
Cena prenumeraty:
TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN EWYDAN
Sprzedaz
wydan | Sprzedaze- , Sprzeda dostepow
duowany|  wydan | SPr2e0eE vydan ogdem cyfrowych
o
Tabela C
Viesiac w15 | TEeRFHol7 (142) Tabela F ol 13
T T T
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PISM PLATNYCH
Sprzedaz
wydan | Sprzedaze- ! ﬂymh::e— e bezplatne
uruw;‘wany wydarh wydathdrukowanych wydarh pltne razem uiowanyoh o —
TabeaC | TabelaF kol 7 142 Tabela C kol 17 Tabela F kol 9 45 TabelaChol 16 [TaveaFlolto] 748
Mesit oL 15 | TebeaFil abela C kol abela abel L
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
TABELA C: SREDNIE WYDAN
Nokiad Formy razpowszechniani wyda drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Prenumerata | wydawnicza Sprzedaz | Inne plane nieskierowane
Sprzedaz | wydawnicza wiels Prenumerata | wydan formy 2Zwroty do
indywiduana | egzemplrzy | kolportrska | arukowanyeh | rozpowszech | nianie wydarh | anie bezpiaine rozpowszechni
Liczba Sredni nakiad awydan wyda wydar wydart | (11+12+13+1 | niania wydar | drukowanych
Miesiac wydan jecnorazowy | drukowanyeh | drnowanych | rukowanych | arukowanyeh | 4) | arukowanyeh | (15+16) | drukowanyen
T 70 i T 73 7 75 7 T T 73 T
TABELA D: NAKLAD WYDAN £ NA WYDANIA
Nokiad Formy rozpowszechniani wydar drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Pionw Prenumerata | wydawnicza Sprzedaz | Inne plane nieskierowane:
Namer m:zy Sprzedar | wydawnicza | wies | Prenumerata | wydan formy Zwroly do
o indywiduana | egzemplrzy | kolporterska | arukowanyeh | rozpowszech | nianie wydanh | anie bezpiaine rozpouszechni
spredazy awydan wydan wydan wydan | (11412+13+1 | niamawydant | drukowanych | wydan ania
Nakdad | arukowanycn | arukowanyen | arukowanyeh | arukowanyen | 4) | arukowanyen | (15 +16) | drukowanyen
T T T T T T T T 7T K Ty T
TABELA E: NAKL WPODZIALE NA MUTACJE CENOWE
Formy rozpowszechniani wyar drukowanych
Prenumerata Egzemplarze
Prenumerata | wydawnicza Sprzedaz | Inne plane Rozpowszech nieskierowane:
Sprzedaz wydawnicza wielu Prenumerata|  wydan formy nianie 2Zwroty do
egzemplarzowa | indywiduaina | egzemplarzy | kolporterska | drukowanych | rozpowszech | nianie wycar | - bezpiame s
s wydath wydan wydan | (1141241341 | nianiawydart | drukowanych | wydat nia
Numer Cena drkowanych | drukowanyeh | dnowanych | arukowanyeh | 4) | arukowanyeh | (15 +16) | drukowanyen
T T T T T T T 7T T T T
TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Ewydana Dostepy cyfiowe
Sprzedaz
ow
Plerwszy Detaiczne | Hurtowe ::g:d::’ ;"":ypﬂ"': M;myw
dzent Sprzedaz Inna platna Bezplatna dostepy dostepy o ystrybuc och
. i cyfrowych | dostepow | rozpouisz
sprzedazy | egzemplarzowa Prenumerata dysinjouciae- | e ewydar | dystybucae- | oyrowe | cyrowe o v |rana 7oty
Numer ewydat | pojedynczych e-wyda wydah (445) ‘Sprzedaz e-wydat (346) wydan (7+8) wydar (11+12) | cyfrowyet
T 7 3 7 B 5 7 T 3 T T 7 7 7 &
TedTo
TABELAG: STRUKTURA
wojewsdztno fozpowszechnianie plaine razem procent wojewodztwo fozpowszechnianie platne razem procent wojewsdztwo m““’m‘::‘:“ pane procent
1. Dolnoslaskie Mazowieckie Swiet
2. Kujawsko-pomorskie Opolsie Warmiisho-mazurskie
3. Lubelskie Podkarpackie viekopolske
4 Cubuskie 0_Podaskie Zachodhiopomorske
5. Lodzke 1_Pomorskie Eisport
6. Malopoiskie. 12. Slaskie 8. Nieustalone
[Rezew




DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY

Zatgcznik B-1 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla dziennikéw bezptatnych
Czestotliwos¢ ukazywania sig:

Wydawca:

Tytut pisma:
Okres:
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Zatgcznik B-1 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla dziennikéw bezptatnych.

GEOGRAFICZNA STRUKTURA ROZPOWSZECHNIANIA

Dni ukazywania sig

1. Dolnoslaskie

2. Kujawsko-pomorskie

3. Lubelskie

4. Lubuskie

5. Lodzkie

6. Matopolskie

7. Mazowieckie

8. Opolskie

9. Podkarpackie

10. Podlaskie

11. Pomorskie

12. Slgskie

13. Swietokrzyskie

14. Warminsko-mazurskie

15 Wielkopolskie

16.Zachodniopomorskie

17. Eksport

18. Nieustalone

RAZEM

[Poniedziatki

Wtorki

Sody

Czwartki

IPiatki

Soboty

Niedziele

Egzemplarze
rozpowszechnione
bezptatnie ogotem




Zatgcznik B-2 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybuciji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla tygodnikéw, dwutygodnikéw i pism ukazujgcych sie dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Bezptatne).
DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY
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Zalacznik B-3 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla miesiecznikéw, pism ukazujacych sie nie rzadziej niz

dziesig¢ razy w roku, publikacji periodycznych ukazujacych sie rzadziej niz dziesige¢ razy w roku oraz wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania sie

(Pisma Bezptatne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY

Czestotliwos¢ ukazywania sig:

Tytut pisma:

Wydawca:

Okres:
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13. Swigtokrzyskie

14. Warminsko-mazurskie

15. Wielkopolskie

16. Zachodniopomorskie

17. Eksport
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GEOGRAFICZNA STRUKTURA ROZPOWSZECHNIANIA
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JswnN

Wojewddztwo

1.Dolnoslgskie

2. Kujawsko-
pomorskie

3. Lubelskie

4. Lubuskie

5. Loédzkie

6. Matopolskie




ik C1 do 1 kontroli i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla ych ptatny
Tytutpisma: Caestotliwosé ukazywania sie:
Wydawea: Cena egz:
Okres: Cena prenumeraty
TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN EWYDAN
Sprzedat wydan Sprzedaz wydan | Sprzedaz dostepow
drvowanycn | SPrEeceE e ogolem oyfowych
Miesiae Tabela C kol 15 TabelaF kol (142) TabelaF kol. 12
0 1 T
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PIS PLATNYCH
" Bezplatna
Sprzedaz wydar Sprzedat "
, o dystrybuca nie bezplatne | Rozpowszechnianie ogslem
drukowanych e-wyda ogélem wydat drukowanych wydaft platne razem owanych e Py
Misiac TablaChol 15 | TabelaF kol 6 12 TabelaClol 17_| TebelaF kol 8 45 Tabela Clol 25 | Tabela kol 78 &7
0 1 2 3 4 5 8 7 8 9 10
TABELA C: $REDNIE ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH
Nakiad Formy rozpowszechniania platnego wydan drukowanych Formy rozpowszechniania bezplainego wydaf drukowanych
Dystybugia w formie Rozpowszechnianie
Srechinaked | Spraedzeggemplazowa | - PreTUmerata vycauricza :’:v?::gi:;u Prenumerala Sorasdat wydad Ione pine ormy Dystybuga adresowa do n:;::g:::io Dysiybuda ”XZZﬁiff e Eggemprzs
Mg Liczba wydar Poniedziaki Whork Srody Cawarti Pigi Soboty Niedziele preedat sgzem) indywiduaina wydat '" | voportersia wydan drukowanych o drukowanych Zuroty | rieskierowane do
jeanorazowy | wydar drukowanyeh eqzemplarzy wyda odbioroow hurtowych miisc
drukowanych drukowanych (11412+13+14) drukowanych (15+16) indywidualnych hostessy prasowego
drukowanych indyviduainych ekspozycyinyeh o)
T T T g T 7 G g ™ T T T T T T T T T D i T % % 7
‘TABELA D: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH W PODZIALE NA WYDANIA-
Natad Formy rozpowszechriania pelnego wyan drukowanych Formy rozpowsze
Dystrybucia w formie: Rozpowszechnianie
Prenumerata wydawnicza Prenumerata Prenumerata Sprzedaz wydari Inne piatne formy Dystybuga | DYSUYPucRZ o Egremplarze
Sprzedat egzemplarzowa X tawinicza wiels nonikow /
Data wydania Nakad indywiduaina wydar | toporterska wydatt drukowanych drukowanych Zuroty nieskierowane do
wydar drukowanych drukowanych egzemplazy wydai drukowanych (11412+13+14) drukowanych (15+16) indywiduainych odbiorcw hurtowych | %5 icuainych hostess) meise rasowe (18+19+20+21422+23 rozpowszechniania
et drukowanych e 4 ywiduahyd ywiduahyd Y| exspozycyinych prasowego i Zpo
T T T T T T T T T T T 4 T i
TABELA E: NAKL YDAN W PODZIALE NA MUTACJE CENOWE
Nakiad Formy rozpowszechniania platnego wydan drukowanych Formy rozpowszechniania bezplainego wydaf drukowanych
Dystrybucia w formie: Rozpowszechnianie
Prenumerata wydawnicza Prenumerata Prenumerata Sprzedaz wydari Inne piatne formy Dystybuga | DYSUYPucRZ Egremplarze
Sprzedat egzemplarzowa X wydawnicza wiels nonikow /
Data wydania Cena Nakad indywiduaina wydar | toporterska wydat drukowanych Zuroty nieskerowane do
wydar drukowanych drukowanych egzemplazy wydai drukowanych (11412+13+14) drukowanych (15+16) indywiduainych odbiorcbw hurtowych | %5 icuainych hostess) meise rasowe (18+19+20+21422+23 rozpowszechniania
v drukowanych e 4 ywiduahyd ywiduahyd Y| exspozycyinych prasowego i Zpo
T T T T T T T T T T T T T T i
TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Eonydana
Sprzedar Prenumerata Innapiaina Bezplaina i
Prenumerata e | Sprzedaz
Data wydania egzemplarzowa e- | - pojedynczych e- ° ) dysirybucia dystrybucia | D y 5 12)
wydat wydar ewndah wydah (3+4) wydat (2+9) evyat ean 67) [ L ayrouycn (10+11) | dostgpow cyrouyeh )
1 4 6 L v 10 11 12 13 14
Srednio
STRUKTURA
N 2 o N 2 S g ] 2 e
S g 2 e " £ % @ H 2 2 @ 2 g z g = 5
Dni ukazywania sie 8 2 2 2 3 g 3 2 s 3 5 & 2 2 s 2 £ H 5
g z 2 3 a E £ 3 2 s £ o 2 £ H 2 = = e
2 g s = b = s £ o 3 s
Poniedziaks
Worki
Srody
Czwartki
Piatki

Rozpowszechmiane
ogolem




Zatacznik C2 do Reg

inu kontroli nak

du i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzor deklaracji dla tygodnikéw, dwutygodnikow

i pism ukazujacych sig¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (Pisma Branzowe Ptatne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY
Tytut pisma Cagstotliwosé ukazywania sie:
Wydawca: Cenaegz:
Okres: Cena prenumeraty
TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN DRUKOWANYCH, E-WYDAN | DOSTEPOW CYFROWYCH
Sorzeda Sprzedaz wydan | Sprzedaz dostgpow
wydani Sprzedaz ewydan | . u{e"""y P o c:"
drukowanych s "y
i TabelaClol | ropeis ol (1+2) Tabela F kol. 12
esiac 15
0 T 7 3 T
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PISM PLATNYCH
Sprzedaz . Rozpowszechniani |~ Bezplatna
et Do | e [initommn| | oo s |ote@ne s ainucs | SO Repovaatririo oo
drukowanych 4 o 4 e s drukowanych ewydan o
Tabela Chol. | rpeia ol 6 192 Tabela C kol. 17 | Tabela F kol 8 445 Tabela C kol. 25 | Tabela F kol. 9 748 647
Miesiac 15
0 1 2 3 4 5 6 7 s 9 10
TABELA C: SREDNIE ROZPOWSZECHNIANIE WYDAR DRUKOWANYCH
Naliad Formy plainego wydan drukowanych Fomy bezplainego wydan drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
. . Prenumerata wydawnicza | Prenumerata Prenumerata Sprzedazwydafi | IMn® Plaine formy Dystrybucia adresowa|  DYSiYDUGR Dystnybuca Dystybuciaprzez | Dystybucaz | ©Omie dolaczanie bezplatne wydan Egzemplarze
. Sredninakiad | Sprzeda egzemplarzowa 2 | wyawnicza wiels rozpowszechniania | wydan "2 agresowa do bezimienna do p doinego
Miesiac Liczba wydatt indywiduaina wydari kolporterska wydai | drukowanych imienna gazeciarzy, | nosnikow / mieisc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
Jednorazowy wydar drukowanyeh drukowanych W90 drukowanych (11412+13+14) wydarh drukowanych (15} " iduainych odoiorchw odoiorcbw hostess, ekspozycyinyeh | Kontrolowanego (18+19+20+21422423 rozpowszechniania
Y drukowanych 4 drukowanych +16) ywidualny hurtowych indywidualnych Y PO/ tytulu prasowego 20 i
T 7 3 T g T 7 5 g o T 7 T T TS T 7 TS 7 E 7 7 B B B B 7
TABELA D: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH W PODZIALE NA WYDANIA
Naldad Fomy plainego wydan drukowanych Fomy bezplainego wydan drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
. Prenumerata wydawnicza | Prenumerata Prenumerata Sprzedazwydai | IMn® Plaine formy Dystrybucia adresowa|  DYStYDUGR Dystnybuca Dystybuciaprzez | Dystybucaz | ©Omie dolaczanie bezplatne wydan Egzemplarze
Sprzeda egzemplarzowa 2 | wyawnicza wiels rozpowszechniania | wydar "2 agresowa do bezimienna do p doinego
Numer tygodhia w roku Nakad indyviduaina wydar kolporterska wydai | drukowanych imienna do odbiorciw gazeciarzy, | nosnikow / mieisc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
wydar drukowanyeh drukowanych o W9 drukowanych (11412+13+14) g dukowanych indywidualnych odoiorcbw odoiorchw hostess, ekspozycyinyeh | Kontrolowanego (18+19+20+21422423 rozpowszechniania
Y drukowanych 4 drukowanych (15 +16) ywidualny hurtowych indywidualnych Y PO/ tytulu prasowego 20 i
T o T 7 T T TS T 7 TS 7 E 7 7 B B B B 7
TABELA E: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH W PODZIALE NA MUTACJE CENOWE
Naldad Formy plainego wydan drukowanych Fomy bezplainego wydan drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
. Prenumerata wydawnicza | Prenumerata Prenumerata Sprzedazwydafi | IMn® Plaine formy Dystrybucia adresowa|  DYStYDUGR Dystnybuca Dystybuciaprzez | Dystybucaz | ©Omie dolaczanie bezplatne wydan Egzemplarze
Numer tygodria w Sprzeda egzemplarzowa 2 | wyawnicza wiels rozpowszechniania | wydan "2 agresowa do bezimienna do p doinego
Cena Nakiad indywiduaina wydan kolporterska wyda | drukowanych imienna do odbiorcow gazeciarzy, | nosnikow / mieisc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
roku wydar drukowanyeh drukowanych ¢ W90 drukowanych (11412+13+14) wydarh dukowanych indywidualnych odoiorchw odoiorchw hostess, ekspozycyinyeh | Kontrolowanego (18+19+20+21422423 rozpowszechniania
Y drukowanych 4 drukowanych (15 +16) ywidualny hurtowych indywidualnych Y PO/ tytulu prasowego 20 i
T 7 o T 7 T T TS T 7 TS 7 E 7 7 B B B B 7
TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Eydana Tostepy cyfiowe
— Sprzedaz cyftowych
Sprzedaz Prenumerata Prenumerata erenumersa Sorseda Inna platna Bezplatna Sorseda dostepn d"';f ";‘:: form
Numer tygodnia w roku egzemplarzowa e- | pojedynczych e- hurtowa prze dystrybucia anie dystybucja | Detaliczne dostepy cyfrowe | Hurtowe dostepy cyfrowe | " tep YSIYbUdR | rozpowszechniania (6+
’ cuydan (3+4) | ewydan (2+5) ; ; oyfrowyeh (10+11) | dostepow 2
wydanh wydan ewydarh cuydan | ewydan (6+7)|  ewydan )
cyftowych
1 4 s 8 9 10 1 12 13 14
Srednio
STRUKTURA
Wojewodziwo Rozpowszechnianie ogdlem Procent Wojewbdziwo Rozpowszechnianie ogdlem Procent Wojewodzvo Rozpowszechnianie ogolem Procent
Dolnoslaskie 7. Mazowieckie 13. Swigtokrzyskie
Kujawsko-pomorskie 5 Opoiske 74 Warmifsko-mazurskie
ubelskie 9 Podkarpackie 75. Wiekopolskie
ubuskie 0. Podaske 76. Zachodhiopomorskie
5 Loazke 71 Pomorskie 17 Exsport
6 alopolske 12 Siaske 8. Neustalone
RAZEM




Zatacznik C-3 do Regulaminu kontroli nakfadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzor d ji dla igcznikow, pism h sig nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku, publikacji periodycznych uk h sig rzadziej niz dziesie¢ razy w roku oraz wy gularnej czestotliwo$ y sig (Pisma
Ptatne)
DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY
Tytul pisma: Cagstotliwosé ukazywania sie:
Wydawea: Cena egz.
Okres: Cena prenumeraty:
TABELA A: SPRZEDAZ WYDAN DRUKOWANYCH, E-WYDAK | DOSTEPOW CYFROWYCH
Sprzedaz | sprzecaz
wyda | Sprzedaz e-wydan s“:dzfexwa” dostepow
drukowanych o cyfrowych
Tabela Col. | ropoa Frol6 (142) Tabela F kol. 12
Miesiac 15
0 1 4
TABELA B: FORMY ROZPOWSZECHNIANIA PISM PLATNYCH
Spraecaz Sprzedaz przedat wydat ! Rozpowszechniani | Rozpowszechnant| - Bezplaina gy o niani | Rozpowszechnianie
vydan ewydatt ogdlem mewydai | nie & | pltne razem | ©ezpiane wcan | - dystnpuca ook ing e ogolem
drukowanych o drukowanych wydarh s drukowanych ewydan o 9
Tabela C kol
Tabela F kol. 6 142 Tabela C kol. 17 | Tabela F kol 8 45 Tabela C kol. 25 | Tabela F kol. 9 748 647
Miesiac 15
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
TABELA C: SREDNIE ROZPOWSZECHNIANIE WYDAR DRUKOWANYCH
Naldad Fomy plainego wydan drukowanych Formy roz bozplainego wydar drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
. Spreedaz Prenumerata Prenumerata Prenumerata | Sprzedazwydan | M Piaine formy Dystybuciaadresowa | DPYPUSR oy cinbucia bezimienna| Dystybuciaprzez | Dystybugaz | o™ dolaczanie bezplatne wyda Egzemplarze
Sredni naklad wydawnicza | wydawnicza wielu . rozpowszechmiania|  wydat adresowa do doinego
Miesiac | Liczba wydarh egzemplarzona | olporterska wydar | drukowanyeh imienna do odbiorctw ? zecarzy, | nosnkow / miejsc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
Jednorazowy | a6 arukowanyh | "OYwiduaina wydah 930 drukowanych (11412+13+14) wydarh drukowanych (15} idualnyeh odbiorcow indywidualnych hostess, ekspozycyjnych 204 rozpowszechniania
¥ drukowanych drukowanych ¥ drukowanych +16) yduainy hurtowych yduainy Y pozycyny tytulu prasowego { 20 i
T 7 3 T 5 5 7 7 T 70 T i T 7 75 T il K T E il [ B B B B 7
TABELA D: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH W PODZIALE NA WYDANIA
Naldad Fomy plainego wydan drukowanych Formy roz bozplainego wydar drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
Sprzedaz Prenumerata Prenumerata Prenumerata | Sprzedaz wydan | ' platne formy Dystrybucia adresowa Dystybudia o i bucia bezimienna Dystybuciaprzez | Dysiybugaz | To™e dolaczanie bezplatne wydan Egzemplarze
wydawnicza | wydawnicza wielu . rozpowszechmiania|  wydat adresowa do doinego
Numer Nakiad egzemplarzona | olporterska wydar | drukowanyeh imienna do odbiorctw ? do odbiorcow gazeciarzy, | nosnikow ! miejsc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
wydatdrukowanyoh | Tdywiduaina wydah 930 drukowanych (11412+13+14) wydarh dukowanych indywidualnych odbiorcow indywidualnych hostess, ekspozycyjnych 204 rozpowszechniania
¥ drukowanych drukowanych ¥ drukowanych (15 +16) yduainy hurtowych yduainy Y pozycyny tytulu prasowego 20 i
7 o T 7 T K T T 7 TS i E 7 13 T & 5 % 77
TABELA E: NAKLAD | ROZPOWSZECHNIANIE WYDAN DRUKOWANYCH W PODZIALE NA MUTACJE CENOWE
Naldad Fomy plainego wydan drukowanych Formy roz bozplainego wydar drukowanych
Dystybucia w
Rozpowszechnianie
Sprzedaz Prenumerata Prenumerata Prenumerata | Sprzedaz wydan | ' platne formy Dystrybucia adresowa Dystbudia o i bucia bezimienna Dysiybuciaprzez | Dysiybugaz | Tome dolaczanie bezplatne wydan Egzemplarze
wydawnicza | wydawnicza wielu . rozpowszechmiania|  wydat adresowa do doinego
Numer Cena Nakiad egzemplarzona | olporterska wydar | drukowanyeh imienna do odbiorctw : do odbiorcow gazeciarzy, | nosnikow ! miefsc Inna dystybuca | crukowanych Zuroty nieskierowane do
wydatdrukowanyoh | Tdywiduaina wydah 930 drukowanych (11412+13+14) wydarh dukowanych indywidualnych odbiorcow indywidualnych hostess, ekspozycyjnych rozpowszechniania
¥ drukowanych drukowanych ¥ drukowanych (15 +16) yduainy hurtowych yduainy Y pozycyny tytulu prasowego 20 i
T 7 T T T T 7 75 T T TS T iy Ll T 7T T 7 kil 7
TABELA F: CYFROWE FORMY ROZPOWSZECHNIANIA
Ewydana Tostepy oyfowe
— Sprzedaz cyftowych
inna platna
Sprzedaz Prenumerata Prenumerata Inna platna Bezplatna . form
Numer egzemplarzowa e- | pojedynczyche- | hurtowa P'e"d“'ze(';:i]e VS"”?"“;S dystrybucia ne dystrybucia De‘a““"e:"s‘?"y H“""Wf dostepy Spﬂre““:"zf‘:‘:w "dVS"‘Y"““Ja rozpowszechniania
wydan wydan ewydan wydar ewydan (2+5) e-wydail ewydan (6+7) ewydart oyfrowe cyfrowe cyfrowych (10+11) ostepow 12)
oyfrowych
1 2 3 4 5 6 7 5 9 10 T B 3 T
Srednio
STRUKTURA
Wojewbdzwo Rozpowszechniarie ogslem Procent Wojewodztwo Rozpowszechnianie ogdlem Procent Wojewbdzwo Rozpowszechnianie ogdlem Procent
1. Dolnosiaskie 7. Mazowieckie 13. Swietokrzyskie
2. Kujawsko-pomorsiie 5. Opoiske 74 Warmifsko-mazurskie
3. Lubelkie 9. Podkarpackie 75. Wiekopolskie
4 Lubuskie 0. Podaske 76. Zachodhiopomorskie
5 Lodzkie 71 Pomorskie 17 Exsport
6- Melopolskie 12 Siaske 8. Neustalone
RAZEM




Zatgcznik D-1 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaracji dla dziennikdw branzowych bezptatnych

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY

Czestotliwos$¢ ukazywania sig:

Tytut pisma:

Wydawca:
Okres:
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Zalacznik D-1 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybuciji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzor deklaracji dla dziennikéw branzowych bezptatnych

GEOGRAFICZNA STRUKTURA ROZPOWSZECHNIANIA
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Zatgcznik D-2 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybuciji prasy zarejestrowanej w ZKDP - wzér deklaraciji dla tygodnikéw, dwutygodnikéw i pism ukazujgcych sie dwa lub trzy razy w miesigcu (Pisma Branzowe Bezptatne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY

Czestotliwos¢ ukazyy

Tytut pisma:

Wydawca:
Okres:
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Zalacznik D-3 do Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP

rzadziej niz dziesie¢ razy w roku, publika
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ukazywania si¢ (Pisma Branzowe Bezptatne)

DEKLARACJA WYDAWCY O WYSOKOSCI NAKLADU | DYSTRYBUCJI PRASY

Czestotliwos¢ ukazywania sig:

Tytut pisma:

Wydawca:
Okres:
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Zatacznik E do ,,Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP” — wzor zgloszenia tytutu prasowego do
rejestru ZKDP

piecze¢ firmowa miejscowos¢ 1 data

Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy
Warszawa

ZGLOSZENIE TYTULU PRASOWEGO
DO REJESTRU ZWIAZKU KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

Po =zapoznaniu si¢ z Regulaminem kontroli nakliadu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP  zglaszamy
i poddajemy wynikajacym z niego obowigzkom tytut prasowy:

/nazwa tytutu prasowego' zgloszonego do kontroli/
numer Rejestru Dziennikow i CZasopism tytUIU: Pr. ..........ooviiuiveioeeeeeeeeeeeee e eeeeeee s
CZEStOtHIWOSE UKAZYWAINIA SIC7: ...ov.vvooeeeeeeeeeee oo e e eee s

Pismo: Platne[ ] Bezptatne[ ] Branzowe[ ] ogolnopolskie[ ] regionalne[ ] lokalne[ ]
(prosze zaznaczyé odpowiednio)

sposoby dystrybucji Pism Platnych®:
[ 1 Sprzedaz za posrednictwem firm dystrybucyjnych

[ ] prenumerata

[ 1E-wydania

[ 1Dostgpy Cyfrowe

[ 1 inne ptatne formy rozpowszechniania

[
sposoby dystrybucji Pism Bezptatnych®:

] adresowa imienna do odbiorcow indywidualnych

adresowa do odbiorcéw hurtowych

bezimienna do odbiorcéw indywidualnych

przez gazeciarzy, hostessy

z no$nikow/miejsc ekspozycyjnych

w formie dotaczania do innego Kontrolowanego Tytutu Prasowego
inne (prosze wymieni¢ jakie): .....

[
[]
[]
[]
[]
[]
[]

0S0DA OAPOWIEAZIAINA: .....etieieiei ettt ettt ettt e st e bt e bt e teebe st e s et e st en e e b e b e b e b e st enees e et e abeaseseneenean

L1 I D O 1 - | LSRR

Pieczatka i podpis
Informujemy, ze:
1. Administratorem danych osobowych jest Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy z siedziba przy ul. Foksal 3/5, 00-366 w Warszawie, tel.: 22 828 40 50, adres e-mail: zkdp@zkdp.pl,
2. Celem zbierania danych jest nabycie oraz realizacja czlonkostwa w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy na warunkach opisanych w Statucie. Podstawa prawng przetwarzania jest niezbgdno$¢
przetwarzania danych do zawarcia i wykonania umowy.
3. Przysluguje Panstwu prawo dostgpu do tresci danych oraz ich sprostowania, usunigcia lub ograniczenia przetwarzania, a takze prawo sprzeciwu, zazadania zaprzestania przetwarzania i przenoszenia
danych. Jesli cheieli by Panstwo zlozy¢ sprzeciw co do jakiegokolwiek aspektu przetwarzania danych osobowych podanych w zgloszeniu prosimy o bezposredni kontakt z Pelnomocnikiem ds. danych
osobowych w ZKDP pod adresem zkdp@zkdp.pl,
4. Osoba, ktorej dane dotycza, ma prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego (tj.: Prezesa Urzgdu Ochrony Danych Osobowych),
5. Podanie danych jest dobrowolne, lecz niezbgdne do realizacji celu wymienionego w pkt. 2,
6. Dane udostgpnione przez Panstwa beda podlegaly udostgpnieniu podmiotom przetwarzajacym dane osobowe na zlecenie Administratora m.in. dostawcom ustug IT, podmiotom przetwarzajacym dane w
celu ksiggowym. Podmioty te przetwarzaja dane na podstawie umowy z Administratorem i wylacznie zgodnie z jego poleceniami. Odbiorcami danych bgda réwniez instytucje upowaznione z mocy prawa,
7. Dane udostgpnione przez Panstwa nie beda podlegaty profilowaniu,
8. Administrator danych nie ma zamiaru przekazywac danych osobowych do paiistwa trzeciego lub organizacji migdzynarodowej,
9. Dane osobowe beda przechowywane do momentu przedawnienia roszczen z tytulu umowy lub do momentu wygasnigcia obowigzku przechowywania danych wynikajacych z przepisu prawa w
szczegoInosci obowigzku przechowywania dokumentow ksiggowych dotyczacych umowy.

Zarzad Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy na posiedzeniu w dniu .
postanowit wpisa¢ tytut do rejestru ZKDP pod NUMETEIMN ......covveuieieriieiiiieieeeeie sttt sttt

Podpisy

! zgodna z Rejestrem Dziennikow i Czasopism. W przypadku Wydania Specjalnego zgtaszanego do rejestru ZKDP nalezy podaé jego staly tytut — zgodnie z pkt 1.1 Regulaminu
kontroli ZKDP. O kazdej zmianie nalezy niezwlocznie poinformowa¢ ZKDP.

2 w przypadku Wydania Specjalnego zglaszanego do rejestru ZKDP nalezy podaé¢ nazwe tytulu prasowego zarejestrowanego w ZKDP, ktorego dotyczy Wydanie Specjalne wraz
z jego numerem Rejestru Dziennikow i Czasopism

3 zgodna z Rejestrem Dziennikow i Czasopism. O kazdej zmianie nalezy niezwlocznie poinformowa¢ ZKDP

* 0 kazdej zmianie nalezy niezwlocznie poinformowa¢ ZKDP

3 dotyczy wylacznie pism oznaczonych powyzej jako Pisma Platne

¢ dotyczy wylacznie pism oznaczonych powyzej jako Pisma Bezplatne

7 wypetnia Biuro ZKDP
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1.3

1.4

1.5

1.6

2.1

2.2

Zalacznik F do ,,Regulaminu kontroli nakladu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w ZKDP” -

Regulamin wyboru Audytoréw

§1
Zasady ogolne

Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy ustanawia Regulamin wyboru Audytorow.

Zadaniem Audytora jest kontrola Nakladu i rozpowszechniania wszystkich Kontrolowanych
Tytutdéw Prasowych z uwzglednieniem struktury geograficznej i sposobow dystrybucji, zgodnie z
postanowieniami Statutu i Regulaminu kontroli nakladu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (dalej: Regulamin kontroli).

Zarzad zgodnie z niniejszym regulaminem jest uprawniony do przeprowadzenia procedury majacej
na celu wybor Audytora na zasadach ponizej okreslonych. W szczeg6lnosci Zarzad w celu zebrania
ofert, wedtug swego uznania, jest uprawniony do kierowania do ogoétu lub do poszczegdlnych osdb
ogloszen i innych informacji. Przedmiotowe ogloszenia lub informacje nie stanowig oferty, lecz sg
zaproszeniem do zawarcia umowy w mys$l przepisow ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks
cywilny (Dz. U. Nr 16, poz. 93).

Zarzgdowi przystuguje prawo, wedtug swego uznania, odwotania, anulowania, przedterminowego
zakonczenia, ponownego przeprowadzenia, a takze przeprowadzenia uzupelniajacego konkursu
sktadania ofert.

Zarzadowi przyshuguje prawo, wedlug swego uznania, wyboru najlepszej z ofert, a takze prawo
prowadzenia negocjacji tylko z wybranymi, zgodnie z warunkami niniejszego regulaminu,
sktadajacymi ofertg.

Zarzad uprawiony jest do opracowywania szczegotowych wewnetrznych procedur o charakterze
pomocniczym regulujgcych niniejsze kwestie.

§2
Wymagania stawiane Audytorowi

Zarzad uprawniony jest do analizy ofert na wykonywanie audytu od nastepujacych podmiotow:

1) bieglych rewidentow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie m.in. badania
sprawozdan finansowych we wlasnym imieniu i na wlasny rachunek;

2) spotek cywilnych, spotek jawnych, spotek partnerskich lub spolek komandytowych z
wylacznym udziatem bieglych rewidentow;

3) osob prawnych, ktore spelniajg tacznie nastgpujace wymagania:

a) zatrudniajg do badania sprawozdan finansowych biegtych rewidentow,

b) wigkszo$¢ cztonkow zarzadu stanowig biegli rewidenci, a jezeli zarzad sktada si¢ z nie
wigce] niz 2 0sob, to jedna z nich jest biegtym rewidentem,

c) wiekszo$¢ glosow w organach nadzorczych (radach nadzorczych, komisjach
rewizyjnych) posiadaja biegli rewidenci, a w przypadku braku organow nadzorczych
wiekszos¢ glosdw posiadajg wspolnicy lub udziatowcy bedacy biegtymi rewidentami,

d) opinie i raport z badania (przegladu) sprawozdania finansowego podpisujg, w imieniu
podmiotu uprawnionego do badama sprawozdan finansowych, wylgcznie cztonkowie
zarzadu bedacy bieglymi rewidentami.

Oferty musza zawiera¢ nastepujace dane i zalaczniki, przy czym wszelkie zatagczniki muszg by¢ w
oryginatach lub kopiach poswiadczonych za zgodnos$¢ przez osoby sprawujgce zawod zaufania
publicznego (Radca prawny, Adwokat, Notariusz):
1) proponowang ceng podstawowa (X), z uwzglednieniem schematu wyliczania kosztow, o
ktorym mowa w § 4 niniejszego regulaminu;
2) okreslenie liczby tytutow, ktore sktadajacy oferte jest w stanie skontrolowac, w terminie od
1 marca do 30 czerwca danego roku kalendarzowego, przy zachowaniu kryteriow
okreslonych w ogloszeniu;
3) okreslenie obszaru dzialania z uwzglgdnieniem filii, firm partnerskich, podwykonawcow;
4) odpis aktualny z Krajowego Rejestru Sadowego (z datg nie wczesniejszg niz 1 miesige od
dnia rozpoczgcia terminu skladania ofert), lub zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
gospodarczej;
5) REGON
6) zaswiadczenie o braku zaleglosci podatkowych;
7) liste najwazniejszych (lub statych) klientow



§3

Procedura weryfikacji ofert i wyboru Audytoréw

3.1 Ocena kwalifikacji stanowigcej podstawe ustalenia listy Audytoréw dokonywana jest przez Zarzad
w drodze konkursu.

3.2 Oferty Audytorow pozyskiwane beda przez Zarzad poprzez wystanie imiennych ogloszen o
konkursie, lub zamieszczenie ogloszenia w prasie, a takze poprzez umieszczenie na stronie
internetowej Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

33 Zarzad okresla tres¢ ogloszenia o konkursie, ktore powinno zawiera¢ przede wszystkim: termin,
n?ej sce przyjmowania zgloszen, a takze szczegoiowat informacj¢ o oczekiwaniach przyjmujacego
oferte.

34 Ostateczna lista Audytoréw ustalona bedzie zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu.

3.5 Zarzad w celu wybrania najkorzystniejszej z ofert uprawniony jest do prowadzenia negocjacji bez
ograniczen.

3.6 W przypadku wybrania najkorzystniejszej oferty (ofert) Zarzad stwierdza kwalifikacje Audytora,
zatwierdza list¢ Audytorow, w tym takze cennik optat za kontrole za dany rok kalendarzowy,
odpowiadaj a,c(i/ wymaganiom Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.

3.7 Umowe z Audytorem zawiera si¢ na czas okreslony.

§4
Schemat wyliczania kosztow audytu
koszt audytu koszt audytu koszt audytu
(netto) w PLN (netto) w PLN (netto) w PLN
czestotliwo$§¢ ukazywania si¢/ zasieg ogoblnopolski regionalny lokalny

dziennik 100% X 60% X 40% X

tygodnik 60% X 45% X 30% X

(oraz Wydanie Niedzielne dziennika)

dwutygodnik i pismo ukazujace si¢ dwa lub 50% X 40% X 25% X

trzy razy w miesigcu

miesi¢ecznik 1 pismo ukazujace si¢ nie 30% X 25% X 25% X

rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku

pismo ukazujace si¢ rzadziej niz dziesigc 25% X 25% X 25% X

razy w roku

(oraz Wydanie Specjalne lub

Nadzwyczajne nie bedace Kontrolowanym

Tytulem Prasowym)

Koszty dodatkowe (liczone od podstawy dla danej czestotliwosci i zasiggu z tabeli powyzej):

+20% za kontrole E-wydan;

+5% za weryfikacje ostatecznych odbiorcow innej platnej dystrybucji e-wydan,
zgodnie z Procedurg z zatgcznika nr 4 do Wytycznych do kontroli;

+20% za kontrole Dostepoéw Cyfrowych;

+25% za kontrole tytutu w przypadku wystgpienia Mutacji Cenowych lub
Wydawniczych;

+20% za | etap weryfikacji ostatecznych odbiorcoOw prasy bezplatnej, rozpowszechniania
bezptatnego prasy ptatnej branzowej oraz rozpowszechniania bezplatnego prasy
ptatnej, w przypadku, o ktorym mowa w pkt 2.7.6 Regulaminu kontroli;

+10% za kazdg z dwoch procedur (weryfikacja bazy pod katem dublowania si¢ rekordow
lub ich czegsci, kontrola poprawnosci adresow) Il-ego etapu weryfikacji
ostatecznych odbiorcéw prasy bezplatnej, rozpowszechniania bezptatnego prasy
platnej branzowej oraz rozpowszechniania bezplatnego prasy pflatne;j,
w przypadku, o ktorym mowa w pkt 2.7.6 Regulaminu kontroli;

+50% za kontrole szczegdtowsa kolejnych dwoch miesigey oraz




+10%

+10%

+50%

+20%
+40%
+10%

+ 100%

za kazdy dodatkowo skontrolowany miesigc, w przypadku koniecznos$ci
kontrolowania pozostatego okresu (zgodnie z pkt 5.11 Regulaminu kontroli);

za kazdy dodatkowo skontrolowany (zgodnie z pkt 5.9 lub 5.20 Regulaminu
kontroli) miesigc;

za kontrol¢ uzupehliajacych deklaracji Pism Platnych (zgodnie z pkt 2.7.6
Regulaminu kontroli);

za kontrole Pism Branzowych Platnych;

za kontrole zwyczajng po 30 czerwca danego roku kalendarzowego;

w przypadku odstgpienia od kontroli kolejnych miesigcy (zgodnie z pkt 5.12
Regulaminu kontroli) i konieczno$ci poprawienia danych, ze wzgledu na
wystgpienie btedu systemowego w niekontrolowanym szczegdétowo okresie
(dotyczy pism ukazujacych si¢ czgsciej niz raz w miesigcu);

za kontrole nadzwyczajna.

W przypadku kontroli wstgpnej, o ktoérej mowa w pkt 2.7.9 Regulaminu kontroli, dla pism
ukazujacych si¢ nie rzadziej niz dziesi¢¢ razy w roku koszty kontroli wyliczone sg wedtug
powyzszego schematu; jesli kontrola wstgpna obejmuje cztery deklaracje (zgodnie z pkt
2.7.9.1.2) koszty podwyzszane sg o 20%. W przypadku tytulow ukazujgcych si¢ rzadziej niz
dziesig¢ razy w roku koszty wyliczone wedtlug powyzszego schematu obnizane sa o potowe,
z wylaczeniem sytuacji, o ktorej mowa w pkt 5.2 Regulaminu kontroli.



